
假日生活假日生活   66  2026年 2月 23日  星期一

■视线R

买 一 张

票 ，就 能 畅 游 京

津冀三地热门景区？

没错！京津冀地缘

相接、文化相通、资源互补，

一张小小的联票，正成为撬动

三地文旅协同发展的重要支点。

2025 年 6 月，由北京市文化和

旅游局、天津市文化和旅游局、河北省

文化和旅游厅联合指导，北京文创板

发展有限公司市场化运营的京津冀旅

游景区联票面向全国正式推出，半年

多销量超 8 万张，带动 3 亿元的直接与

间接消费。

这张票面价值近万元的联票，售

价 298 元，涵盖京津冀 200 多家优质景

区，其中国家 4A 级以上旅游景区 81
家。持票人可全年无限次免费畅游

180 多家景区。

解锁假期出游新玩法

到 位 于 北 京 的 居 庸 关 长 城 赏 云

海、圆明园遗址公园里感受历史脉搏，

还能到位于天津的盘山风景名胜区、

河北的承德避暑山庄等景区畅玩……

2025 年在“地坛书市”上“尝鲜”购得

的京津冀旅游景区联票，改变了北京

市民朱涛的假期生活。

“只需 298 元就能获得畅游京津

冀 200 多家热门景区的权益，性价比

高得很。”朱涛说，联票大幅降低跨省

旅游的门票成本，现在一到节假日，他

就会带上家人来一趟京津冀自由行。

“这几个月，我们去了保定白石

山和直隶总督署、正定赵云庙

和荣国府等多个景区，免除

的门票钱早超过了买

联 票 的 费 用 。”

2025 年 10

月 ，北 京 游 客

张兴和爱人各买了一张

联票。一直对河北各大景区感

兴趣的他如今“游”得更“勤快”了。

“以前旅游，门票是一笔不小的开

支，现在一张联票就能免费打卡三地

众多热门景区，太划算了。” 张兴说。

让他满意的还有联票的便捷性，“提前

线上预约，到景区刷身份证直接入园，

全 程 不 用 排 队 买 票 ，游 玩 体 验 更

好了。”

来自河北石家庄的游客李梅英也

对联票赞不绝口。“以往想去北京、天

津的景区游玩，光是门票就要花上几

百元，现在有了联票，周末就能带着孩

子去圆明园赏景，去天津参观庆王府，

既省钱又省心。”李梅英说，联票让短

途跨省游变成了日常，也让一家人的

周末时光更加丰富多彩。

激活文旅市场新动能

游客得实惠，景区添活力。联票

降低了出游成本，有效激发了游客出

游热情，这也为合作景区带来了可观

的客流量，促进了景区的二次消费。

作为 5A 级景区，圆明园遗址公园

本就拥有稳定的游客基数，联票推出

后，天津、河北游客占比显著提升。“不

少游客都是因为联票来的，很多家庭

游客还会多次入园，沉浸式感受历史

文化。”景区工作人员介绍，随着客流

增长，景区配套的讲解服务、文创产品

销量也同步上涨，消费链条不断拉长。

除了热门地标，北京原先的小众

景区也借联票“出圈”。北京密云的蜜

蜂大世界景区中，科普馆、生产区、标

准化养蜂体验区、登山游览采摘区一

应俱全，吸引不少天津、河北游客慕名

而来。“这里离市区不算近，单独买票

的话，可能会犹豫。”河北沧州游客范

子诺说，“有了联票，不用额外花钱，专

程来一趟也觉得值。”

河北石家庄红崖谷景区负责人杨

秋芳也深有感触：“联票用户一年内不

限次游览，大大提高了游客的重复入

园率。”据统计，联票发布以来，景区已

接待联票用户 2000 多人次。客流的

增长直接带动了景区二次消费，“游客

入园后，大多会选择乘坐观光车、缆

车，或是品尝特色美食、购买文创产

品，为景区带来了可观的额外收入。”

杨秋芳说。

联票也为城市其他景区带来人流

增长。天津杨柳青古镇以此为契机，

围绕联票设计跨区域游览线路，推出

“两日游”攻略，串联精武门·中华武林

园等点位，让游客深度体验、多维度感

受天津魅力。

绘就文旅融合新图景

联票的推出，是三地贯彻京津冀

协同发展国家战略的务实举措，靠的

是政府搭台，市场唱戏。

“我们联合天津、河北文旅部门，

以满足群众跨区域高品质文旅需求为

出发点，打造‘高性价比、全场景覆盖、

多业态延伸’的联票体系，推动三地文

旅要素互联互通。”北京市文化和旅游

局区域合作处处长胡虎介绍，联票有

效带动三地景区客流规模稳步增长，

提升景区品牌知名度与市场吸引力，

客流增长直接驱动二次消费升级，景

区内餐饮、文创产品、体验类项目营收

占比达 35%，推动景

区从“门票依赖型”向“体验消

费型”转型。

然而，在联票模式快速发展、市场

热度攀升的同时，一些游客也提出了不

同的需求和建议。比如，北京游客李媛

希望能把各地的特色文旅资源与联票

深度结合，凸显出不同景区的独特性。

天津市文化和旅游局相关负责人

建议，未来可将景区联票与三地特色

餐饮、文创产品、民宿酒店、休闲娱乐

等业态结合，推出“联票+消费礼包”

“联票+体验项目”等增值产品，提升

联票的附加值。推出多元化票种，针

对家庭客群、中老年客群、周边游游客

等不同群体，设计亲子联票、周末畅玩

票、跨城线路票等定制化票种，满足不

同游客的出游需求。

“今年，我们将在融合创新、服务

质效上持续用力，进一步对联票进行

优化，满足用户多层次消费需求。”北

京文创板发展有限公司京津冀旅游景

区联票项目负责人王爱萍表示，接下

来将结合平台大数据，对游客流向、目

的地选择偏好、消费结构等开展精准

分析，争取纳入多种不同类型的高品

质景区。 （马朝丽参与采写）  
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战国时期，漏勺被称为匕。

荆 州 博 物 馆 的 明 星 展 品 之 一

——镂空匕（图③），正是战国时

期匕的经典形制代表。

匕 的 起 源 可 追 溯 到 新 石 器

时期，那时人们用兽骨制匕，用

于取食饭粥。西周时期开始流

行青铜匕，作为礼器使用，因需

从鼎中取肉、在俎上切肉，匕身

呈尖叶形，边缘薄利。到了战国

时期，匕的功能转向实用，匕面

改为椭圆形，便于进食。

荆州博物馆藏的这件镂空匕

出自荆州马山 1 号楚墓中，全长

21.8 厘米。匕身呈椭圆形，内镂

空雕出一对背向龙纹，柄上端（握

手部位）透雕卷云纹形状的对称

凤鸟纹。通体错银，极为华丽。

楚人以凤为图腾，受中原文

化影响，也很崇尚龙。这件匕的

匕身镂空作两背向龙纹，柄透雕三对简化形

凤首，是楚地这一信仰的具体体现。镂空匕

采用了嵌错工艺，也称作错金银，具体做法是

在铜器上铸或凿出所需纹样的凹槽，将金银

或者其他金属丝或金属片嵌入凹槽内，然后

用厝石将铜器表面打磨平滑，使金银或其他

金属与青铜映衬出不同的光泽纹饰。

汉代以后，匕腹加深，匕又被称为匙，形状

已接近现在用的餐匙。镂空匕的功能也发生

了变化，在元明时期常作为茶匙，用于加料茶。

（作者为荆州博物馆陈列部主任，本报记

者范昊天采访整理）
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滋滋冒油、香气四溢的烧烤，是古

今皆爱的美味。1983 年，在地处广东

省广州市越秀区的南越文王墓，出土

了 3 套大小不一的方形铜烤炉。由此

可知，早在 2000 多年的西汉时期，烧

烤就已成为岭南地区南越国的美食。

根据出土文物可知，古人享用美味

烧烤，有着一系列流程。烧烤前，先处

理食材，比如为海产品去腥，处理家禽

内脏等。此后，腌制食材，岭南人还喜

欢以姜入味。再后，使用铁钎等工具串

插食物。最后一步便是烤制。在烤炉

内燃起炭火，将串好的食物反复翻转。

汉代出土的实物烤炉材质多样，有

铁炉、铜炉、陶炉等。从出土文物的丰

富程度来看，西汉时期的南越人特别喜

欢烧烤，为此还兼顾了烧烤场景的多样

性，制造出了可移动、可悬挂的烤炉，便

于在不同地点烤制食物。

南越文王墓出土的 3 套方形铜烤

炉中，最大的一套（图①）高 11 厘米、长

61 厘米、宽 52.5 厘米。这套烤炉设计

巧妙、别具匠心。烤炉四角微翘，可将

串好肉类的铁叉、铁钎等聚于中间炭

火之上，防止滑落；底部微凹，便于放

置较多的炭，让火势更旺；炉体较长的

两侧面各附两个铺首衔环，便于悬挂，

也方便用铁链提拉搬运。炉底还设 4
个带轴轮的足，方便移动。

另外两套较小的方形铜烤炉，设

计上也颇具巧思。鸮足铜烤炉，四角

微翘，腹壁垂直，四足为鸮形，鸮两足

着地，脊背顶负炉盘。在稍长的两侧

炉壁近足处各铸有两对小猪，小猪嘴

朝天、内中空，用以插放烧烤用具。

另一套方形铜烤炉则在炉底附 4
个蹄形直足，烤炉的每面内壁都有 3
根圆柱支撑炉沿，腹壁每边正中饰一

铺首衔环。（作者为南越王博物院副研

究馆员，本报记者王云娜采访整理）

汉代方形铜烤炉——

古人怎样吃烧烤？
黄巧好

起火、架鏊、调面糊、倒……这是

古人摊煎饼的标准程序。古人摊煎

饼用的工具称为“鏊”，也就是现在的

“饼铛”。定州博物馆藏有一件北宋

定窑白釉三足鏊（图②），便是古代鏊

具的珍贵遗存。这件瓷鏊高 4.8 厘

米、直径 8.8 厘米，三足外撇托起圆凸

铛面，铛面施白釉，三足及底部露胎，

胎质细腻坚硬，是罕见的瓷质鏊具。

“鏊”从金旁，可知原以金属为

质，陶、铜、铁鏊皆为古代常用。中

国用鏊的历史可追溯至 5000 年前的

新石器时代。河南荥阳仰韶文化遗

址出土的陶鏊，底部残留明显烟炱

痕迹，证实其为炊事用具。到宋辽

时期，随着铁器的普及，陶鏊逐渐被

铁鏊取代，同样用于摊制粟、黍类面

食。铜鏊、铁鏊常见，但是传世的白

瓷鏊却比较稀有。

这 件 定 窑 白 瓷 鏊 虽 为 饼 铛 形

制，却并非实用炊具。瓷器质地致

密，经明火烤炙易破裂，用瓷制饼铛

并不科学，因此这件小巧玲珑、可托

于掌心的瓷鏊，实则是模拟铁器的

明器。从工艺来看，它铛面光滑、弧

度饱满，三足与铛面一体成型，旋削

规整、比例和谐，是定窑匠心之作，

大概率为高等级私人定制，墓主可

能是喜爱饼食之人。

定 窑 作 为 宋 代 官 民 共 用 的 窑

场，其产品既有供宫廷的精细白瓷，

也有民用粗器。此件瓷鏊胎釉质量

上乘，体现了高超的制瓷工艺，成为

观察当时社会阶层、经济形态与文

化信仰的重要物质载体。

这件瓷鏊的文化价值，更因宋

代煎饼的节令习俗而丰富。宋代煎

饼兼具仪式性功能，人日、天穿日、

乞巧日等节日都有专属用途。一件

小小的定窑白瓷鏊，连接起古今烟

火，让宋代的饮食习俗与制瓷匠心，

在时光中延续至今。

（作者为河北省曲阳陈氏定窑

瓷业有限公司总工艺师，本报记者

邵玉姿采访整理）

北宋定窑白釉三足鏊——

宋代如何摊煎饼？
韩庆芳

■古道春秋R

■文物有话说R

半年多时间销售超 8 万张，带动 3
亿元的直接与间接消费……近期，京津

冀旅游景区联票的数据，折射出文旅产

业从“卖门票”向“卖场景”的转变，也是

区域协同发展走深走实的注脚。

在供给侧，“联票模式”打破了制约

有效需求的“隐形门槛”。长期以来，高

昂的门票一定程度上阻碍了游客“多

游、深游”。京津冀景区联票以 298元的

价格，打包 200多家景区近万元的价值，

且大部分支持全年不限次畅游。这种

性价比，激活了京津冀地区庞大的本地

游、周边游市场需求。不仅如此，“联票

模式”还为区域内优质但缺乏知名度的

景区输送源源不断的客流，实现资源与

客源的对接。

在需求侧，“联票模式”释放了消

费扩容的“乘数效应”。数据显示：联

票 为 景 区 带 来 了 可 观 的 二 次 消 费 。

当门票不再是消费的大头，游客的心

理账户便会释放出更多预算用于餐

饮、住宿和文创产

品，从而拉长产业

链，实现“一业兴，

百业旺” 。

放眼全国，“联票模式”正成为破

题区域融合与消费升级的一大共识。

2023 年，国务院办公厅转发国家发展

改革委关于恢复和扩大消费措施的通

知，明确支持不同区域景区合作推行

联票模式。各地因地制宜：山东推出

“高铁环游齐鲁”，将高铁客票与景区

门票捆绑，让游客在 5 天内低成本打

卡多个城市。成渝地区推出“成渝文

旅一卡通”，覆盖两地 60 余家景区和

文旅场所，以实惠的旅行成本让游客

一站式领略烟火成都、山水重庆，促进

双城生活圈的融合。

未来，随着京津冀协同发展的深

入，我们期待联票能承载更多功能，让

“串门游”的“流量”更多转化为区域经

济发展的“增量”。

门票做减法，消费做乘法
唐中科

■余音R

在江西省南昌市洗药湖管理处牛岭村，山

间一条蜿蜒古道静静横卧于油菜梯田间。沿着

山势曲折而上，向远方眺望，只见群山如黛，云

雾缭绕，湖泊若隐若现；近处溪水潺潺，与林间

鸟鸣相呼应。这条路便是牛岭麻石古商道，全

程由梅岭花岗岩与部分霁红石铺设而成，因此

得名。

有关古商道的历史，村民口口相传，今年

65 岁的村民谌木苟自小便听过许多：“这里曾

经是赣商贸易网络重要节点，也是众多百姓前

往当地西山万寿宫的重要通道。”

东起安义县京台、罗田、水南三大古村落，

向东延伸至西山万寿宫与古洪州（今南昌），在

古代，这条古道成为古洪州对外交流的黄金通

道。无数商贾背着货物穿梭其间，将本地特产

运往远方，又带回他乡的奇珍异宝与多元文化，

见证了赣商的鼎盛辉煌。

“你看这些石板，被磨得光溜溜的，都是走

出来的痕迹。”谌木苟说，这条古道也是奉新、安

义、靖安三地百姓前往西山万寿宫祈福的必经

之路，承载着人们的虔诚祈愿。

对于牛岭村的村民而言，麻石古商道不仅

仅是一条路，更是生活的一部分，是记忆的载

体。“在公路修通前，牛岭村人与外界的联系全

靠这条古道，外出求学、赶集，都要沿着这条路

翻山越岭。”谌木苟回忆。

如今，随着公路建设和文旅开发的推进，古

商道迎来了新生。

2018 年，牛岭村在古商道周边的梯田上种

植了 1000 余亩油菜。每当春风拂过，漫山遍野

的油菜花绽放，昔日热闹的场景重现，只是往来

者换成了慕名而来的游客。

“现在，不少村民都开起农家乐、卖起农特

产品，游客多的时候，笋干、蔬菜常常供不应求，

古商道成了我们的致富路。”谌木苟说。

当地政府还将周边的云端景区、牧云峰等

景点串联成线，让游客在领略古商道历史韵味

的同时，尽享自然之美。“未来，我们将深挖古商

道历史内涵，丰富四季旅游体验，推出冬日研

学、轻徒步路线等，让游客体验古人行旅的意

境。”牛岭村党支部书记谌亮平说。

从汉代的贸易通道到如今的文旅开发，麻

石古商道跨越千年时光，在保护与开发中焕发

新生。它不仅留存着历史的印记、自然的灵秀，

更承载着村民的致富希望，成为连接过去与未

来的文化桥梁。

下图为牛岭麻石古商道旁的村落。

王沙平摄   

江西牛岭麻石古商道——

昔驮盐茶穿云过
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