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“破釜沉舟！”短道速滑男子 1000 米比赛结束后，中国队选手孙

龙在混合采访区哽咽着说出这句话。在经历了混合接力无缘领奖台

的遗憾后，他积极调整心态，用一枚银牌证明了自己。

当地时间 2 月 12 日，米兰冬奥会短道速滑男子 1000 米比赛拉开

大幕。孙龙在 A 组决赛中沉稳发挥，凭借最后一圈的果断加速和外

道超越摘得银牌，为中国短道速滑队拿下了本届冬奥会的首枚奖牌。

短道速滑男子 1000 米比赛竞争激烈。从 1/4 决赛到决赛，高强

度的对抗和比拼考验着所有参赛队员。场上局势瞬息万变，与孙龙

同时出战 1000 米项目的中国队选手林孝埈无缘半决赛，刘少昂止步

于 B 组决赛，孙龙成为中国队唯一闯入 A 组决赛的选手。与他同时

进入奖牌轮争夺的，还有加拿大队名将威廉·丹吉努、荷兰队选手范

特·沃特、韩国队新秀林钟彦等颇具竞争力的选手。

决赛枪响后，孙龙稳扎稳打、战术清晰，在大半程中保持跟滑节

奏，寻找超越机会。最后两圈，他抓住对手线路空隙，连续完成外道

超越，从第四位攀升至第二位。冲线时刻，孙龙与范特·沃特几乎同

时冲过终点。0.028 秒的微弱差距，一个“冰刀尖”的距离，孙龙拼下

了一枚来之不易的银牌，这也是他个人的首枚冬奥会奖牌。

“冲线那一下，脚没完全伸出去，就差一点点。”拼到最后的孙龙

仍有遗憾，“这是短道速滑的残酷，也是它的魅力。”

从此前混合接力的失误到此次站上领奖台，孙龙坦言，这两天

“过得很煎熬”，一直在努力调整自己。“比赛不会等你，往回看就是失

误，只能往前走。”孙龙说，“把每轮比赛当成决赛，不纠结奖牌，避免

失误，把每一步滑稳。”

比赛结束后，一直在场边观赛的刘少昂第一时间冲上前，和孙龙

相拥庆祝。“少昂告诉我，滑得特别好。”孙龙说，“我们心里只有一个

目标，就是为中国队争光。不管谁站上领奖台，都是团队的荣耀。”

从北京冬奥会的遗憾离场，到米兰赛场的逆转冲线，孙龙用 4 年

时间不断成长。“我一直告诫自己，沉得住气，才能发挥出真正的实

力。团队的支持、队友的鼓励、教练的信任，是我能站在这里的底

气。”孙龙说。

接下来，孙龙还将参加短道速滑男子 1500 米和 5000 米接力比

赛。“沉稳应战，和队友们一起拼，为中国短道速滑队争取更多荣誉。”

这是孙龙的新目标。

孙龙获短道速滑男子 1000 米银牌

“把每轮比赛当成决赛”
本报记者   季   芳   刘硕阳

米兰冬奥会开幕式上，我与意大利歌

唱家巴托莉、斯卡拉歌剧院儿童合唱团在

圣西罗体育场共同演绎了《奥林匹克颂》。

这是我在 2008 年北京奥运会后，第二次在

奥运会开幕式上表演。时隔 18 年再续奥

运情缘，能与世界同行共同诠释奥林匹克

精神，我十分激动与自豪。

本届冬奥会开幕式的“和谐”主题让我

非常有共鸣。奥林匹克精神与音乐都能跨

越国界、凝聚人心，带来温暖与力量，并且

都在传递人类情感的共鸣——竞争中求和

解，对抗中求团结。

关于《奥林匹克颂》，全球听众耳熟能

详 ，我 在 演 奏 中 也 加 入 了 一 些 个 人 的 思

考。在五环旗升起的时刻，我的琴声与巴

托莉的歌声、合唱团的纯净童声交织，象征

不同文化、世代、地域的连接。

我生长在中国东北地区，从小就对冰

雪运动抱有浓厚兴趣，也非常关注中国队

在重大赛事中的表现。在米兰冬奥会开幕

式现场看到中国体育健儿入场的那一刻，

我心潮澎湃，衷心希望他们能发挥出最佳

水平、展现中国风采。

本届冬奥会恰逢我国传统节日春节，我在米兰街头看到了

高高挂起的红灯笼和众多中国品牌广告。中国和意大利同为文

明古国，也是近两届冬奥会的承办国，在历史文化传承等方面有

很多共通之处，这为两国人民建立情感共鸣提供了坚实基础。

作为一名长期专注于向世界传播中国文化的人，我为这种情感

纽带感到欣喜。

从北京的国家体育场“鸟巢”，到米兰的圣西罗体育场，两次

参与奥运会开幕式的经历，对我而言不仅是个人艺术的升华，更

是文化担当的延续。我希望这次演奏的《奥林匹克颂》能够用温

暖消弭隔阂，用力量重塑信心，帮助大家共同见证文明在冰雪舞

台上的和合共生。今后，我将继续用音乐连接世界，期待将中国

音乐和文化带上更多的世界舞台，让更多人聆听来自中国的动

人旋律。

（中国钢琴家郎朗谈自己在米兰冬奥会开幕式上表演，本报

记者谢亚宏采访整理）
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当地时间 2 月 9 日，米兰冬奥会自由式

滑雪女子坡面障碍技巧决赛中，中国队选手

谷爱凌获得亚军，她所穿的比赛服也格外吸

睛。谷爱凌说，她参与了这款比赛服的设

计，蓝白色的灵感来自青花瓷，“金龙”纹路

顺着衣缝“游”过肩头，袖口还带有温度计和

指南针，“希望将中国文化带到世界舞台。”

这件由中国品牌安踏研发的比赛服，

是中国冰雪装备从“代工跟随”走向“原创

引领”的一个缩影。以冬奥会举办为契机，

依托技术突破与文化赋能，向新生长的中

国品牌正加速走向世界舞台。

国产装备屡有突破，更多
中国品牌亮相冬奥会赛场

作为世界顶尖选手的竞技装备，谷爱

凌的这件比赛服嵌入了品牌自主研发的热

力洋流技术。安踏品牌负责专业装备的相

关人员表示，这种技术可实现动态吸湿速

干，静态保暖舒适，让运动员在高强度运动

与候场的不同状态下，避免因冷热不均造

成体感失衡。此外，3D 立体剪裁则兼顾了

运动过程中的灵活性与防护性。

过去中国冰雪高端竞技类装备主要依

赖进口，如今国产装备屡有突破。从“买装

备”到“造铠甲”，这一变化折射了中国制造

业的跃升。

“中国拥有完整的纺织服装产业链，

我们正努力实现从原材料到精密制造的

全链条自主研发。”安踏品牌首席执行

官徐阳说。本届冬奥会，安踏为我国短

道速滑、速度滑冰、冰壶等国家队打造

专业比赛及训练装备。通过融合多

种创新技术手段，企业对比赛装备完

成系统性升级，进一步助力运动员

的竞技表现。

 服务冬奥会，曾是中国很多冰

雪装备企业遥不可及的目标，如今

已有越来越多中国品牌添彩冬奥

会赛场。

 越野滑雪、高山滑雪项

目中，福建厦门彼尔纤维制

品有限公司生产的滑雪杖

凭借出色性能受到运动员

青睐。公司总经理张雄

辉介绍，2006 年，企业

捕捉到海外滑雪运

动市场的商机，从高尔夫球杆生产转型到碳

纤维滑雪杖的研发制造，“我们生产的滑雪

杖在保证高强度的同时，每米重量降至约

48克，助力运动员在赛场更好发挥。”

每年 3 月至 4 月，冰雪季结束后，彼尔

纤维进入产品集中测试期。“我们一直与品

牌方、运动员保持密切联系，根据实际使用

反馈情况优化设计细节。”张雄辉介绍，“我

们很关注新材料的应用，并进行了大胆尝

试。装备研发不能满足于现状，像运动员

一样，我们也在不断突破。”

最近，浙江杭州体拓户外用品有限公司

负责人赵军一直在关注米兰冬奥会的赛况。

“我们这次为中国队单板滑雪障碍追逐、自由

式滑雪障碍追逐及跳台滑雪项目的运动员

提供比赛服、日常训练服、羽绒服等装备。”

赵军介绍，该企业深耕冰雪细分运动领域

近 20 年，从最初贴牌加工做外贸，到创立自

主品牌、组建研发团队，走出了创新发展之

路。产品不仅登上顶尖赛事，还远销阿根

廷、澳大利亚、加拿大、德国等国家和地区。

国际赛事影响力将推动
中国品牌加快全球化步伐

4 年一届的冬奥会，为世界冰雪健儿提

供了竞技舞台，也为冰雪装备企业提升知

名度和美誉度创造了契机。

本届冬奥会期间，国际奥委会主席考

文垂在“中国之夜”活动致辞中肯定了中

国 品 牌 为 全 球 作 出 的 贡 献 。“中 国

科技令人惊叹，中国企业与国际

奥 委 会 价 值 观 高 度 契 合 ，将 共

同推动奥林匹克运动发展。”

考文垂说。

 国 际 滑 联 也 对 中 国

冰雪装备近年来的进步

表 示 了 肯 定 。“ 中 国 冰

雪 装 备 制 造 的 发 展

令人印象深刻。”国

际 滑 联 首 席 市 场

及 商 务 官 李 皎 表

示，过去中国在高端专业冰雪装备领域与

一些传统冰雪强国相比确实存在差距，如

今这种差距正在迅速缩小，“随着中国冰

雪产业整体升级，以及‘带动三亿人参与

冰雪运动’的目标变成现实，中国企业在

技术研发、材料创新和产品设计方面都取

得了显著进步。”

李皎认为，中国品牌不仅在功能性和

专业性上达到了国际标准，在设计理念和

品牌表达上也越来越具有全球竞争力。更

重要的是，中国企业展现出强烈的创新意

识和对可持续发展的重视，这与国际体育

组织的发展方向高度契合。“我们认为，中

国企业正在从追赶者逐步成长为全球冰雪

装备产业的重要参与者和推动者。”她说。

亮相国际赛事，让中国品牌得到了国

际市场的更多关注。“品牌亮相米兰冬奥会

后，已经有一些其他国家的运动员来找我

们寻求合作。”赵军说。

UTO 悠途品牌合伙人王崇伟表示，国

际赛事影响力将推动中国品牌加快全球化

步伐，“赛事流量助力中国专业运动装备产

业走向更广阔的世界舞台。”

精研细分赛道、坚守产品
品质，助力品牌“突围”

除了为中国北欧两项队赞助装备，山

东青州企业坦博尔还成为奥地利单板滑雪

队的服饰供应商。功能性材料、热湿管理

系统、4D 动态剪裁等多项科技赋能，让坦

博尔获得多位顶尖运动员的认可。

依靠技术创新，中国企业不断探索新路，

加强自主品牌建设，加快出海步伐。同时也

有专家分析，欧美市场大多被百年品牌垄

断，中国冰雪装备品质不断提升、性价比高，

但要获得更多国际订单，还要迈过“几道坎”。

作为 15 支中国国家队贴身层装备供应

商，UTO 悠途的产品亮相米兰冬奥会赛场。

王崇伟认为，中国冰雪装备品牌目前已打破

欧美品牌垄断格局，但在技术研发、品牌认

知上仍有提升空间。坦博尔集团股份有限

公司董事长、总经理王丽莉则建议：“中国品

牌应继续以科技为翼、以品质为核，拓展可

持续材料与科技的应用。”

业内普遍认为，精研细分赛道、坚守产

品品质是“突围”过程中的重要抓手。

“科技和产品是国际通用语言。只有

科技被国际市场认可，产品被更多人接受

了，才有机会实现全球化，让中国品牌更好

地走向世界。”徐阳说。

中国品牌“出海”，相关的基础性搭建

工作无法一蹴而就。

安踏相关负责人表示，要开拓更多海

外市场，需要有当地“站点”搭建，“出海要

扎根，得解决物流、仓储等问题，实现本地

化运营。建海外仓、联系本地经销商、做产

品适配、进行海外团队建设等，完成这些工

作需要企业的战略支持和耐心。”

（本报记者季芳、巩育华、陈晨曦、施

钰、窦瀚洋、沈文敏、王者）

 多家中国冰雪装备企业添彩冬奥会赛场

“像运动员一样，我们也在不断突破”
本报记者

当地时间 2 月 12 日晚，米兰冬奥会单

板滑雪女子 U 型场地技巧决赛在利维尼奥

雪上公园收官，32 岁的中国队选手蔡雪桐

完成了自己的第五届冬奥会征程。最终，

她位列第六名，用一场拼尽全力的表现，为

16 年的冬奥生涯画上句点。

近年来，单板滑雪女子 U 型场地技巧

项目发展日新月异，米兰冬奥会这场决赛

更展现出世界顶级水准。作为前 6 名中唯

一的 90 后选手，蔡雪桐坦言在决赛中已经

发挥到了极致，对自己的表现感到满意，

“我做到了最好的自己。”

“我很确定无法参加下一届奥运会了，

已经完全放下了。”赛后，蔡雪桐袒露心声，

“我会向年轻队员敞开大门，倾囊相授，帮

助他们提升。”对蔡雪桐而言，米兰冬奥会

周期的 4 年备战并非坦途。北京冬奥会的

失利曾让蔡雪桐一度迷茫，她决定换一种

方式追逐热爱。北京冬奥会后，她开始独

自安排训练与生活。

独自备战的日子里，凡事都需蔡雪桐

亲力亲为，这也让她更加笃定自己的追求。

“能最终走进米兰冬奥会赛场，是因为我坚

持一年一年滑、一步一步来。”蔡雪桐表示，

这段经历让她懂得坚持的意义。

回望近 23 年的单板滑雪生涯，蔡雪桐

斩获 3 次世锦赛冠军、7 次世界杯总冠军，

却唯独与冬奥奖牌无缘。她谈及这份遗憾

时说：“我早已学会坦然接受。”即便留有遗

憾，5 届冬奥会的经历依旧被她视为人生的

财富。

一同征战的队友武绍桐最终获得第七

名，她在完赛后，默默注视着蔡雪桐完成冬

奥会的“最后一舞”。在武绍桐心中，她把

蔡雪桐与资格赛受伤的刘佳宇视为自己前

行的榜样，“我看着她们的比赛视频、听着

她们的故事长大。能和她们成为队友并肩

作战，我很荣幸，她们也给予我很多帮助。”

蔡雪桐说，如今的年轻运动员拥有远

超自己那个年代的训练条件，气垫防护、专

业指导等一应俱全，无需再像自己当年那

样靠身体硬摔摸索，“她们真的很有希望”。

她还特别提到 14 岁小将周苡竹，这位去年

12 月夺得中国首枚雪盟滑雪赛金牌的新

星，被蔡雪桐寄予厚望。

走下赛场，回忆起与单板滑雪相伴的

点点滴滴，蔡雪桐几度落泪。对她而言，单

板滑雪早已是生命中不可或缺的部分。“没

有单板滑雪，就没有今天的我，是它让我看

到了更大的世界。”从赛场上的追梦人，到

雪道旁的引路人，蔡雪桐的梦想换了一种

方式前行。

单板滑雪运动员蔡雪桐

“我做到了最好的自己”
本报记者   陈晨曦   曾华锋   王   亮

图①：中国队选手谷爱凌身着安踏研

发设计的比赛服。

本报记者   王靖远摄   
图②：外国运动员身着坦博尔研发设

计的比赛服。  受访者供图   
图③：中国队选手孙龙获得短道速滑

男子 1000 米银牌。本报记者   厉衍飞摄   
图④：中国队选手蔡雪桐在单板滑雪

女子 U 型场地技巧决赛中。

本报记者   王   亮摄   
图⑤：中国队选手孙龙（左）在短道速

滑男子 1000 米比赛中。  
本报记者   厉衍飞摄   
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