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··广告广告··

近日，百度开启马年春节红包活动，总额达 5 亿元。此次活动

创新地将红包领取与 AI 功能深度绑定，1 月 26 日至 3 月 12 日，用户

通过百度 APP 使用文心助手即有机会领取现金红包。数据显示，

活动上线以来，已吸引近 5000 万人次使用“拍照搜万物”“AIGC 视

频创作”等 AI功能参与抢红包。

近年来，AI 技术推动互联网入口概念发生迭代，从“汇聚流量

的 APP”转向“多模态的智能助手”。文心助手作为百度 APP 推出

的 AI 智能助手，成为百度加快抢占 AI 入口的重要抓手。文心助手

依托文心大模型和“百度猎户座”AI 引擎，实现搜索服务与 AI 功能

的深度重构，是集深度思考、多模态交互与全场景服务于一体的智

能助手。

深度绑定 AI功能，推动搜索用户转化为 AI用户

与以往红包活动侧重点击与分发的逻辑不同，本次马年春节红包活动

展现了百度深层的产品策略：以红包作为“引子”，引导用户深度使用 AI
功能。

百度将文心助手集成于月活用户超 7 亿的百度 APP 中，正是基于百度

APP 庞大的用户基础与高频率的搜索场景，借助春节这一高频互动时段，推

动广大搜索用户平滑转向 AI 用户。

具体而言，用户需通过“拍照搜万物”“AIGC 视频创作”等文心助手 AI
功能参与抢红包，而非简单点击。这种设计将红包领取与 AI 功能紧密结

合，旨在培养用户使用习惯，让 AI 工具自然融入日常场景。用户在获得福

利的同时，也完成了对文心助手 AI 能力的认知与使用。

月活用户超 2亿，致力于打造“智能服务中枢”

截至目前，百度 APP 文心助手月活用户已突破 2 亿。这一数据不仅反

映了文心助手的成长，也折射出中国 AI 应用市场的快速发展。

文心助手以“搜索+AI”为成长路径，将 AI 不再定位为单一聊天或垂直

工具，而是以广泛的信息需求为起点，致力于成为可解决实际问题的“智能

服务中枢”。

值得一提的是，1 月 27 日，QuestMobile 发布《2025 中国互联网价值榜》，

百度 APP 文心助手在“TOP15 AI 赛道用户规模 NO.1 应用榜”中位列第一。

接入 MCP服务，从“回答提问”转向“提供服务”

除了用户规模增长，文心助手更重要的演进方向是从“回答提问”转向

“提供服务”，这主要通过接入 MCP（模型上下文协议）服务生态实现。目

前，文心助手已支持调用出行、娱乐、购物、金融、法律等第三方服务。

用户可在单一对话界面中完成“查询—决策—操作”的全流程，例如，

从查询某地天气可直接跳转至预订机票、酒店，这得益于百度搜索开放平

台接入的近 5 万个行业 MCP 服务。当前，文心助手正在尝试将各类移动互

联网服务“折叠”进智能对话界面，实现一站式服务直达。

依托百度长期以来作为通用搜索平台的开放基因与协同优势，文心助

手在整合跨体系服务时可更高效接入京东、美团、猫眼等第三方服务，逐步

构建“智能服务中枢”。

构筑平台优势，助推 AI行业迈入新发展阶段

中国 AI 行业的竞争已从早期的模型能力与用户增长，转向生态深度、

服务广度与体验流畅度的比拼。

此次春节红包活动为百度 APP 文心助手带来了大规模的用户参与和

显著的声量提升，而如何将短期热度转化为长期用户习惯、将广泛接入的

服务转化为稳定流畅的体验，是百度下一阶段发展的关键。

对百度 APP 文心助手而言，月活用户超 2 亿既是一座里程碑，也意味着

一个新起点。如何将“连接信息”的能力，持续升级为“调度服务”的平台优

势，是文心助手在日趋激烈的行业竞争中亟需解决的问题。下一步，百度

将加快打造“智能服务中枢 ”，努力成为用户日常生活中可信赖的智能

助手。

国务院国资委公布中央企业 2025 年

成绩单，两个“万亿元”备受关注。

一是，央企战略性新兴产业营收规模

超 12 万亿元，占总营收比重较 2022 年提

高超 10 个百分点。二是，央企完成战略

性新兴产业投资 2.5 万亿元，占总投资的

比重达 41.8%。

两个“万亿元”数据标注了央企布局

结构的显著变化。前者代表着央企正在

改变产业结构偏旧的现状，后者传递出央

企 求 新 求 变 、打 造 增 长“ 第 二 曲 线 ”的

决心。

求新求变，源于职责使命之变。

迈入“十五五”，央企的职责使命已不

单单是实现国有资产保值增值，更要在建

设现代化产业体系、构建新发展格局中更

好 发 挥 科 技 创 新 、产 业 控 制 、安 全 支 撑

作用。

要切实发挥“三个作用”，央企就不能

在前瞻性战略性新兴产业领域缺位。发

展战略性新兴产业对央企而言，已不是选

择题，而是必答题。

求新求变，也源于产业发展之变。

当 前 ，新 一 轮 科 技 革 命 和 产 业 变 革

正 以 前 所 未 有 的 力 度 重 塑 全 球 产 业 格

局。要在激烈竞争中赢得一席之地，顺

应技术之变、市场之变已成为央企的“必

选项”。

例 如 ，随 着 我 国 城 镇 化 水 平 不 断 提

升，对建筑央企而言，实现高质量发展，

就 必 须 向 新 兴 领 域 转 型 、开 辟“ 第 二 曲

线”。又如，对通信央企而言，人工智能

浪潮汹涌而来，从通信基础设施提供商

变身人工智能基础设施建设者，是大势

所趋，也是抢占未来发展制高点的战略

选择。

当然，央企发力新兴产业，并不意味

着“东张西望”、随意跨界。央企布局新兴

产业，依旧需要围绕主责主业，做强产业

链、延伸价值链。

有的企业选择引入新技术，全力“挖

赛道”。中国一汽顺应产业变革趋势，推

动向新能源转型。 2025 年，中国一汽自

主新能源汽车销量突破 36.6 万辆，同比

增长 71.4%。

有的企业选择延伸产业链，聚焦“扩

赛道”。中国铁建依托自身工程优势，研

发绿色建材，其发布的气凝胶保温隔热

系列产品不仅保温，而且防火、防潮、不

易 脱 落 。 中 国 建 材 则 向 新 材 料 领 域 进

军，将 60% 以上的投资投向新材料领域，

推 动 企 业 碳 纤 维 产 能 规 模 稳 居 世 界 前

三 、全 球 最 薄 1.5 毫 米 光 伏 玻 璃 成 功

量产。

有的企业选择拓展技术链，实现“跨

赛道”。从高铁到风车，看似无关，实则

技术同源。近年来，中国中车通过强化

“相关多元”业务拓展，将高铁技术平移

到风电产业，快速形成了清洁能源装备

等“第二赛道”，对应营收在总营收中占

比已达 35%。

今年是“十五五”开局之年。国务院

国资委正在研究起草关于推动中央企业

培育新兴支柱产业的工作文件，引导中央

企业实现从重大项目投资 、领军企业培

育、关键领域突破到国有经济整体布局优

化的跨越式发展。当“国之重器”插上“新

质”的翅膀，相信中央企业的“第二曲线”

将更加昂扬向上。

从两个“万亿元”看央企求新求变
李心萍

新春将至，锦州湾畔的渔村处处洋溢着喜庆氛围。“以前开木船出海，

风浪一来，心里就打鼓。”在辽宁锦州市太和区孙家湾村，渔民孙敬军把开

了近 20 年的木船换成了全新的钢质渔船，“新船的抗风浪能力明显增强，

遇上七八级大风也不慌，更安全。”

不光安全性能提升，新船的作业能力也大幅改善：渔网装载量从 20 张

增至 30 张，航速从 8 节提升到 10 节。“跑得更快、装得更多，捕捞收获也更

大，这一换，值！”孙敬军说。“老把式”换上“新坐骑”，源于辽宁大力推进海

洋渔业船舶更新改造和减船转产工作，截至目前，辽宁已累计实施海洋捕

捞渔船更新改造 1326 艘，减船转产 1465 艘。

作为我国北方重要的海洋渔业省份，辽宁现有海洋渔船 2.5 万余艘，

其中，木质捕捞渔船、老旧捕捞渔船占比较高，渔业安全生产风险隐患较

大。2025 年 10 月，辽宁决定开展为期 3 年的专项整治，扎实推进涉海渔

船“木改钢”工作，提升渔船本质安全水平。

不少渔民反映，渔船更新改造成本高、投入大，资金压力不小。对此，

辽宁坚持“市场为主、政府引导，精准施策、分步推进”原则，积极协调金融

机构支持渔船更新改造工作，加大对渔船更新改造的信贷投放力度。截

至目前，辽宁银行机构累计发放渔船更新改造相关贷款 2.16 亿元。

辽宁海洋渔船更新改造效益好—

“这一换，值！”
本报记者   郝迎灿
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■读数·年度数据深一度R 本报北京 2 月 4 日电   （记者韩鑫）中国轻工业

联合会近日公布 2025 年轻工业经济运行情况。数

据显示：2025 年，我国规模以上轻工业增加值同比增

长 5.3%，实现营业收入 23 万亿元。

“得益于提振消费专项行动深入实施，2025年，我国

轻工业经济运行态势总体平稳，表现出较强的发展韧

性。”中国轻工业联合会会长张崇和表示。

生产总体平稳。看行业，2025 年，助动车、电池、

塑料家具制造业增加值增速超过 20%，家用电器制

造业增加值同比增长 4.6%。看产品，饮水机、洗衣机

产量分别增长 12.6%、4.8%，电热水器、空调、电冰箱、

微波炉全年产量保持增长。

市场稳步扩大。2025 年，轻工 11 类商品零售额

86719 亿元，同比增长 7.8%。轻工商品零售额占社

会消费品零售总额的比重为 17.3%，较 2024 年全年

提高 1.1 个百分点。

值得一提的是，消费品以旧换新政策加力扩围，

相关商品消费潜力不断释放，政策效应持续显现。例

如，2025 年，限额以上单位家用电器和音像器材类商

品零售额增长 11%，自上年 9 月份以来持续保持两位

数增长。高能效等级家电保持高速增长，2025 年，家

电以旧换新超 1.29 亿件，其中一级能效（水效）占比达

到 90% 以上，家电市场呈现出明显的消费升级趋势。

“今年，随着一系列稳经济、扩内需、促消费政策

措施深入实施并发力显效，轻工业韧性好、发展稳、

潜力大的优势将持续显现，推动行业经济运行总体

平稳、加快转型升级。”张崇和说。
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2026 年，中国中车有哪些大国重器值

得期待？

“一个是 CR450 动车组，全球最快高

铁列车将全面进行运用考核与设计优化；

二是 20 兆瓦海上风电机组‘启航号’，这个

全球最大功率漂浮式海上风电机组将完

成各项测试与定型完善。”董事长孙永才

重点推介了两大产品。

两个大国重器，分属轨道交通与清洁

能源领域，折射出中国中车“双赛道双集

群”的产业发展新格局。

国 务 院 国 资 委 强 调 ，要 坚 持 战 略 导

向和长期主义，推动国有企业在服务国

家战略中努力开启“第二曲线”（指开辟

新业务以实现二次增长）。中央企业如

何在保持主业稳定运行的同时，因地制

宜培育新增长动能，增强穿越经济周期

的能力？

“经过多年实践，我们探索出一条以

能力迁移和系统协同为特征的‘第二曲

线’培育路径。”中国中车有关负责人说，

这套产业培育体系包括技术同源、产业共

链等关键词。

技术同源是基础。

风 电 机 组 可 以 看 成 是“ 立 起 来 的 高

铁”。原因在于，风力发电的过程与高铁

电制动的过程和原理是一样的。从利用

800 千瓦“铁路机车交流电机”试验平台，

匹配完成了 660 千瓦“风力发电机”的出

厂试验和型式试验，到移植“高原机车”

的 设 计 与 运 维 经 验 ，研 发 出“ 高 海 拔 风

机”，中国中车迅速在风电装备领域崭露

头角。

“我们的实践表明，以技术同源为基

础培育新业务，有效降低了研发不确定性

和产业化风险，使新业务在起步阶段就具

备较高的技术成熟度和工程可行性。”中

国中车有关负责人说。

产业共链是关键。

中国中车有两个小产品，是名副其实

的“隐形冠军”。一个是风电 IGBT 模组，也

就是功率半导体芯片。依托高铁既有技

术，中国中车 IGBT 在风电市场市占率持

续攀升。一个是环槽铆钉。这原本只是铁

路车辆专用的一种紧固件，中国中车利用

这个产品为全球 80% 以上的风电机舱、塔

筒提供免维护的紧固连接方案，国内市场

占有率 100%。

在中国中车，这样的“隐形冠军”还有

很多，轨道交通的零部件在风电装备领域

同样能大放异彩，二者相互促进，不断推

动产品持续迭代升级。

将高铁领域积累的可靠性设计体系、

工程化经验、精密制造技术以及质量保障

能力移植到风电产业，中国中车快速突破

风电整机核心技术，向市场提供高性能、

长寿命的高质量风电装备。

“这种‘以链带新、以新促链’的发展

方式，不仅降低了新业务的进入成本，也

有 利 于 推 动 主 业 与 新 业 务 形 成 良 性 互

动。”中国中车有关负责人说。中国中车

正将清洁能源装备领域的布局从风电延

伸到电动汽车、储能、光伏、氢能等产业。

2025 年，中国中车新产业板块营收超

过 863 亿 元 ，占 总 营 收 的 比 重 超 过 35%，

“第二曲线”持续生长壮大。

中国中车集团培育“第二曲线”

高铁技术助风电装备崭露头角
本报记者   李心萍

数据来源：国务院国资委


