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在中国传统绘画的时序观中，“冬”被赋予岁序收束的

独特意蕴。凛冽寒意里的寻常烟火，在画家笔下酝酿出隽

永的生活智慧与鲜活的岁时意趣。

月令“以月系事”，联系着一年十二个月的天象、物候和

政令，明清逐渐运用于画名中。画家将一年之中不同的时

序特征与节庆习俗，绘于卷轴之内，以视觉叙事的方式，表

现抽象的岁时运行。作为这一传统中的重要作品，清代佚

名的《十二月月令图（十二月）》（见上图）恰是一幅细腻生动

的“古人冬日图鉴”。

展轴望去，宫廷画师综合运用工笔、界画等艺术形式，

以山水为宏阔背景，将人间生活层层铺陈。远景雪山覆峦，

湖面冰封，人们在冰河上嬉戏；中景和近景则集中呈现庭

院、亭台、林木与人物活动。由远及近的空间推进，使“冬”

从自然状态逐渐过渡为社会生活，形成一种由寒入暖、由静

入动的视觉节律。庭院中，寒意退居背景，生活的温度悄然

浮现，孩童们踢毽子、塑雪狮，嬉闹不休；厅堂里，文士围炉

饮馔，神情从容；厅堂后面鹿苑百鹿群集，寓意“百禄”，右

侧建筑窗外的数只小鹿探首张望，似与室内人物亲昵互

动。在层层铺展的日常场景中，显露出冬日特有的秩序与

温情。

与《岁朝欢庆图》《岁朝村庆图》等岁朝题材作品中热闹

而喧嚣的“忙年”图景不同，《十二月月令图（十二月）》更像

是年关将近却尚未张灯的时刻，节庆的喜意仍在酝酿之

中。正是这种“未满而将满”的状态，构成了十二月最动人

的景象。户外劳作暂歇，日常重心便转入家庭与邻里。人

们或聚而闲谈，或扫雪理庭，或携童嬉戏。寒冬并未使生活

停滞，反而促成另一种节奏的生成，这正契合岁暮“闭藏”

“养静”的时间观念。画中人物多成群出现，鲜少有孤立个

体，恰是冬日生活高度社会性的生动注脚。寒冷促使人们

彼此靠近，家庭、邻里成为抵御自然压力的重要依托。这种

“以人伦御寒、以团聚迎年”的心理，成为中国年俗文化温暖

的底色。

古人更懂“乐”的分寸与意趣。冰上划船、围炉相聚、孩

童嬉闹、驯养禽畜，这些活动并不追求盛大场面，而强调一

种适度、绵长的愉悦，暗藏着中华民族与自然和谐相处的深

邃智慧与诗意情怀。顺应时令而生的乐趣，正体现了中国

传统生活美学中“因时制宜”的智慧。

中国画的笔墨与这种生活态度形成了内在呼应。画面

整体色调偏暖，淡赭、淡墨、粉白相互交融，既避免了纯白的

空寂，又保留了寒冬特有的静穆气息。树木枝干以墨线勾

勒、白粉复勾，显露出冬日的骨相之美；积雪则以留白、敷

粉、点厾相结合，既显厚重感，又不失通透。人物衣饰点染

有致，在克制中形成视觉亮点。这份温和的美感，不仅贴合

冬日万物归藏的自然本真，更为即将到来的新岁预留出丰

厚的精神空间。

腊月作为岁末之月，是时序的终点，更是新生的起点。

《十二月月令图（十二月）》以安定、温润而不失生机的画面，

告诉我们：再冷的冬天，也能过成值得回味的好时节；最深

的暖意，在人与天地、与岁时、与彼此相处的诗意里。

（作者为中国传媒大学人文学院副教授）  
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近期，在浙江美术馆同期开展的“面容

与印迹：维姆·文德斯与罗伯特·博西西奥影

像 绘 画 双 人 展 ”和“ 山 林 气 象——金 农 特

展”，借助多元渠道形成线上线下传播热潮，

成为跨年期间的文化热点事件。这一现象，

引发公众对时代审美趋势与生命价值内涵

的进一步关注与思考，也促使行业内部进行

更为理性的审视：展览如何从短期热度走向

深度沉淀？

从传播规律来看，一些展览之所以能成

为爆款，关键因素是搭建起了公众与艺术沟

通的桥梁。能够“长红”的展览，其价值往往

不仅在于通过有意思的话题实现“引流”，更

在于以优质内容与深度体验实现“留人”，推

动公众从浅层参与转向深度审美感知甚至直

抵文化认同。浙江美术馆特别策划的这两

个展览之所以引人关注，便在于其强调从流

量导向回归艺术价值本身。在这类优质展览

中，与参展作品艺术特质相谐的空间叙事美

学是语言，优秀的艺术作品是血肉，富有思辨

性的人文关怀是灵魂，共同拓展着观众理解

作品的维度，使他们产生情感上的共鸣。

“爆款”本质上是一种具有双向效应的

文化传播现象。它在策展实践中确实呈现

出积极的价值，既能推动文化创新、激发社

会共鸣、扩大美术馆的受众覆盖面，也为行

业探索市场化盈利模式提供可行路径。然

而，“爆款”逻辑的过度渗透，在美术馆行业

易引发多重结构性风险：其一，为了快速复

制成功经验，展览主题、形式出现趋同，挤压

了原创性表达的生存空间；其二，在流量导

向影响下，展览更侧重感官刺激与话题性，

观看方式随之被点位化引导，其结果便是审

美体验趋于浅表，艺术作品的思想深度与审

美张力彰显不足；其三，部分展览为追求打

卡效应，使观展体验从艺术感知偏向社交分

享，展览内容为迎合更广泛的接受度而稀释

思想含量，在一定程度上遮蔽了美术作品和

美术馆自身的文化价值。有必要强调的是，

在快餐式消费语境下诞生的追求浅表化眼

球刺激、游戏思维的展览，容易导致大众审

美普遍降级、哲学思辨能力钝化。

行业内已出现的现象尤需警觉：部分美

术馆为追逐流量，投入巨额资金购买现成展

览，反而忽视典藏体系、公共美育与学术研

究的长期积淀，最终陷入“重展览、轻典藏、

轻研究”的“空壳化”倾向。这种盲目跟风的

“流量竞赛”，本质上是对美术馆履行艺术研

究、文化传承、审美引领等主要职能的偏离，

违背了文化事业可持续发展的客观规律，不

仅会造成行业资源的低效配置，也会对社会

整体审美生态与文化创新活力产生潜在的

负面影响。

博物馆、美术馆的典藏体系建设，承载

着一个国家、一个地区的历史和文化，是连

接过去、现在与未来，维系文明赓续的重要

载体。科学的典藏管理和严谨的制度建设，

共同构成了博物馆、美术馆的坚实护盾。为

铸牢这一护盾，美术馆需要秉持独到的专业

标准和学术判断原则，促进馆藏体系建设；

同时避免泛泛求全的表面工作，着力探寻、

研究具有辨识度的特色文化资源，促进跨区

域的文化交流。

哲学家张世英曾概括人生的四种境界，

从低到高分别为欲求境界、求知境界、道德

境界、审美境界。作为社会美育的重要场

域，美术馆理应承担起扩充公共美育边界、

提升公众美育素养的责任。理性看待爆款

展览，让节奏慢下来，有助于美术馆行业潜

心设计和科学规划展览，避免流于表面热

闹，从而以更高品质的展览提升大众审美意

识，使大众审美从快餐语境回归到心灵安放

的静谧港湾。

从社会学维度审视，爆款展览所缔造的

流量神话，或许更应该被视作一面映照时代

的镜子。镜中折射的，既有大众的文化渴

求 、科技赋能的广阔空间，亦有“艺术 +商

业”的逻辑渗透。美术馆作为文化传播的重

要载体，其责任在于以优质内容为桥、以丰

富活动为引，将走马观花的“游客”沉淀为静

心品读的“观众”，让原本浅尝辄止的好奇心

被直抵心灵的艺术感染力充分点燃。在这

个追求速度与效率的时代，我们真正匮乏

的，往往是一种久久为功的“慢”的定力。唯

有掌握好快与慢的平衡之道，方可于快节奏

的现代生活中抓住展览与观众、与时代连接

的最佳时机，于静处重建判断的尺度、开启

美的深度觉知。

题图为浙江美术馆外景。   
吕上元摄（影像中国）  

公共美育需久久为功
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从非遗手作到服装衣饰，再到数字藏品，在数智化浪潮奔

涌的今天，传统工艺美术不断拓展升级，备受关注。数智时

代，如何让传统工艺绽放新的生命活力，成为当前工艺美术教

育直面的课题，亦是第三届全国工艺美术教育大会讨论的

重点。

    工艺美术是一种生活的艺术，其生命力根植于“手作温

度”与“工匠精神”。回望中国工艺美术史，一代代工艺美术师

通过“师徒相授”和“心手相传”的方式，推动各工艺领域技艺

传承不衰，并奠定相应的美学体系。无论时代如何发展，工艺

美术教育的根本仍在于技艺传承与工匠精神培育，这是维系

工艺美术向前发展的基石。

当下，人工智能、大数据等新技术为工艺美术创作和教育

带来全新的机遇与挑战。利用算法解析纹样和破解染色密

码、以大数据学习技艺、通过虚拟仿真模拟材料等，正在助推

传统工艺实现智能升级。在全国高校工艺美术专业优秀毕业

作品展览中，能看到不少作品利用数字建模、人工智能算法

等，让材质、色彩、纹理更加灵活多变，推动传统文化基因的当

代转译。同时也应看到，科技在为创作带来便利的同时也易

导致作品失去应有的工艺温度。面对智慧创生，更需进一步

提升学生审美素养、弘扬工匠精神。

数字技术介入工艺创作，并不是要完全取代手工劳作。

数字技术介入越深入、越系统，对工艺文化精髓的提炼或许越

纯粹、越深刻。例如，在传统刺绣工艺的数字化教学中，有的

美术院校不仅建立了针法数据库，更通过算法分析各地区刺

绣纹样的色彩偏好、构图规律与文化寓意，形成“数字刺绣基

因库”。在此基础上进行创作时，人工智能工具可以提供符合

工艺逻辑与地域风格的智能建议，但最终的设计决策、情感表

达与文化诠释，仍牢牢掌握在创作者手中，创作者的审美素

养、创造能力和对工匠精神的坚守显得尤为重要。这个过程，

正是技术“介入”助力文化“析出”的生动体现——技术帮助创

作者更清晰地看见传统脉络，创作者则基于此进行当代的转

译与创新。

过去，延续千年的“秘传”模式，在一定程度上限制了工艺

美术的创新与传播，而数据库等数字化工程，则使工艺美术的

传承从封闭的手工作坊转为开放协作、跨界共融的创新体

系。立足于“协同开源”，可以分门别类地构建工艺美术基因

库与中国工艺文化语料库，建立高校、社区、企业及非遗代表

性传承人共同参与的合作机制，推广数字化应用新模式。这

一转型使工艺美术从单一的技艺传承迈向多维度的价值创造

与产业升维。

人才，始终是推动工艺美术创新发展的第一动力。面对

新的时代需求，对人才的培养绝不再是单纯的手工艺人，更是

具备艺术感知、科技理解、人文素养的复合型人才。这意味着

工艺美术课程设计也要应时而变，让学生既能熟练运用数字

工具进行创作，又能始终保持对技术应用的批判性思考；既能

在全球视野下汲取外来养分，又能扎根本土文化进行创作。

工艺美术的当代发展，是构建新时代美学秩序与文化生

态的重要组成部分。正如工艺美术的基底是服务于生活的实

用艺术，数智时代工艺美术的发展也必须拥抱生活、拥抱时

代、拥抱技术创新，主动适应新一轮科技革命和产业变革，打

通新时代的“艺术生活化”之路。

（作者为深圳大学特聘教授）  
上图为林泺欣工艺美术作品《相对永恒，绝对瞬间》局部。
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齐白石的艺术生命之所以长青，不仅在于“似与不似之间”的

美学创造，更在于那份接地气的鲜活与通人心的豁达。

翻开齐白石的人生地图，他北上京华，南下粤海，脚步并未标

记于齐鲁。然而，日前北京画院联合山东美术馆推出的“齐白石

在山东”文旅融合创新项目，却为观众呈现了另一种“抵达”：齐白

石不曾登顶泰山，却多次描绘《岱庙图》，那色分冷暖的馒头山，甚

至成为他日后山水画的一个标志图式；白石老人一句响彻画坛的

“学我者生，似我者死”，在山东回声嘹亮，李苦禅、于非闇、许麟

庐、崔子范等山东弟子，从老师的笔墨中走出，在皴擦点染之间融

入齐鲁大地的山高水长，共同续写了 20 世纪中国花鸟画的崭新

篇章。

从“齐白石在北京”到“齐白石在山东”，北京画院以艺术为载

体，不断推进文旅深度融合。作为“齐白石在山东”项目的主要活

动，“学我者生——齐白石与山东弟子特展”在山东美术馆一经推

出，便引发观展热潮，元旦假期该馆每日接待观众万余人。为形

成传播效应，济南、青岛、烟台等地同时推出四大平行展：“英也夺

吾心——李苦禅艺术作品展”“薪传·鼎新——王雪涛花鸟画艺术

展”“翰墨情缘——许麟庐艺术展”“齐韵薪传   大朴归真——崔

子范艺术展暨纪念崔子范诞辰 110 周年精品回顾展”。主展与平

行展相呼应，以此讨论“传承与创新”这一话题：看白石老人如何

出入古今之间，学传统而得己意；看诸弟子如何叩启“大匠之门”，

自成一家。

搭建共鸣桥梁，是主展一大特色。漫步展厅，观众不仅看到

白石笔墨的苍劲厚重，还能步入一场由数字科技打造的天趣画

境。白石老人笔下的生机世界从纸上苏醒：翠竹万竿，碧水一塘，

夏虫嗡鸣，几间农舍隐于山林之间。一时间，观众从“看画”变为

“入画”，在视听交融中真切感受齐白石笔下“致广大而尽精微”的

生命哲思。同时，展览希望带领观众重回那个“见字如面”的年

代。上万封“白石来信”垂悬于展厅，观众可以取阅一纸书信，抑

或写下给亲人、朋友的祝语，鱼传尺素、纸短情长。

“齐白石在山东”项目的初衷，在于让艺术走出殿堂，回到它

最初诞生的地方——热气腾腾的生活，绘就一幅可行走的文化地

图。项目通过“文脉联动、区域互生”的方式，将白石笔下的天趣

世界，从美术馆的展墙之上，引入城市街巷、湖畔景区与当代生

活，牵动济南的泉、青岛的风、烟台的海，带着泰安的沉稳、淄博的

绚烂、潍坊的昂扬，在充满烟火气的场景中再次生长。

这是齐白石艺术第一次在省域层面的系统联动，除了展览矩

阵，还通过非遗活化、诗会跨界、舞台表演等多元形式，合力完成

文旅深度融合。“秋荷之咏·大明湖诗会”让齐白石与“济南二安”

文化有了链接；“美术馆奇妙夜——艺术跨年活动”，让观众在传

统书画与当代舞剧共同营造的艺术盛宴中迎来新的一年；“未来

白石——少儿书画作品展”在多个公共空间同时展开，让传统文

脉在年轻一代中延续；白石老人画中之物与齐鲁大地传统工艺巧

妙融合，衍生出软陶小马、蔬果琉璃、祈福葫芦等文创产品……

通过多元场景建构“展览+文旅+非遗”的融合生态，“齐白石

在山东”不仅创新了艺术表达，也拓展了文旅融合方式，让白石天

趣融入城市肌理、融入当代生活，在每一名观者心中悄然生长，转

化为滋养人们心灵的甘泉。

（作者为北京画院美术馆艺术总监）  
上图为“学我者生”展厅一景。 郭子鹏摄（影像中国）  

“齐白石在山东”
王亚楠

◀扫描二维

码，观看《十二月

月 令 图（ 十 二

月）》视频。

▲版画《东北的雪》，作者张淑英。

▲2026 年 1 月 5 日，中国邮政发行《丙午年》特

种邮票一套两枚，此为第二枚“万骏臻福”。

随着农历马年即将到来，生

肖设计再掀热潮。在邮票、标识、

纪念币等设计中，马的形象以全

新的视觉语言，既赋予传统文化

以新的生命力，又展现出当代人

的精神追求。

在中国人的观念里，马不仅

是交通和战争的坐骑，更象征着

力量、勇气、进取和活力。从古至

今，马的形象是中国文化中最具

生命力的符号之一，通过岩画、画

像石、雕塑、工艺美术等载体，传

递着时代精神、民族信仰和审美

理想。传统艺术中的马，形象丰

富、内涵深厚，既有战场上“甲兵

之本”的勇武，也有“春风得意马

蹄疾”的洒脱；既体现“天行健”的

自强不息，也寄托“马到成功”的

美 好 祈 愿 。 从 未 间 断 的 艺 术 创

造，奠定了马的美学精神和厚重

的文化底蕴，而这些历史积淀都

成为当代设计重要的灵感源泉。

在“马”的生肖设计中，设计

师 更 加 注 重 以 一 种 现 代 性 的 方

式，探索意象表达与文化思考。

像中国邮政发行的 2026 年《丙午

年》特种邮票——第一枚“驰跃宏

图”、第二枚“万骏臻福”，着意刻

画了骏马腾跃昂扬、豪迈奋进的形象。前者以单匹马表达“一

马当先”的开拓气概；后者以三匹马诠释“万马奔腾”的团结力

量。同时，祥云纹、火焰纹、缠枝纹等传统吉祥纹样巧妙融入

其中，传递出美好寓意。

让传统文化在现代设计中“活”起来，关键是要找到古今

相通的艺术语言。对设计师而言，既要了解传统纹样和传统

色彩的文化密码，也要学会用现代设计思维对传统元素进行

有效转化。尤其在向世界传播中国文化时，设计师更应从人

类共同的审美追求出发，以独特的创意讲好中国故事。设计

师潘虎领衔为联合国邮政管理局设计的生肖马年邮票，也许

能带来一定启示。该邮票的主体形象是一匹正在奔跑的骏

马，其灵感来自甘肃省博物馆藏的东汉“铜奔马”——那凌空

的动势生动传递出一种勇往直前

的豪情壮志，这是全人类都能共

情的。邮票背景则通过对敦煌藻

井纹样进行解构、几何重塑与连

续重构，以层层递进的对称图形，

巧妙衬托出骏马驰骋的姿态。整

个画面用现代插画与版画相融合

的手法处理，干净利落，既有东方

韵味，又无需太多解释，就能让不

同国家的人感受到其中所蕴含的

力量，成功把中国生肖符号变成

能被世界理解的祝福。

设计的本质，最终指向精神

的表达。今天，我们之所以不断

地创新马的形象设计，正是因为

它代表的精神品质仍为时代所需

要。在设计师笔下，除了呈现马

负重致远的韧劲、开拓进取的胆

识，还传递着一种协同共进的新

内 涵 。 从 中 国 人 民 银 行 发 行 的

2026 中国丙午（马）年贵金属纪

念币以及一些标识设计来看，马

的形象越来越强调集体与秩序。

无论是四马并驾齐驱，还是六骏

奔腾向前，突出的都不是单枪匹

马的英雄，而是方向一致、相互呼

应的群体，旨在传递国家的发展、

社会的进步需要万众一心、齐心

协力的信念。

同时，马的形象设计大多还透着一股“有力的从容”。比

如，色彩可以很热烈，但构图讲究平衡；动势可以很奔放，但结

构务必稳健。这恰恰是时代精神的投射：当下，我们在追求快

速发展的同时更强调健康、可持续发展；我们渴望奔跑，但更

注重奔跑的节奏和方向。

从汉代的铜奔马穿越风沙，到唐代的昭陵六骏铭记功勋，

再到徐悲鸿的奔马图绘抗争精神，“马”的形象始终见证着中

华民族的奋进足迹。今天，设计师的匠心巧思让马的形象以

崭新的面貌跃然于彩墨、闪耀于光影、铭刻于金石，走进大众

生活，不仅接续了文脉，更传承了精神。

（作者为中国人民大学艺术学院副院长）  

马儿驰骋在设计疆域
安姚舜


