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吉林的雾凇仙境中，冰雪旅游、冰雪运

动花样多多，吸引跨城深度游；江苏南京的

度假区，不光能泡温泉，还能近距离接触野

生动物、观看马戏表演，成为亲子游热门目

的地；四川成都的花田火锅，清新油菜花香

与火锅热辣香气交织升腾，给消费者带来新

奇体验。

走遍大江南北，“冷资源”正化作“热经

济”，一场场创意无限的冬季体验，点燃人们

的消费热情。

拍雾凇学滑雪
冰雪旅游人气旺

吉林省吉林市，一江寒水清，两岸琼花

凝。清晨，看着手机上弹出的“四星级”雾凇

预报，广西游客覃景达马上带着拍摄设备赶

到 松 花 江 畔 ，记 录 银 装 素 裹 、玉 树 琼 花 的

美景。

“头一次看雾凇，感觉像是来到了童话世

界。”沿着松花江行走，覃景达发现好玩的太

多了：冰雕白天栩栩如生，夜间流光溢彩，甚

至还有会动的冰雕；市郊有松花湖、北大湖等

滑雪场，可以尽享滑雪乐趣。

“在老家很难见雪，来一趟必须好好体

验。”原本计划只在吉林市停留一天的覃景达

将行程延长到 3 天。“我还体验了人生‘首滑’，

在山野间滑雪感觉太赞了。”他说。

意犹未尽的覃景达接着去了吉林长春，

感受更多别样乐趣：赴新民大街，漫步历史建

筑间，拍主题冰雕；逛永兴早市，品特色美食，

看城市烟火气；游长春市动植物公园，参与西

游主题互动表演……

“我们持续拓宽冰雪旅游产品品类，推出

多元化产品，优化冰雪游体验，让游客从‘看

雪’到‘玩雪’。”吉林省文旅厅相关负责人说，

以滑雪为例，吉林打造层次完整的滑雪产品

体系，形成了从入门到顶级的阶梯式覆盖，满

足不同水平消费者的需求。

吉林市凭借资源禀赋，主打顶级体验，硬

件对标国际标准，多项国内国际赛事在此举

行；长春市则提出“学滑雪，到长春”的差异化

定位，瞄准初学者市场；长白山地区主要兼顾

度假和滑雪，配套产品成熟。

这 个 雪 季 ，吉 林 省 举 办 各 类 冰 雪 活 动

800 余项，打造家庭游、亲子游、文化游等 400
余种旅游产品，通过创新产品供给、精准对

接客群、推出惠民政策与特色活动，全链条

提 升 服 务 质 量 ，推 动 冰 雪 旅 游 市 场 持 续 升

温。元旦假期，吉林省接待国内游客达 811
万人次，国内游客出游总花费 91 亿元；吉林

省重点监测的 97 家 5A、4A 级景区旅游收入

同比增长 45.1%。

泡温泉看马戏
多元体验受欢迎

“ 天 气 这 么 冷 ，周 末 去 泡 温 泉

吧！”在连日降温的江苏南京，市民

董杰的提议得到全家响应。

一家三口驱车来到位于紫

清湖旅游区的汤山温泉度假

区。一进餐厅，6 岁的女儿

乐乐就被吸引住了——玻

璃墙外，3 只小熊猫正啃着

竹 子 ，“ 隔 空 ”分 享 美 食

乐趣。

晚 餐 后 ，全 家 一 起 体 验 了

室外森林温泉。此时气温降至 5摄

氏度以下，大家轮番体验半山腰的

花瓣池、中药池、小鱼池等，暖流包裹

全身，十分惬意。

休息区内，从江苏镇江专门来玩的

杨歆和闺蜜边喝茶边聊天：“这里泡温泉体验

丰富，既能玩又能休息。”

很多小朋友和年轻人爱来，还因这里藏着

“彩蛋”——旁边就是野生动物园。步行区里，

梅花鹿、松鼠猴、大熊猫引得欢笑不断；乘坐小

火车进入车行区，可近距离观察狮子、老虎；马

戏 馆 里 ，空 中 飞 人 、柔 术 、马 术 等 表 演 精 彩

纷呈。

紫清湖旅游区副总裁疏京照表示，近年

来，景区围绕年轻人与亲子客群，不断丰富消

费场景：2013 年建成温泉，2019 年增设大熊猫

馆，2021 年野生动物园开业……多元体验每

年吸引游客超百万人次，冬季最高日客流近2万，

年营收达 1.5 亿元。

江苏省 2025 年举办各类促消费活动超

6800 场，各种消费新场景新业态热潮迭起。

扬州市持续打响“好地方·好生活”“悦购扬

州”等促消费品牌，发放各类惠民券；徐州市

大景山滑雪场近日迎来第十二届全国大众冰

雪季（江苏分会场）冰雪项目系列赛，吸引众

多滑雪爱好者前来。

赏花海品火锅
冬日餐饮热力足

严冬时节，四川成都新津区天府农博园

的油菜花海中，飘来阵阵火锅香辣味。

“在花田里涮火锅，氛围感拉满！”成都市

民李航看到网友推荐，特意带家人前来。花

田深处的观光栈道旁，木桌错落摆放，毛肚、

肉片陆续上桌，热气腾腾的锅底咕嘟作响。

游客们围坐花海边，边涮锅边赏花，仿佛提前

踏入了春天。

农博园农业产业部部长袁周平介绍，这

片油菜花海种植的是“长花 100”早花品种，花

期从常规的 2 月至 3 月提前至前一年的 12 月，

让“花田火锅”在冬季成为可能。农博稻田餐

厅主理人陈娟介绍，餐厅将传统围炉煮茶升

级为“围炉火锅”，实现煮茶涮锅两不误，去年

已扩大 30% 经营面积，但节假日仍经常排队。

在成都，火锅的打开方式也在不断创新。

火锅餐秀最近颇受追捧，有餐馆以蜀王宫建

筑为蓝本，融合音乐、川剧、杂技演出，打造出

沉浸式古蜀宴乐体验；还首创荔枝红汤与青

梅酸汤双拼锅底，打破“麻辣即川味”的刻板

印象，更贴合外地食客需求，成为不少游客的

必体验项目。

2025 年，成都餐饮收入达 1425.8 亿元，同

比增长 5.2%；四川省餐饮收入达 4026.7 亿元，

同比增长 3.7%。成都市商务局相关负责人表

示，成都正通过“公园 +美食”“旅游 +美食”

“ 演 艺 + 美 食 ”等 融 合 模 式 ，持 续 激 发 消 费

活力。

图①：不久前举行的中国长春净月潭瓦

萨国际滑雪节上，一名选手在“净月女神”雪

雕前拍照留念。 人民网记者   李   洋摄   
图②：游客在位于成都市新津区的天府

农博园花田里品尝“花田火锅”。

李向雨摄（影像中国）  
数 据 来 源 ：《中国冰雪经济发展报告

（2025）》等
版式设计：汪哲平

冰雪深度游、温泉配马戏、花海涮火锅……不断涌现的新场景新业态带来新体验

冬日消费  创意满满
本报记者   郑智文   姚雪青   李凯旋

■大数据观察R

在 气 温 持 续 走 低 的 冬 日
里，冰雪消费与暖冬需求深度
融合——有人奔赴冰天雪地，
有人追求温暖“猫冬”，新场景
新业态不断涌现，催生出规模
可观的消费热潮。

核心阅读

本报北京 1 月 23 日电   （记者何

思琦）中央精神文明建设办公室 1 月

23 日在四川省宜宾市举办“中国好人

榜”发布仪式，揭晓 2025 年第四批“中

国好人榜”。经各地推荐、网友评议和

专家评审等环节，共有 139 名助人为

乐、见义勇为、诚实守信、敬业奉献、孝

老爱亲身边好人光荣上榜。

上榜好人中，有以残臂书写忠诚、

用近千场宣讲传承红色基因的抗美援

朝志愿军老兵周全弟；有在寒江中奋

力托举救援、用生命完成人生“最后一

单”的外卖员刘应强；有信守承诺三十

八载、为村民健康护航的乡村医生叶

永红；有用身体挡住高速行驶的汽车、

为保护群众安全而英勇牺牲的交警郑

亮；有照顾四代人三个家庭、用柔弱肩

膀扛起生活重担的自媒体博主王皎

等。他们是日常烟火里随处可见的温

暖微光，在平凡生活中默默传递着向

上向善的力量，展现了中华儿女昂扬

奋发的精神气质。在活动现场，“中国

好人”代表姜昭鹏、李遇梅、布帕太姆·

阿布杜喀迪尔、孙益辉、方友泽等登台

分享他们的感人故事，并与全国道德

模范互动交流。众多网友留言，“平凡

的他们做出了不平凡的壮举，用行动

汇聚出人间最伟大的力量，向他们学

习、致敬！”

本次发布活动由中央精神文明建

设办公室主办，中国精神文明网、电影频道节目中心、中共

四川省委宣传部（四川省精神文明建设办公室）承办，中共

宜宾市委宣传部（宜宾市精神文明建设办公室）协办。
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今冬消费市场热潮涌动，不仅是季节性

文旅的繁荣，更是我国消费市场持续升级、内

需潜能加速释放的生动缩影。

当前，体验式、沉浸式消费成为主流，冰

雪运动从专业竞技走向大众休闲，与城市观

光、民俗文化深度融合；国潮 IP、非遗元素与

消费场景的创新结合，既满足了品质追求，也

增强了文化认同；全龄化、普惠性需求日益凸

显，消费活力正加速向更广泛人群和地域渗

透。以需求为导向、以融合为手段、以品质为

核心的创新供给，正成为激活消费、牵引经济

的重要动力。

以融合创新持续创造新供给。打破产业

与消费场景界限，系统推进“文旅+”“体育+”

“数字+”，鼓励冰雪、康养与乡村生态、文化遗

产、科技体验深度融合，发展全季、全龄、全域

的融合型产品。

以精准适配充分满足分层需求。建设更

多普惠便民、贴近社区的消费基础设施和休

闲项目。关注年轻群体对社交、个性、悦己的

需求，培育潮流消费与兴趣消费。

以品质赋能提升消费核心价值。推动国

货品牌、老字号等对接现代审美与实用功能，

打造高附加值商品，倡导可持续消费模式。

冬日消费的暖流，映射出中国市场的深厚

底蕴与创新活力。未来，以科技赋能场景创

新、政策保障民生需求、产业融合生态重构为

主线，银发经济、智能消费、绿色经济等新增长

极释放潜力，“供给端提质”与“需求端挖潜”双

向发力，将为经济高质量发展注入持久动能。

（作者为全国政协常委、中国企业财务管

理协会会长，本报记者杨昊采访整理）

创新供给激发消费活力
张连起

■专家点评R

本报北京 1月 23日电   （记者罗珊珊）23 日，记者从商

务部获悉：2025 年，全国新设立外商投资企业 70392 家，同

比增长 19.1%；实际使用外资金额 7476.9 亿元人民币，同比

下降 9.5%。

从行业看，制造业实际使用外资 1855.1 亿元人民币，服

务业实际使用外资 5451.2 亿元人民币。高技术产业实际使

用外资 2417.7 亿元人民币，其中，电子商务服务业、医疗仪

器设备及器械制造业、航空航天器及设备制造业实际使用

外资分别增长 75%、42.1%、22.9%。

从来源地看，瑞士、阿联酋、英国实际对华投资同比分

别增长 66.8%、27.3%、15.9%（含通过自由港投资数据）。

2025年全国吸收外资 7476.9亿元

本报北京 1月 23日电   （记者刘温馨）为强化高新技术

对产业的支撑引领作用，工业和信息化部近日公布 2025 年

度国家重点研发计划高新技术成果产业化试点名单，包含

67 个试点成果和 108 个试点单位。本批试点实施周期为自

名单公布之日起两年，期满后工业和信息化部将组织开展

评估评价。

工业和信息化部表示，各试点单位要及时完善试点实

施方案，按照方案扎实推进试点工作，确保如期实现试点目

标。各地省级主管部门要加大对试点单位的政策支持力

度，及时总结工作进展和经验做法。

2025 年 度 国 家 重 点 研 发 计 划
高新技术成果产业化试点名单公布

本报北京 1月 23日电   （记者施芳）22 日上午，北海公

园琉璃阁院落腾退移交仪式在北京举行，有着 400 多年历

史的北海“西天梵境”建筑群将恢复历史格局，保护性修缮

后面向公众开放。

自 1955 年起，琉璃阁院落作为北京市文物考古机构的

办公及文物存放场所使用。此次琉璃阁院落腾退移交北海

公园，是首都功能核心区第二批文物腾退保护利用项目首

个标志性成果。

琉璃阁院落是北海公园“西天梵境”建筑群的重要组成

部分，位于其第三进院落，其中琉璃阁与七佛塔亭是清代中

期皇家园林建筑营造的典范。琉璃阁立面镶嵌 1424 尊无

量寿佛琉璃像，是全国少见的清代官式琉璃建筑；七佛塔亭

内八角石塔上刻七世佛和乾隆御笔所书《七佛塔碑记》，全

国仅此一例，展现了中国古代建筑的高超技艺与工程智慧。

腾退移交仪式由北京市文物局和北京市园林绿化局、

北京市公园管理中心主办。近年来，北京完成了中轴线遗

产点位、老城保护片区、“三山五园”历史文化片区中多处古

建院落腾退工作，累计新增游览开放面积超 9 万平方米，历

史名园的完整性与原真性得到显著恢复。

首都文物腾退保护利用标志性成果

北海公园琉璃阁院落腾退移交

（上接第一版）放眼全球，中国拥有最为完备的纺织

工业体系，年产服装超 700 亿件，纺织品服装出口

占全球纺织品服装贸易比重超三成，生产规模、贸

易规模均居世界首位。

2025 年，尽管面临外部冲击和内需不足的压

力，中国纺织依旧绽放旺盛生命力：从汉服圈粉国

外消费者到拉布布玩偶爆火，新国潮掀起“世界

潮”；从玄武岩非织造布研发实现突破，到多个纺织

相关园区入选国家级零碳园区，老产业迸发“向

新力”。

实力更强、技术更新、市场更多元，今天的中国

纺织正在迈向产业链价值链中高端。

——强品牌之力。

浙江嘉兴平湖市，平湖·中国服装城内，羽绒服

装琳琅满目，2300 多个档口生意红火。“这款新型

羽绒服拥有设计专利，很受消费者欢迎。”浙江义众

服饰有限公司总经理丁卫自豪地说，公司做强自主

品牌，2025 年营业收入同比增长 20%。

平湖市羽绒服产业一度依靠贴牌代工，附加值

较低。当地打造区域品牌，在业内率先建立质量分

级体系，产品竞争力明显增强。“以品牌为引领，平

湖市羽绒服 2025 年销售规模超 500 亿元。”平湖市

服装行业协会秘书长朱晓伟说。

前不久，世界品牌实验室发布“世界品牌 500
强”排行榜，恒力、盛虹、魏桥等多家纺织相关企业排

名攀升。有报告显示，2025 年中国消费者对服饰鞋

帽品类的品牌倾向中，60% 优先选择国产品牌。

——谋创新之先。

拍几张照片就能完成服装定制？在河北雄安

新区的多少定制网络科技有限公司，点开“AI 隔空

量体”小程序，拍摄身材照片，仅需 10 秒钟，服装尺

寸自动生成，还能推荐合适的版型。

“高端服装定制步骤繁琐，我们运用人工智能

技术，变手工测量为数字建模，生产效率提高 70%
以上。”公司负责人曹鹏介绍。

设计端，“数字裁缝”催生好创意；制造端，柔性

产线同步生产多种产品；交易端，“智慧大脑”搭起

产销桥梁……截至 2025 年 9 月，我国纺织企业数字

化 研 发 设 计 工 具 普 及 率 已 达 84.9%，实 现 较 快

增长。

——锻韧性之强。

一艘载有上万米丝绸的货轮从上海出港，驶往

墨西哥。“这是 2025 年发往墨西哥的第三批丝绸，

出货量明显增加。”江苏华佳丝绸股份有限公司董

事长俞金键说，过去一年，公司积极开拓澳大利亚、

越南、土耳其等新市场，收获了许多新客户，“公司

2025 年全年出口额同比增长超 20%。”

华佳丝绸总部位于江苏苏州盛泽镇。作为我

国重要的面料出口基地，2025 年全年，盛泽镇出口

额同比增长 5.1%，出口结构也越发多元。

“通过全球化的供应链网络，中国纺织行业可

以实现高频次、广覆盖触达。”中国纺织工业联合会

党委书记、会长孙瑞哲表示，牢记习近平总书记

殷 殷 嘱托，“十五五”时期要锚定更高质量发展目

标，努力构建科技、时尚、绿色、健康的纺织现代化

产业体系。

（本报记者王伟健、邵玉姿、窦瀚洋、王沛参与

采写）

本报北京 1 月 23 日电   （记者金歆）记者 23 日从国家

互联网信息办公室获悉：近日，国家互联网信息办公室、国

家新闻出版署、国家电影局、教育部、工业和信息化部、公安

部、文化和旅游部、国家广播电视总局联合发布《可能影响

未成年人身心健康的网络信息分类办法》，自 2026年 3月 1日

起施行。

办法落实《未成年人网络保护条例》要求，明确可能影

响未成年人身心健康的网络信息的 4 种类型及具体表现形

式，将不当使用未成年人形象等近年来突出问题纳入治理

范围，对算法推荐、生成式人工智能等新技术、新应用、新业

态可能带来的内容风险提出防范要求，确保科学严谨、与时

俱进。

八部门发布《可能影响未成年人

身心健康的网络信息分类办法》

本版责编：纪雅林   张伟昊   翟钦奇

冬日消费   热力升腾

连续 3 个冰雪季

冰雪旅游人次超 3 亿

冰雪产业规模快速跃升

2025 年预计突破万亿元大关

冰雪游火热

暖消费升温

平台数据显示

室内休闲娱乐项目搜索量

和成交量明显上升

2025 年火锅市场规模

预计达到 6500 亿元

①①

②②

本报北京 1月 23日电   （记者邱超

奕）记者日前从中国航空运输协会获

悉：为进一步引导航空公司规范航班预

留座位行为，更好满足旅客多样化、差

异化的座位选择需求，在民航局的指导

下，中国航空运输协会正组织各航空公

司研究制定《公共航空运输企业航班预

留座位规则》团体标准。

据介绍，标准拟对预留座位的种

类、范围、比例及旅客信息告知等关键

内容进行规范，并将于近日向社会公开

征求意见。

中国航协开展航班预留座位规则标准制定

    本报北京 1月 23日电   （记者曾华

锋）农历马年将至，社交平台上兴起“徒

步画马”热潮。参与者利用软件的定位

功能，按特定轨迹行走，最终在地图上

形成一匹马的图案，以寄托新年愿景。

但其中部分路线涉及未开放区域，地形

复杂、保障不足、蛇虫出没，存在安全隐

患。日前，中国登山协会发布了有关安

全事项提示。

    提示建议，强化风险意识，徒步穿

越爱好者应充分认识户外环境的复杂

性、多变性，冬季、雨季、汛期等特殊时

段，应避免前往高海拔、高风险山区开

展徒步穿越活动，切勿抱有侥幸心理冒

险出行；做好行前准备，出发前对徒步

线路、个人健康状况、运动能力等进行

充分评估，配齐徒步装备及应急物资；

杜绝违规穿越，严禁未经许可进入自然

保护区、国家公园等生态保护红线地

带，不盲目挑战“网红野路线”“高危路

线”，不翻越安全围挡，不发布无备案、

无风险提示的徒步轨迹；选择持有专业

资质的山地户外指导员或户外俱乐部

团队结伴前行，避免夜间独行、酒后进

山等危险行为；注重环境保护，徒步过

程中不破坏植被、不遗留垃圾。

中国登山协会发布提示

马年“徒步画马”有风险


