
前不久，2025 年河南省女子排球城市

联赛（以下简称“豫排”）在郑州市体育馆落

下帷幕。决赛当晚，郑州队对战洛阳队，看

台上手举“郑州必胜”旗帜的观众，口中喊的

却是“洛阳加油”，互相鼓励的温暖在赛场内

外流淌。

观众笑言：看“豫排”，既欢乐又好吃！

赛场外，各种特色小吃让人垂涎欲滴。郑州

市民李明琦本想通过看比赛带动自己锻炼，

谁知几场比赛下来，反而胖了几斤。各地群

众体育赛事火热开展，河南如何借“豫排”赛

事东风做一桌文体旅融合的好菜？记者进

行了走访。

办赛为何选排球

今年多地“城超”靠足球接连“出圈”，河

南办赛为什么选排球？

找准方向选对路很重要。“我们没有盲

目跟风，而是立足省情，以排球为突破口。”

河南省体育局青少年体育处处长马延春说。

河南校园排球参与人数多，许多地市业

余体校有专业的排球训练，项目发展基础较

好，水平也比较高。

“我 13 岁开始接触排球，之后就没离开

过这个赛场。”郑州队教练葛淑茹已年过七

旬，她的这句话不但道出了对排球的热爱，

也折射出河南排球运动土壤的深厚。

土壤深厚，在本届“豫排”现场便能体会

到。正式比赛前，主办方会安排 U12（12 岁

以下）年龄段的小球员们上场打表演赛。小

球员们的动作虽显稚嫩，但传球、垫球一丝

不苟。葛淑茹说：“这些孩子很可能成为未

来的排球主力。”

“豫排”的承办方、豫健（河南）体育产业

集团有限公司工作人员李昆告诉记者，本届

“豫排”以“一球一赛场，一城一故乡”为主

题，参赛年龄段为 16—45 周岁，中学生、大

学生、退役运动员均可参加。濮阳队的二传

手郑珊，是濮阳油田总医院体检中心的护

士，另外 3 名队友分别是体检中心的康复

师、药剂师和放射科医生。郑州航空港区队

则以郑州外国语学校的学生为主。

一开始，承办方还担心“豫排”影响力有

限，大家参与积极性不高。但没想到，78天的

时间里，19 支参赛队伍，500 多名运动员、教

练员与近百名裁判员一起，奉献了 142 场比

赛，吸引 24.7 万人次现场观赛。截至赛事结

束，直播累计吸引 1605万人次观看。

赛事流量怎么用

“豫排”，不只是排球比赛。河南采取

“赛事搭台、文旅唱戏”等举措，将赛事流量

转化为市场销量。

现场观看“豫排”，记者有深切感受。在

进入比赛场馆的路上，“排场市集”是一大亮

点。开封队和周口队比赛当晚，场内比赛还

没开始，场外的开封桶子鸡和周口胡辣汤等

地方美食就已摆开宴席“提前较量”，观众在

饱眼福前先大饱了口福。甚至有观众总结

出观赛指南：“下午 4 点的比赛，最好 2 点就

到，不然会错过很多好吃好玩的！”

“排场市集”上除了美食，还有不少地方特

产，平顶山的汝瓷、南阳的玉石……许多商家

把直播间开到了赛场外，线上线下热闹非凡。

赛前暖场环节，各地更是拿出绝活。在

洛阳队主场，舞者身着唐装，伴着《霓裳羽衣

曲》翩翩起舞；在开封队主场，清明上河园景

区的演员演绎宋朝将士风采；在郑州队对阵

新乡队的比赛中，郑州银基动物园的演员与

新乡宝泉景区的演员同台竞技……许多观

众直呼：“8.8 元的门票，享受了 880 元的视

觉体验！”

办“豫排”，当地不只在赛事上用心，更

在文体旅融合上用力，将赛事举办地转化成

文旅目的地。“豫排”举办期间，河南省文旅

厅联动省商务厅等部门，推出跟着“豫排”游

河南活动，全省 287 家景区参与门票减免，

龙门石窟半价、龙潭大峡谷免费。持赛事门

票还能享受酒店、餐厅折扣。

“我是特意从江西景德镇赶来的，看完

比赛还去洛阳老君山逛了逛，顺便尝了河南

特色美食。”球迷张桢辉的行程，正是赛事带

动文旅消费的生动写照。

如何算好综合账

如何办好联赛？还要算好综合账。

承办方起初担心办赛费用存在较大缺

口。“一开始观众不多，但随着赛程推进，买

票的人越来越多，复购率比较高。”李昆介

绍，“淘汰赛场均上座率达 78%。”

“这是第一届联赛，赛事基础运营费用

预算约 1000 万元，为实现办赛收支平衡，我

们多条腿走路。”李昆说，“豫排”探索“政府

引导+市场运作”模式，通过招商，引入金融

机构、快消品企业等赞助，现金与实物支持

覆盖裁判员劳务、宣传推广等主要成本。后

期随着关注度提高，很多商家主动联系合

作。“本届联赛基本实现收支平衡，这为我们

明年继续办好‘豫排’积累了信心。”李昆说。

除了赛事账，河南也在算文旅账。

不少观众借着看“豫排”的机会，开启了

游览河南之旅。“总结好第一届的经验，未来

我们将不断完善赛事产业链，推动赛事与文

旅深度融合。”河南省体育产业研究中心副主任

高海潮说。“豫排”用一场场赛事，让体育竞技

和文旅发展拧成一股绳，为城市发展添动力。

除此之外，还要算好民生账。

“门票不贵，以前在电视上看，现在在体

育 馆 里 看 ，感 觉 不 一 样 ，文 娱 生 活 更 丰 富

了。”荥阳市石寨村村民王凤梅说。

“ 豫 排 ”中 的 拼 搏 场 景 也 感 染 着 许 多

人。郑州航空港区队苦战 5 局，逆转洛阳

队，8 人球队仅 2 人轮换仍拼进八强……这

些故事让女排精神化作身边可感的力量，人

们在津津乐道的同时也备受鼓舞。

第一届“豫排”落幕不久，有些队伍就已

开始谋划明年的比赛，争取有更好表现。葛

淑茹发现，最近来找她学球的孩子越来越

多，更多人因为“豫排”爱上了排球。

图①：郑州队与开封队在比赛中。

图②：观众在现场观看“豫排”比赛。   
以上图片均为郭振摄   

78天，19支参赛队伍，吸引24.7万人次现场观赛

一边看“豫排”  一边赶“大集”
本报记者   方   敏
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  群众体育赛事观察
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“村超”先火，“苏超”再爆，“赣超”“湘超”“豫

排”又燃……一场场草根赛事点燃激情，如何呵

护这份“叫好又叫座”的蓬勃生机？值得深思。

赛事叫座，源于群众叫好，贵在各有特色。

“村超”的绿茵场上，奔跑的是卖卷粉的摊主、挥

汗的田间农人；“豫排”的球网两侧，有医院的护

士、学校的学生；“苏超”坚守业余赛事的本心，

让草根的热爱与家乡的荣耀辉映……

细看不同区域的群众赛事，既有大众体育运

动的共通性，也因地域差异、经济发展水平不同

而各有精彩。比如，“赣超”以平价票推动“赛

事+”，观众不仅体验了赛事，更发挥了“我的主场

我做主”的参与热情。由此引发的人们对本土文

化的强烈认同，正是群众赛事生命力的源泉。

要维持群众赛事“叫好又叫座”的势头，还

需结合本土特色，推动文体旅深度融合。“豫排”

将赛事举办地转化成文旅目的地，赛前暖场环

节充满文化底蕴；“辽超”打造“跟着赛事游辽宁”

品牌线路，将单次消费转化为多场景消费。看

一场球、寻一种味、游一座城——这便是群众赛

事所蕴藏的魅力。

实践证明，群众赛事是文化展演的璀璨舞台、旅游引流的黄金

入口、消费聚集的强力磁场。将赛事巧妙嵌入区域经济特色发展

布局，让一场场比赛牵引出从舌尖美味、特色物产到深度体验的本

土完整产业链，奔涌的网络流量更能沉淀为扎根的消费“留量”，转

化为实实在在的经济增量。

草根赛事的火热，既折射出群众对多元化体育赛事的高涨热

情与迫切需求，也展现出我国体育赛事及文化旅游等相关产业的

巨大发展潜力。各地政府不妨当好“搭台者”与服务者，立足本土

特色，积极响应本地观众呼声，充分尊重市场规律，进一步激发创

新活力，让草根赛事的热度延续。
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本报北京 12月 22日电   （记者李硕）2025 中国网球赛季总结

会近日在北京举行。今年是“中国赛季”首次实现品牌化，9 站赛

事现场吸引观众近百万人次，实现票房收入 2.5 亿元，累计营收超

10 亿元，带动餐饮、住宿、文旅等关联消费突破 160 亿元。

自 9 月中旬起，“中国赛季”精彩上演，包括中国网球公开赛、上

海网球大师赛、武汉网球公开赛等 9 站巡回赛，涉及北京、上海、武

汉、广州、成都、杭州、宁波、九江、香港 9 座城市。九城联动，城市联

票与 72小时观赛计划的推出，有效促进了跨城旅游与消费流动。

中国网球赛季累计营收超10亿元
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无想山层林尽染，石臼湖天鹅浮碧水，

水稻田片片金黄……每至秋冬时节，江苏省

南京市溧水区色彩绚丽，一幅由山水林田湖

草组成的秀美画卷徐徐铺展。

智能厂房镶嵌于田园风光中，观山工业

片区的智能医药物流企业机器轰鸣，石山下

村、曹庄富硒生态园游客如织……处处都是

一片繁忙景象。

数据来源：中共南京市溧水区委宣传部

溧水区位于南京市南部，这里是百里秦淮源头，拥有

101 座中小型水库，林木覆盖率达 36%。溧水以“两山”理念

为指引，走出一条从“环境整治”到“生态增值”的高质量发展

之路。

生态优先生态优先    擦亮绿色底色擦亮绿色底色

曾几何时，晶桥镇 39 家化工企业污染大、安全性低，成

为制约当地发展的“生态痛点”；如今，河水清澈见底、鱼虾游

弋，傍晚游人络绎不绝。

在“两山”理念的指引下，溧水开启“生态修复攻坚战”：

彻底关停全部化工企业与露天采矿企业，投入近亿元整治新

桥河，使其水质长期稳定在Ⅲ类以上；同步推进“百村千塘”

“农村污水治理”工程，126 个村庄河塘重现水清岸绿，82 个

规划保留村实现污水管网全覆盖。站在南京智慧康养创新

园远眺，蓝色厂房与河岸绿植相映，昔日“化工城”变身天蓝

水美的“大花园”。

2020 年至 2024 年，溧水全区空气优良率从 80.3% 提升至

82.2%，PM2.5 年均浓度降低 17.1%；集中式饮用水水源地、国

省 市 考 断 面 水 质 100% 达 标 ，受 污 染 耕 地 安 全 利 用 率 为

100%，获评“国家生态区”“国家生态文明建设示范区”，绿色

发展水平居全国百强区前列。

生态改善还带来生物回归，白鹇、獐等野生动物频现。

无想山国家森林公园建成生物多样性科普馆，打造特色生态

体验线路，“天然氧吧”的名片愈发闪亮。

““制度制度++科技科技””    共筑生态屏障共筑生态屏障

生态蝶变，源于溧水“制度筑基、科技赋能、产业联动”的

系统治理。

构建全链条生态治理体系：印发《溧水区生态环境保护

责任清单》，明确各级主体职责，将重大环境突发事件纳入干

部考核“一票否决”，2015 年起累计落实生态补偿资金 14 亿

元。全区建成数智水务运行调度平台，实现入河排污口“身

份证式”管理。大气污染防治领域整合 2000 多个监测终端，

建成指挥调度中心，实现 PM2.5 与臭氧协同实时管控。

溧水坚持升级与招引并举，推进产业转型。先后关闭

39 家化工企业、113 家“散乱污”企业，盘活低效工业用地

316.62 亩，建成“工业绿岛”“农业绿岛”等环保项目，解决小

散企业危废处理与农林废弃物利用难题。江苏南京国家农

业高新技术产业示范区（简称“南京国家农高区”）EOD（生

态环境导向开发模式）试点入选省级 EOD 项目库。

绿色发展绿色发展    激活生态价值激活生态价值

保护生态环境就是保护生产力，改善生态环境就是发展

生产力。良好生态正成为溧水构筑城市竞争力的经济资源。

溧水建成 1 个国家级、2 个省级农业园区，88 家农业龙头

企业带动绿色优质农产品占比达 83%，位于溧水区的南京国

家农高区作为长三角地区唯一的国家级农高区，引领农业现

代化水平稳居全省第一方阵。晶桥镇曹庄富硒生态园的“零

碳田园”带动园区效益提升 15%—20%，年碳汇收益预计超 5
万元。

工业转型释放新动能，南京智慧康养创新园在原化

工园区旧址上崛起，“创新制造+智慧医疗”成为晶桥镇

产业标志，已吸引 12 家医药流通和电子信息企业入

驻，预计年产值可达 20 亿元；晶桥镇医药物流产业今

年产值有望突破 15 亿元；投资 6.7 亿元的大唐新能

源项目落地芝山村，利用废旧矿坑打造 80 兆瓦光伏基地，实

现生态修复与能源生产双赢。

生态的晶桥，吸引更多“凤凰”来栖，3 个市重大项目开

工建设，江苏钰林机械、南京浩禾等一批重点项目投产；2023
年以来，晶桥镇打造“五彩晶桥”乡村旅游品牌，接待游客

170 万人次，创收 17.6 亿元。

溧水在生态产品价值实现领域也取得多项成果，无想山

“生态岛”试验区、南京国家农高区省级 EOD 试点等项目有

序推进，金色庄园获全国首张 SGS 水果行业碳足迹认证；溧

水获评“长三角慢生活旅游最佳体验度城市”，2024 年接待

游客突破 1800万人次，旅游收入超 180亿元，红色李巷研学基

地、咪豆音乐节、草莓马拉松知名度持续扩大，骆山大龙文化

节入选江苏省文旅厅“水韵江苏•非遗陪你过大年”重点

活动。

今天的溧水，正在“两山”理念的指引下，以协同

推进降碳、减污、扩绿、增长的新实践，奋力书写

人与自然和谐共生新篇章，为长江经济带

绿色发展贡献更多溧水力量。

整治后的南门河整治后的南门河

骑行爱好者在溧水区骑行爱好者在溧水区

晶桥镇曹庄水稻田园绿道晶桥镇曹庄水稻田园绿道

骑行骑行，，乐享秋日美景乐享秋日美景

20252025溧水草莓马拉松开跑溧水草莓马拉松开跑

溧水区白马镇浮山村色彩斑斓溧水区白马镇浮山村色彩斑斓，，山峦与水库山峦与水库、、

村落村落、、林木林木、、田园相映成景田园相映成景溧水区晶桥镇曹庄田园美景溧水区晶桥镇曹庄田园美景

天鹅在石臼湖嬉戏天鹅在石臼湖嬉戏

无想山美景无想山美景
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