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在江西省萍乡市上栗县，

一 项 拥 有 近 1400 年 历 史 的 国

家级非物质文化遗产，正经历

一场产业转型升级。通过文化

传承、产业升级、业态融合，烟

花制作这门“老手艺”正成为驱

动县域经济发展的“大产业”。

“花炮制作不只是手艺，更

是千年文化的延续。”萍乡烟花

爆竹制作技艺代表性传承人秦

斌武的话，道出了上栗花炮的

生命力所在。为更好传承烟花

制作技艺，上栗县推出“非遗传

承 人 倍 增 计 划 ”和“ 师 徒 结 对

奖”，开展“花炮工匠”评选、创

新创意产品评比等活动，在促

进技艺薪火相传的同时，让这

门“ 老 手 艺 ”与 当 代 审 美 相

融合。

从设计感满满的“稻穗烟

花”，到“顺风车”等系列创意烟

花，上栗推出了一系列融合了

传统与现代审美的产品，受到

越来越多年轻人欢迎。

“ 过 去 拼 人 力 ，现 在 拼 科

技 。”在 上 栗 县 家 鹏 出 口 花 炮

厂，负责人柳堂炎指着一条长

达 88 米的全自动生产线介绍。这条生

产线实现了人机分离、人药分离，通过全

程视频监控，生产过程更加安全，每日可

产出 600 多箱升空双响烟花。

上栗县政府先后出台多项政策文

件 ，依 法 依 规 关 闭 退 出“ 小 散 弱 ”企 业

349家。同时，县财政设立专项奖补资金，

2024 年兑现高质量发展激励政策奖补资

金 303.4 万元，引导企业实施改造升级。

在江西省盛誉烟花集团有限公司的

模压工区，原料经过填充、成型、烘干等

工序，变成整齐码放的模压烟花坨。这

家从 2009 年起步的企业，如今

已发展成为涵盖多个生产厂

区、模压工区、原材料经营与

印刷包装的大型集团。

“ 现 在 生 产 的 模 压 烟 花

坨，除了自用，有三成销往其

他花炮企业。”盛誉烟花集团

负责人黄乐享介绍，完整的产

业链不仅提高了生产效率，更

显著增强了抗风险能力。

作为县域富民产业，上栗

县推动花炮产业向智能化、绿

色化转型升级，创新打造花炮

原材料采购大数据平台、上线

“智慧安监”监测预警系统等。

在上栗县应急指挥中心，

电子屏实时跳动着全县花炮企

业的生产数据。值班人员轻点

鼠标，某厂区的温湿度、静电值

等参数清晰呈现，“投入 7000 万

元建成的烟花爆竹风险监测预

警系统和产业全链条监管服务

平台，是我们的‘安全底座’。”

相关负责人介绍。

以 前 卖 产 品 ，现 在 卖 体

验 。 在 萍 乡 武 功 山 景 区 的 跨

年焰火秀上，游客们在沉浸式

体验中欢呼雀跃；“烟花小屋”进驻景区，

定制化的“告白烟花”“解压烟花棒”成为

情绪消费的新宠；定期举办“非遗烟花+
城市文化 IP”焰火秀活动，进一步延伸

了文化产业链。

“花炮不仅是产品，也是连接世界的

纽带。”上栗县花炮总商会会长严华泉

说 。 据 统 计 ，上 栗 县 有 花 炮 生 产 企 业

189 家，其中规上企业 134 家，6 家跻身国

家高新技术企业行列；上下游配套企业

400 余家，产业集群吸纳从业人员超 10 万

人，产品销往 60 多个国家和地区。
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本报北京 12 月 4 日电   （记者欧阳

洁）中国物流与采购联合会发布的数据

显 示 ：11 月 份 中 国 物 流 业 景 气 指 数 为

50.9%，较上月回升 0.2 个百分点，物流需

求继续扩张，预期保持向好。其中，业务

总量指数、新订单指数、从业人员指数和

业务活动预期指数等保持在景气区间。

分地区来看，11 月份中部地区和西

部 地 区 业 务 总 量 指 数 分 别 为 51% 和

51.2%，高于全国水平，东部地区业务总

量指数为 50.5%，环比回升 0.1个百分点。

11 月份，工业产品物流需求有所回

升，交通运输设备、家电家居、智能设备、

汽车及零部件制造业保持较好需求。同

时，物流业固定资产投资完成额指数为

55.4%，保持较高景气区间。

11月中国物流业景气指数为50.9%

毛绒玩具经营商张春花——

“市场更大了，店铺更
宽敞，像在逛商场”

10 月 14 日，浙江义乌第六代市场

核心项目全球数贸中心正式启用。开

业当天，73 岁的张春花特意赶到新市

场，庆贺外孙何涛的新店开张。“市场

更大了，店铺更宽敞，像在逛商场！”张

春花说。

1982 年 9 月，义乌正式开放稠城镇

湖清门小百货市场，该市场为露天马路

市场，共有 705 个摊位，经营 2200 多种

商品；1984 年 12 月，新马路市场建成，

成为义乌的第二代小商品市场，实现了

由“马路市场”向“以场为市”的转变，这

里便是张春花经商的起点。

“水泥板固定摊位，靠头上的钢架

玻璃瓦棚顶遮风挡雨。”赶上高峰期，市

场摊位很紧俏，张春花每天都要早早去

市场占位，“看到空地就赶紧把布铺开，

争分夺秒做生意。”

1986 年 9 月，新马路市场迁址扩建

至城中路义乌小商品市场，这里成为第

三代小商品市场。 1992 年，义乌第四

代小商品市场——篁园市场开业，这是

义乌首个大型室内市场，拥有 1.5 万余

个摊位。在这里，张春花拥有了属于自

己的摊位。

“篁园市场的摊位是柜台式的，当

时 做 毛 绒 玩 具 生 意 的 同 行 也 就 两 三

家。再看现在，这一层就有 400 多家。”

张春花说。2002 年 10 月，义乌第五代

市场——义乌国际商贸城一区正式开

业，向现代化商场式市场转变、向国际

化贸易进军，工艺品、饰品、玩具和花类

等四大行业的 1 万余户商户入驻，张春

花把接力棒交给了女儿张巧妹。

“我母亲一直经营大型号毛绒玩

具，我接手后开始转向小型毛绒挂件。”

张巧妹说，老店铺只有 9 平方米，现在

儿子何涛的新店，面积是原来的 3 倍。

“更大的空间方便我们拍短视频、

进行线上直播。”作为 00 后，何涛更懂

年轻客群的喜好，去年他在社交媒体打

造了个人 IP“毛绒公子”，不少客商慕

名而来。

传统摊位多以批发基础款毛绒玩

具为主，相比之下，何涛的店面不仅毛

绒玩具种类更多，还创设了专门的 DIY
体验区，更符合年轻人的消费偏好。告

别传统铺货，采用“批零结合”的新模

式，何涛期待着在新店铺大展拳脚。

望远镜经营商陈嘉佳——

“借助新市场更大的
平台，把品牌打得更响”

“以全新面貌来接待全世界的宾

客。”伴随新店在全球数贸中心开张，

浙江胤远光学仪器有限公司总经理、

90 后陈嘉佳发了这样一条朋友圈。这

次她盘下 3 间店铺，计划在原有业务的

基础上继续开拓市场。

“1996 年，母亲在篁园市场做起望

远镜生意，同时开了一家光学工厂，以

‘前店后厂’的经营模式做贴牌代工。”

陈嘉佳说，2002 年，入驻义乌国际商贸

城后，店面虽有扩大，但家中老一辈品

牌意识较弱，一直都在做贴牌生意。

彼时，义乌市场内做代工、贴牌的

商 家 不 在 少 数 ，附 加 值 低 、竞 争 力 有

限。“随着市场越做越大，全球客商涌进

义乌，我们逐渐意识到做自主品牌才是

长远发展的保障。”2016 年，陈嘉佳创

立了自有品牌“艾博睿”，但品牌建设之

路并非一帆风顺。

“刚开始给客人推荐我们的品牌

时，他们没听过也没见过，推广起来比

较吃力。”陈嘉佳说，为此她带领团队

多渠道宣传推广，主动融入跨境电商

浪 潮 ，积 极 参 与 海 外 展 会 ，推 动 品 牌

出海。

自有品牌创立两年后，一位外国客

商专程来到陈嘉佳的店里选购。“对方

说，你们这个牌子我在我的国家见过。”

陈嘉佳回忆，“当时长出一口气。”之后，

这一品牌逐渐打开了销路，产品远销

100 多个国家和地区，企业外贸占比从

50% 提升至 70%。

“想打响品牌，就要在产品研发上

持续深耕。”陈嘉佳将单一的望远镜产

品扩展到儿童显微镜、无人机热成像

仪等超 1000 个品种，品类增加了 4 倍

多，眼下还将 AI 技术融入望远镜产品

研发。

在全球数贸中心的新店，陈嘉佳摆

放的都是自主品牌产品，“希望借助新

市场更大的平台，把品牌打得更响。”

放眼第六代市场，像“艾博睿”这样

的自主品牌店随处可见。在已入驻的

3700 余家商户中，拥有自主品牌或经

营 IP 产品的商户占 57%。

珠宝首饰经营商黄子轩——

“我也用上了 AI技术
赋能经营”

第六代市场怎么逛？全球数贸中

心副总经理朱幸平介绍，中心基于时尚

消费、母婴消费等特定场景，将关联品

类集中布局在某一经营区域，从而更好

地满足客商一站式采购需求。

“比如，采购母婴产品的客商，在采

购完童装后，就能在相邻店铺发现与之

关联的玩具、洗护用品及孕产用品。”朱

幸平说。基于“上下游就在上下楼和隔

壁”的产业空间规划逻辑，商城有机整

合关联品类，方便客商一站式采购，选

品效率得到了极大提升。

相较于第五代市场，第六代市场还

实现了全面的数智化升级。市场研发

推出“世界义乌”商贸大模型，包括小商

AI 设计、小商 AI 视创、AI 视频翻译等

13 项 AI 应用，助力商户解决设计难、营

销难、出海难等问题。

“以前做生意，就是守在店铺里等客

人上门，再用计算器算价格，经营效率不

高。”在新市场珠宝首饰区，“糖唐堂”手

串店店主黄子轩说，自家老店铺由母亲

在义乌国际商贸城经营，传统“凭感觉”

的备货模式总会导致库存积压。

“来到新市场，我也用上了 AI 技术

赋能经营。”黄子轩说。在店铺里，一台

电脑前，顾客们正排队体验 AI 手串制

作。“点点鼠标，选中材质、颜色，一键生

成效果图。”黄子轩介绍，AI 效果图代

替实样供客户确认，打样周期缩短一半

以上，可降低 30% 左右的材料损耗。

黄子轩介绍，平台打通了 AI 设计、

流量测评、订单反馈、线上销售的完整

链路，新店将设计图放到平台上，可测

试预售情况，再根据客户反馈进行批量

生 产 ，“我 们 用 AI 设 计 创 意 吸 引 消 费

者，先促成成交，再反馈到生产端，降低

了前置成本，提升了生产效率。”

此外，借助小商 AI 视创工具，无需

背台词、说外语，只要对着手机镜头说

中文，再配上文字，几分钟就能生成英

语、西班牙语等不同语言版本的产品介

绍视频，大幅提升了工作效率。

像黄子轩一样，如今在全球数贸中

心里，3700 余户“新摊主”正在用 AI 技

术重塑经营模式。

浙江义乌新一代市场综合体全球数贸中心启用

从三家小商品经营商看义乌市场跃迁
本报记者   窦瀚洋

今年 10 月，浙江义乌打造的

新一代市场综合体——第六代市

场核心项目全球数贸中心正式启

用。自 20 世纪 80 年代初首个小

商品市场开业以来，义乌市场历

经数次易址、数次跃迁，规模和能

级不断提升。记者采访了 3 家小

商品经营商，通过他们的故事，看

40 多年来义乌如何从“马路市场”

发展成为“世界超市”。

——编   者   
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