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五、支撑保障体系不断夯实

中国持续加强碳排放统计核算、标准计量等基础能力建

设，提升科技创新能力，完善经济支持政策，健全市场化机制，

工作支撑保障逐步加强。

（一）基础能力持续提升

建立统一规范的碳排放统计核算体系。健全国家和省级

地区碳排放统计核算制度，统一数据标准和核算方法。完善

重点行业碳排放核算机制，出台电力、钢铁、有色金属等重点

行业企业温室气体排放核算方法及相关国家标准。完善国家

温室气体清单编制机制，建立常态化管理和定期更新机制。

上线国家温室气体排放因子数据库，首次发布第一版近 300 个

排放因子。

完善“双碳”标准计量体系。建立健全“双碳”标准体系，

在企业碳排放核算、能效能耗、循环降碳、绿色产品、碳减排技

术等方向，共发布 110 项“双碳”领域国家标准。加强碳计量能

力建设，批准建设 11 项碳排放相关国家计量基准、71 类计量

标准装置和 134 类标准物质，推进国家碳计量中心建设。

提升碳足迹管理水平。夯实碳足迹核算标准基础，发布产

品碳足迹核算通则《温室气体   产品碳足迹   量化要求和指

南》，发布 13 项产品碳足迹国家标准，涉及电解铝、畜产品、塑料

制品、内燃机等重点产品；发布两批工业产品碳足迹核算规则

团体标准推荐清单，共涉及 38 项团体标准，涵盖钢铁、有色金

属、水泥等重点产品。发布 2023 年、2024 年电力碳足迹因子数

据。加强产品碳标识认证制度建设，围绕 10 类重点产品、26 家

认证机构开展产品碳足迹试点工作。组织开展碳排放核查检

验检测机构专项监督检查，推动提升检验检测技术支撑能力。

（二）支持政策有力有效

完善支持绿色低碳发展的经济政策。中国建立健全支持

绿色低碳发展的财税价格政策。在政府采购中推行强制采

购、优先采购节能环保产品，目前政府采购节能环保产品规模

占同类产品采购规模的比例超过 85%。完善绿色电价政策，优

化绿色投资政策。健全绿色金融标准体系，实施碳减排支持

工具等结构性货币政策工具。完善气候投融资政策体系，部

署开展 23 个气候投融资地方试点，指导地方建设气候投融资

项目库。截至 2024年底，中国本外币绿色贷款余额 36.6万亿元，

投向具有碳减排效益的贷款占比接近七成。2024 年，绿色保险

业务保费收入达 3331.49亿元；绿色债券发行量为 6814.32亿元，

是 2020 年的 2.5 倍。（见专栏 5）
实施大规模设备更新和消费品以旧换新。中国实施大规

模设备更新和消费品以旧换新行动，大力促进先进设备生产

应用，推动先进产能比重持续提升，推动高质量耐用消费品更

多进入居民生活。这既是经济政策，更是着眼长远促进绿色

转型的气候政策。2025 年 1—8 月，消费者在汽车、家电以旧换

新活动中，购买的新能源汽车占比超过 60%，1 级能效家电销

售额占比达 92%；全国新增智能化社区回收设施 9000 余个。

2024 年和 2025 年“两新”政策预计形成节能量超过 6900 万吨

标准煤，减少碳排放超过 1.7 亿吨。

（三）科技创新深度赋能

加强前沿颠覆性低碳技术创新。高度重视“双碳”关键技

术基础性研究，在可再生能源、储能与智能电网等关键领域持

续取得突破。2024 年，中国绿色低碳技术的 PCT 国际专利申

请公开量达 6356 件，是 2020 年的 2.3 倍，连续四年位居世界第

一。（见专栏 6）
促进绿色低碳先进适用技术落地应用。中国实施绿色低

碳先进技术示范工程，发布两批共计 148 项绿色低碳先进示范

项目和五批共计 227 项国家重点推广的低碳技术，加大低碳成

熟先进适用技术转化和产业化推广。出台节能降碳技术装

备、重大环保技术装备等目录，引导企业积极采用节能、降碳、

减污技术。

（四）市场化机制日益完善

完善中国碳排放权交易市场制度体系。中国于 2021 年

7 月正式启动全国碳排放权交易市场，纳入电力、钢铁、水泥、

铝冶炼等行业，覆盖全国 60% 以上的碳排放量。截至 2025 年

9 月底，全国碳排放权交易市场配额累计成交量约 7.28 亿吨，

累计成交额约 498.3 亿元。

推动中国温室气体自愿减排交易市场建设取得新进展。

中国于 2024 年 1 月启动全国温室气体自愿减排交易市场，出

台造林碳汇等 6 类项目方法学。截至 2025 年 10 月底，累计登

记项目 31 个，减排量达 1504 万吨；累计成交量约 323 万吨，成

交额约为 2.7 亿元。

增强绿证绿电市场活力。中国的绿证已经实现可再生能

源电力全覆盖，截至 2025 年 8 月底，中国累计核发绿证 69.24 亿

个，其中可交易绿证 46.56 亿个。中国于 2021 年 9 月正式启动

绿电交易市场，截至 2025 年 8 月底，中国各电力交易中心完成

绿色电力交易 2050 亿千瓦时，同比增长 43.3%。

六、为全球气候治理注入强大动力

气候变化是全人类面临的共同挑战，需要全球广泛参与、

共同行动。中国坚定维护多边主义、推动国际合作，以中国理

念和实践引领全球气候治理新格局。

（一）深度参与和引领全球气候治理

中国引领全球气候治理进程，积极推动《巴黎协定》的签

署、生效、实施，坚定维护《联合国气候变化框架公约》（以下简

称《公约》）及其《巴黎协定》确定的目标、原则和框架，坚持公

平、共同但有区别的责任、各自能力原则，推动构建公平合理、

合作共赢的全球气候治理体系。

积极参与国际规则制定。中国以积极建设性姿态参与全

球气候谈判议程，为《巴黎协定》的达成、签署、生效和实施作

出了历史性突出贡献。积极参与二十国集团、政府间气候变

化专门委员会、国际海事组织、国际民航组织等《公约》外各类

渠道下的谈判和务实工作，广泛凝聚共识。（见专栏 7）
认真履行《公约》及其《巴黎协定》。中国对照《巴黎协定》

要求，在制定国家自主贡献目标时体现最大努力，并最大程度

强化行动，坚定不移推进目标落实。积极履行报告义务，按要

求编制并按期提交国家温室气体清单以及气候变化国家信息

通报、两年更新报告和双年透明度报告等，高质量、常态化

履约。

（二）推动共建“一带一路”绿色发展

中国与共建“一带一路”国家持续深化绿色基建、绿色能

源、绿色交通等领域合作，绿色已成为高质量共建“一带一路”

的鲜明底色。

加强绿色能源务实合作。中国搭建与东盟、阿盟、非盟、

中东欧、上海合作组织、亚太经济合作组织等 6 大区域的能源

合作平台，与 34 个国家建立了“一带一路”能源合作伙伴关系，

与 100 多个国家和地区开展绿色能源项目合作。多年来，中国

在共建“一带一路”国家积极承建清洁电力项目，有效推动了

东道国能源绿色转型和高质量发展。

强化绿色标准规则软联通。中国与共建“一带一路”国家

持续深化绿色低碳产业技术标准对接，积极推动绿电绿证、碳

足迹等标准互认。提升与共建“一带一路”国家在绿色项目筛

选、环境气候信息披露等方面软联通水平。发起“一带一路”

绿色投资原则，营造积极投资环境。

加大绿色基础设施硬联通。中国与共建“一带一路”国家

开展电力、交通等领域基础设施合作，将低碳环保理念贯穿项

目规划建设和运营全过程。例如，中老铁路电气化水平较高，

较传统柴油机车减少超 70% 碳排放；埃塞俄比亚亚环路项目

采用全域新能源设施、雨水资源循环利用设施，有效降低能源

资源消耗。

（三）绿色低碳国际合作亮点纷呈

中国推进高水平、高质量绿色低碳国际合作，秉持共同但

有区别的责任原则，在资金、技术、能力建设等方面为“全球南

方”国家提供力所能及的支持。

大力发展绿色产品贸易。中国持续为全球尤其是广大发

展中国家提供优质高效的能源低碳装备产品。风电、光伏、新

能源汽车等产品出口到全球 200 多个国家和地区，向全球提供

了 70% 的风电设备、80% 的光伏组件设备，推动全球风电和光

伏发电成本分别下降超过 60% 和 80%，“十四五”期间出口的风

电和光伏产品累计为其他国家减少碳排放约 41 亿吨。

加大绿色技术合作力度。中国以开放包容姿态拓展绿色

低碳创新合作，组织实施碳中和国际科技创新合作计划，建设

区域性低碳国际组织和绿色低碳技术国际合作平台。截至

2025 年 10 月底，中国已与 160 多个国家和地区建立科技合作

关系，已签署 120 个政府间科技合作协定，加入 200 多个科技

相关的国际组织和多边机制。

深化应对气候变化领域的南南合作。中国采用绿色理

念、绿色技术与清洁能源“三位一体”的模式，支持发展中国家

提高应对气候变化能力。2016 年以来，提供并动员项目资金

超过 1770 亿元人民币。截至 2025 年 10 月底，中国已与 43 个

发展中国家签署 55 份气候变化南南合作谅解备忘录。同时，

中国已累计实施 300 多期能力建设项目。

结束语

人类是一个整体，地球是一个家园。面对气候变化，人类

是一荣俱荣、一损俱损的命运共同体，需要加强行动、团结

合作。

中国是全球气候治理的坚定行动派、重要贡献者。回顾

过去五年，中国以碳达峰碳中和为牵引，协同推进降碳、减污、

扩绿、增长，加快经济社会发展全面绿色转型，坚定不移走生

产发展、生活富裕、生态良好的文明发展道路，为实现中华民

族永续发展开辟了广阔前景，为全球应对气候变化注入了强

劲动能。

面向未来，中国愿与国际社会一道，同筑生态文明之基，

同走绿色发展之路，携手应对全球气候挑战，守护好绿色地球

家园，建设更加清洁、美丽的世界。

（新华社北京 11月 8日电）  

从 2018 年到 2025 年，中国国际进口

博览会走过八载光阴。这 8 年，170 家海

外企业和 27 家机构从未缺席，成为 8 届

进博会的“全勤生”。其中，不少“老朋

友”参展规模逐年扩大，展出形式持续创

新。进博会见证着参展企业深耕中国大

市场取得的丰硕成果。

参与进博、见证进博，并受益于进

博。进博会的“朋友圈”不断扩大，“含金

量”持续提升，成为中国践行开放发展理

念的生动注脚。

大市场成就新发展

五彩缤纷的唇膜，香气清新的洗发

水，环保设计的面霜……爱茉莉太平洋

携旗下七大品牌、近 300 件展品亮相，包

括 20 余款中国首发、百余款中国首秀新

品，吸引不少参观者。

今年，爱茉莉太平洋继续加码中国

市场。“进博会是展品变商品的高效转化

器。我们坚定看好中国市场，努力为中

国消费者带来更好的产品和服务。”爱茉

莉太平洋相关负责人许达仁表示。

位于农食产品展区的乐斯福也是进

博会“全勤生”。8 年来，乐斯福在中国

的投资和业务表现均有显著增长，更借

助进博会强大的平台效应实现了跨越式

发展。“仅第七届进博会前 3 天，我们就

举行了 17 场集中签约仪式，达成了涵盖

市场、研发、产品等多个层面的合作。”乐

斯福相关负责人介绍，今年，企业带来了

多款针对中国市场研发的新品。

从 2018 年 的 36 平 方 米 小 展 位 ，到

2025 年的 180平方米大展台，聊起连续 8年

参展的经历，德国水处理品牌汉斯希尔中

国公司相关负责人唐鹏说：“通过进博会

提供的广阔平台，企业不仅实现了展品变

商品，还实现了从民用到商用的突破。”

促创新，增强投资信心

进博会持续激活创新动能，让中国

大市场真正成为全球创新的试验场、利

润场、应用场，进一步坚定跨国企业扎根

中国的信心。

艾默生在中国建立了 15 个制造运营

基地、8 个研发创新中心、2 个系统工程中

心。“我们在中国研发的产品，不仅能满足

本地需求，还为全球市场提供支持。期待

通过进博会，展示企业在自动化与软件领

域的先进能力，与各方开展深度技术对

话。”艾默生相关负责人王毅峯表示。

从达芬奇手术机器人到 Marie立式粒

子治疗室内系统，从慢病领域的研发到细

胞治疗的突破，参加进博会以来，开放创

新始终是复星医药展示的关键词。“依托

进博会，复星全球创新成果持续落地，未

来我们将继续推动更多前沿创新在中国

落地生根。”复星国际董事长郭广昌说。

本届进博会，“全勤生”丰田与小马智

行合作开发的量产版无人驾驶新能源汽

车首次亮相。该款车型已开始路测，将于

明年在国内主要一线城市投放千台。“进

博会为外资品牌提供了广阔发展平台，也

为我们合作创新研发创造了良好条件。”

丰田中国品牌营销部部长徐一鸣说。

另一个“全勤生”大众汽车携手上

汽、一汽与江淮汽车，持续推动本土研发

技术成果落地。大众汽车集团（中国）董

事长兼首席执行官贝瑞德表示：“我们将

坚定不移深耕中国市场，持续投资强化

本土研发实力。”

搭桥梁，赢得新机遇

作为全球共享的国际公共产品，进

博会坚持与世界共享发展机遇，不仅帮

助外国企业进入中国市场，也为中国商

品走出去搭建桥梁。

连续 8 年参与进博会的欧莱雅用一

个个新产品、一项项新合作，展现对中国

市场的坚定信心。“进博会既是经贸交往

的桥梁，更向世界传递着中国共享机遇、

共同发展的理念。”欧莱雅集团首席执行

官叶鸿慕表示，企业已提前预约了第九

届进博会的入场券。

本届进博会上，正大集团组织 20 个

业务板块的 231 款产品参展。“我们首次

引入多款泰国产品，丰富中国消费者的

餐桌。”正大集团农牧食品企业相关负责

人薛增一说，“作为一家跨国企业，集团

也为更多中国商品出口海外提供助力。”

“深耕中国”成为企业不断提升全球

竞争力的关键，进博会持续发挥国际采

购、投资促进、人文交流、开放合作四大

平台功能，让越来越多企业深耕中国市

场，书写全球共享中国机遇的生动故事。

（本报记者巨云鹏参与采写）  

170 家海外企业和 27 家机构连续 8 年参展

“进博会是展品变商品的高效转化器”
本报记者   刘书文   裴苒迪   吴   凯

从物料运输吊装，到工人安

防、高空作业，进博会期间，中国

太保产险上海分公司员工孙嘉铭

和团队的伙伴们仔细查勘各个展

位，及时联系有关方面排除安全

隐 患 。“ 我 们 希 望 能 结 合 理 赔 经

验，以风险管理前置化方式，更好

保障进博会场馆安全运行。”孙嘉

铭说。

本 届 进 博 会 ，中 国 太 平 洋

保 险（集 团）股 份 有 限 公 司（以

下 简 称“ 中 国 太 保 ”）在 全 系 统

招 募 志 愿 者 ，并 将 志 愿 者 分 为

派 驻 进 博 、风 险 查 勘 、现 场 服

务 、应 急 救 援 、科 技 保 障 等 多 个

团 队 。

自 2018 年首届进博会举办以

来，中国太保深度参与这一全球

经贸盛会。今年，中国太保进一

步优化“产、寿、健”一站式综合保

障方案，保险保额提升至超 1.28 万

亿 元 。 保 险 方 案 全 面 覆 盖 主 办

方、参展商、采购商、供应链服务

商等主体，保障范围还延伸至保

税展示、跨境电商等领域，助力进

博会越办越好。

除 了 做 好 全 方 位 、全 流 程 保

险保障，中国太保还依托进博会

平台，围绕助力金融强国建设等

话题开展交流活动。

11 月 5 日至 10 日，以“八方共聚，领驭未来”为主题的

2025 年中国太保客户节首次亮相进博会。同期，企业联动

第二十四届中国上海国际艺术节，推出“艺享世界   太保相

伴”主题演出，在进博会呈现高水准艺术现场，体现经贸与

文化交融。

“驭势赴山海，同心赢未来”新能源车生态发展论坛于

11 月 8 日举办，探讨保险服务如何进一步助力新能源汽车

产业高质量发展；中国太保寿险将联合复旦大学举办发布

会，共同发布长期护理保险课题研究成果，分享国际市场长

期护理保险发展经验……进博会期间，中国太保旗下公司

举办一系列交流研讨活动，为促进保险业高质量发展、更好

服务实体经济集智聚力。
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走进第八届中国国际进口博

览会陕西馆，西凤酒展台映入眼

帘。包装精美、造型各异的酒品

陈 列 其 中 ，吸 引 不 少 观 众 驻 足

体验。

作为进博会的“老朋友”，西

凤酒持续通过进博会这个窗口，

向 世 界 展 示 中 国 白 酒 的 文 化

底蕴。

西 凤 酒 有 特 殊 的 储 酒 装 置

“酒海”，这种以荆条编织、麻纸

裱 糊 的 储 酒 容 器 ，是 成 就 西 凤

酒 独 特 风 味 的 关 键 。“ 酒 海 藏 酒

3 年，方得甘润挺爽之味。”西凤

酒 总 工 程 师 、酿 造 技 艺 传 承 人

冯 雅 芳 介 绍 ，近 年 来 ，这 一 非 遗

技 艺 与 全 流 程 溯 源 系 统 等 结

合 ，形 成 传 统 与 现 代 交 融 的 质

控体系。

为筑牢品质根基，企业在陕

西建成 50 余万亩红甸子高粱基

地，坚持用“中高温制曲、黄土泥

窖 发 酵 ”等 古 法 酿 就 基 酒 。 同

时，企业加强质量管控，实现从

田间到餐桌的全链条品控。“我

们以现代科技赋能，同时守牢传

统根脉，让产品经得起消费者检

验。”西凤集团党委书记、董事长

张正表示。

进博会不仅是贸易平台，更是文明互鉴的窗口。不少

外国观众在展台品尝完西凤酒后被“种草”，表示想进一步

了解其背后的文化。

近年来，企业以“白酒+文旅”模式，打造集非遗展示、

工艺体验于一体的产业融合项目，并积极将产品推向全

球。目前，西凤酒已进入数十个国家和地区。坚持传统

酿造与现代科技融合，企业大力推动“数字+”“智能+”智

慧工厂项目建设，探索白酒精细化高品质酿造工艺，为企

业高质量发展提供坚实支撑。不仅如此，通过培育专用

高粱品种、推广节水技术，企业保障原料品质、带动农民

增收。

“进博会是共享机遇、推动开放的桥梁。”西凤酒营销管

理公司总经理张勇表示，企业将坚持守正创新，以更高品质

的产品、更优质的服务满足世界各地消费者需求，让中国品

牌走向世界。
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