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伴随新型工业化的持续推进，提高产业链协

作效率和供应链一体化水平，围绕供应链更高效

地开展降本工作，已成为工业产业发展的必然选

择 ，也 是 中 国 工 业 企 业 品 牌 塑 造 的 基 础 和

“内功”。

京东的“超级供应链”正积极服务于工业等

实体经济数智化转型。京东工业立足工业供应

链技术与服务，形成了扎实完整的数字化基础设

施能力、先进的供应链技术能力和成熟的运营

经验。

京东工业通过构建数字化的“高速公路”连

接供需两端，推动实现自适应的供需精准匹配，

带动中国工业产业盈利能力持续提升。今年以

来，京东工业已联合 20 多个城市发起“链动众

城、万亿降本”行动，联动 5000 多家大中型制造

业企业。

京东工业和国研大数据研究院发布的《数

智供应链助力新型工业化》报告显示，2024 年，

中国工业供应链总成本约为 115.19 万亿元，经

分析推导，供应链创新优化和数智化转型，将为

中 国 工 业 企 业 降 低 约 6.77 万 亿 元 的 供 应 链

成本。

要实现工业产业的数智化转型，供应链的

数智化是最好的切入路径和底层链接。京东工

业陆续发布十大行业的专属供应链解决方案，

聚焦细分行业场景，帮助企业快速实现数智化

落地。

面向未来，京东工业将以专业可信赖的数智

供应链技术和服务精准连接供需两端，助力中国

工业企业数智化转型和降本增效，为推进新型工

业化发展构建扎实的基础设施。

（本报记者郑轶整理）  

超级供应链服务企业数智化转型
京东工业副总裁   丁德明

让世界记住中国制造的创新，一定要让人们

能看得见、记得住、感受到。

今 年 7 月 29 日 ，正 值 炎 夏 酷 暑 ，在 新 疆 吐

鲁 番 火 焰 山 ，地 表 温 度 接 近 80 摄 氏 度 。 格 力

空调的创新技术，让一间玻璃屋仅仅依靠一台

格力空调就能保持凉爽，格力高管在这里生活

了 48 个 小 时 。 这 场 测 试 让 世 界 看 到 ，真 正 的

创新，不是冷冰冰的数据，而是要经得起实测，

敢于在极端环境中验证自己。就在不久前，格

力又将净水机搬到黄河边，现场取水、净化，让

黄 河 水 成 为 可 以 一 饮 而 尽 的 直 饮 水 。 格 力 用

行 动 说 明 ，科 技 创 新 ，最 终 要 回 到 人 们 生 活

本身。

10 年前，格力提出“让世界爱上中国造”。

今年，格力牵头的两项制冷压缩机 ISO 国际标准

通过并发布。每一项 ISO 标准的通过，都要超过

2/3 成员国同意、不超过 1/4 反对，还需 5 个国家

派出专家共同审定。正是靠着一场场技术答辩、

一次次全球沟通，让“中国制造”的制冷压缩机标

准被写进国际标准。这不仅是技术的突破，也是

品牌话语权的突破。

当遥远的国际市场因为产品信任企业，格

力出口的不仅是机器，更是输出了品牌和信任。

创新不是一个冷冰冰的技术词语，而是让世界

因为你而变得更美好的能力。创新不是抵达，

而是出发；不是结果，而是不断挑战极限的勇气

和行动。

（本报记者黄福特整理）  

让世界记住中国制造的创新
格力电器常务副总裁   朱   磊

作为国货护肤品牌，谷雨坚持以科技创新和

文化传承，探索品牌高质量发展之路。

以 科 研 创 新 提 升 品 牌 价 值 。 谷 雨 锚 定 具

备完全自主知识产权的原料研发，建设青囊研

发 中 心 ，组 建 超 百 人 跨 学 科 科 研 团 队 。 通 过

“ 熔 融 结 晶 提 纯 技 术 ”“28 纳 米 包 裹 体 技 术 ”

“靶向递送技术”三大自研专利，谷雨成功将光

甘 草 定 的 纯 度 提 升 至 99%，透 皮 吸 收 率 提 升

3.4 倍，进一步提升美白效能；在另一重要原料

稀 有 人 参 皂 苷 CK 上 ，以 双 专 利“ 智 酶 仿 生 科

技 ”实 现 了 超 98% 的 高 纯 度 稀 有 人 参 皂 苷 CK
的量产，并进一步探索该原料在整体抗衰上的

应用。

以文化传承塑造品牌特质。谷雨植根中国

文化，以中国传统节气命名，深耕中国女性肤质

研究，以此精准指导产品研发，推出更优护肤解

决方案。在产品设计上，谷雨融入宋瓷美学，打

造东方器物独家产品外观器型，并斩获 2025 德

国 iF 设计及红点设计双料国际大奖，获得消费

者肯定。

此外，谷雨积极履行国货品牌社会责任。今

年 7 月 ，谷雨发布《环境、社会及管治（ESG）报

告》，将绿色发展全面纳入企业管治体系；在新疆

建立超百亩光果甘草科研种植基地，以技术赋能

带动当地就业增收，服务乡村全面振兴；连续两

年实施“雨木共生”计划，构建绿色消费循环，助

力实现“双碳”目标。

（本报记者黄福特整理）  

“科创+文化”塑造国货价值
谷雨生物科技集团股份有限公司总裁、联合创始人   林雨汀

中国东方演艺集团前身是中央歌舞团、东方

歌舞团、中国轻音乐团，积淀了 70 余年的艺术传

统。作为国家级文化央企，集团始终坚守“以人

民为中心”的创作理念，以音乐舞蹈艺术创作和

表演践行新时代文化使命，充分发挥“中国东方”

艺术品牌的独特优势。

在不久前举行的纪念中国人民抗日战争暨

世界反法西斯战争胜利 80 周年文艺晚会《正义

必胜》，以及上海合作组织峰会《共创未来》文艺

演出等重大国事和文化交流活动中，集团各级艺

术工作者出色完成各项演出任务，以艺术促进文

明 对 话 ，向 世 界 展 现 可 信 、可 爱 、可 敬 的 中 国

形象。

近年来，集团深耕中华优秀传统文化，推出

了一系列舞台艺术精品。其中，以《千里江山图》

为灵感的舞蹈诗剧《只此青绿》，成功引领传统文

化创新风潮，连续 3 年稳居中国舞剧票房榜首，

全国巡演超 800 场，赴多个国家和地区演出 50 余

场，成为中国艺术国际表达的典范之作。

与此同时，集团积极探寻新技术与新平台，

先后与故宫博物院等单位，山西、河北雄安等地

联合打造《永乐未央》《星辰》等舞台剧目，盘活当

地文化资源；在抖音等社交媒体平台，借助创意

短视频和互动话题触达年轻群体，形成了跨界融

合的良性发展态势。

植根博大精深的中华文明，我们有信心、有

能力继续打造有温度、有深度的文化品牌，让东

方 美 学 和 中 国 精 神 在 舞 台 上 持 续 绽 放 耀 眼

光芒。

（本报记者吴丹整理）  

让东方美学绽放耀眼光芒
中国东方演艺集团党委副书记、总经理   高   艾

    本版责编：纪雅林   管璇悦   张伟昊   
    版式设计：张丹峰   汪哲平

人工智能正深刻改变人类生产生活方式，

不仅是生产力工具，也是重塑品牌价值、优化

品牌体验的关键要素，为中国品牌实现从“技

术自信”到“品牌自信”的跨越式发展奠定坚实

基础。

2025 年，人工智能领域大模型持续进化、竞

争加剧，DeepSeek 凭借新架构和先进算法表现

亮眼；我国围绕算力自主可控，正在构建更加独

立的硬件和软件生态系统。

我 国 生 成 式 人 工 智 能 的 发 展 主 要 围 绕 5
个 方 面 展 开 ：一 是 国 产 AI 品 牌 崛 起 ，以 Deep⁃
Seek 为 代 表 的 国 产 AI 产 品 ，正 加 速 成 为 中 国

科 技 出 海 的 新 名 片 。 二 是 逻 辑 推 理 能 力 显 著

提 升 ，既 给 AI“ 补 营 养 ”，提 高 模 型 参 数 规 模 ，

也 给 AI“ 换 脑 ”，优 化 架 构 设 计 ，还 让 AI“ 读 好

书”，提升数据质量。三是多模态能力实现跨

越式发展，一些汽车品牌基于多模态能力，为

用 户 提 供 更 多 安 全 感 、舒 适 感 和 未 来 感 。 四

是 模 型 的 推 理 成 本 显 著 降 低 ，为 中 小 型 品 牌

和 创 新 创 业 者 提 供 触 手 可 及 的 AI 服 务 。 五

是 轻 量 模 型 赋 能 品 牌 场 景 拓 展 ，AI 可 部 署 到

边 缘 设 备 和 用 户 手 机 上 ，使 品 牌 服 务“ 无 处

不在”。

数据显示，我国生成式人工智能用户规模达

到 5.15 亿。下一步，品牌需要思考如何将自身的

产品和服务，嵌入到用户工作和生活中，聚焦模

型集成，打造能够自我学习、一站式解决用户需

求的智能体品牌，提供更自然、更情感化的交互

体验。未来，不断完善治理体系，确保人工智能

长 期 健 康 发 展 ，是 实 现 品 牌 价 值 持 续 增 长 的

保障。

（本报记者郑轶整理）  

利用人工智能优化用户体验
中国互联网络信息中心副主任   张   晓

陕建集团作为陕西首家营收千亿元级的上

市公司，业务涵盖国际工程承包、城市轨道交通、

石化设计施工、绿色能源建设等建筑全产业链，

项目分布在中国及 45 个国家和地区。

坚持产业革新，持续提升核心竞争力。近年

来，陕建集团加快从传统单一施工企业向“运营

引领、投资驱动、建造支撑”的综合服务商转型。

目前，集团运营项目 200 多个，涉及智慧城市、能

源交通等多领域，承建电化学储能电站中核莎车

光储一体化项目、世界海拔最高的西藏阿里光伏

工程等，成为企业转型发展新名片。

坚持科技创新，加快发展新质生产力。陕建

集团拥有 2 个院士工作站、19 个国家和省级企业

技术中心，牵头成立陕西省智能建造与新型建筑

工业化产业创新联盟，与相关单位共建“科学

家+工程师”“设计师+建造师”团队，形成一批科

研成果和核心技术并成功应用。

坚持文化焕新，持续增强发展软实力。陕建

集团始终重视企业文化建设，传承红色基因，厚

植工匠精神。国家“一五”时期 156 个重点项目

中，陕建参建了其中的 40 个。近年来，积极参与

共建“一带一路”，承建大量中外合作项目，企业

国际影响力日益扩大。

未来，陕建集团将坚守“向善力建”的初心和

“向新而行”的韧劲，加快建成具有竞争力的一流

企业，为推进建筑业高质量发展、服务中国式现

代化建设贡献更多力量。

（本报记者郑轶整理）  

坚持产业革新提升核心竞争力
陕西建工控股集团有限公司党委副书记、总经理   陈   琦

近 年 来 ，云 南 省 以 高 质 量 发 展 为 主 线 ，锚

定“ 品 牌 强 省 、质 量 强 省 、产 业 强 省 ”目 标 ，加

速 构 建 面 向 南 亚 东 南 亚 的 开 放 高 地 ，绿 色 能

源 与 特 色 产 业 协 同 发 力 ，综 合 交 通 网 络 全 面

升级。

立 足 优 异 资 源 禀 赋 ，加 速 推 进 绿 色 能 源

体 系 建 设 。 云 南 可 再 生 能 源 装 机 容 量 突 破

1.5 亿 千 瓦 ，绿 电 占 比 超 90%，光 伏 、风 电 装 机

规 模 均 居 全 国 前 列 。 清 洁 能 源 驱 动 绿 色 铝 、

新 能 源 电 池 等 新 兴 产 业 崛 起 ，2024 年 绿 色 能

源 产 业 增 加 值 同 比 增 长 6%，成 为 工 业 增 长 核

心动力。

依托独特区位优势，助力高原特色农业享誉

全 球 。 云 南 2025 年 前 三 季 度 农 产 品 出 口 达

147.4 亿元，鲜切花、咖啡、坚果等农产品产量连

续多年居全国首位，鲜切花、咖啡、烟草出口值居

全国第一。昆明斗南花市年交易量占全国 70%，

成为亚洲花卉贸易“风向标”。云南正以“绿色云

品”品牌建设为抓手，推动农业向标准化、高端化

迈进。

中 老 铁 路 开 通 运 营 以 来 ，截 至 今 年 10 月

底，累计运输货物超 7000 万吨。中缅印度洋新

通道常态化运行，云南成为连接“一带一路”与

《区域全面经济伙伴关系协定》（RCEP）的陆路

枢纽。

“旅居云南”品牌焕新，生态与开放优势叠

加。云南诚邀全球伙伴深化现代农业、绿色能源

等领域合作，共赴“有一种叫云南的生活”之约，

携手谱写高质量经贸合作新篇章。

（本报记者肖飞整理）  

立足资源禀赋构建开放高地
云南省商务厅副厅长   浩一山

科技需要温度，作为一家高科技企业，中兴

通讯努力以创新之力，打破地理与资源的限制，

让科技的种子在“不被看见”的角落生根发芽。

在利比里亚，中兴通讯建成的 128 座太阳能

通信基站，为超过 58 万人架起通往知识与机遇

的信息之路；在南非，全球首个五频 RRU 商用

部署，以创新射频技术将网络覆盖延伸至偏远地

区；在云南文山壮族苗族自治州山区，中兴通讯

发起的“有间兴教室”项目，通过远程支教与“科

学盒子”教具，让孩子们触摸到更广阔的世界；在

青海可可西里，生态监测网络为藏羚羊等高原精

灵构筑“数字防护网”，也让巡山队员拥有更安全

的通信保障。

科技需要普惠，中兴通讯将对品牌温度的真

实表达，寄托于一个个生动场景，以科技赋能推

动社会迈向智能、绿色、安全的未来。

在河南安阳，以 5G—A 与无人机技术构建

“空中生命走廊”，将急救血液的运送时长平均

缩短 30 分钟；在山东青岛，中国城轨交通行业

首个人工智能大模型让地铁运营更智能、服务

更贴心；在陕西榆林大海则煤矿，5G 全矿井网

络实现了地面与井下的高清视频通话。未来，

矿 工 将 能 在 集 控 室 进 行 远 程 采 煤 。 针 对 家 庭

场 景 ，中 兴 通 讯 AI 家 庭“ 四 大 件 ”帮 助 家 庭 成

员 体 验 智 能 生 活 ，让 科 技 的 温 度 惠 及 更 多

家庭。

面向未来，中兴通讯将继续秉持“科技向善”

理念，以数智温度讲述品牌故事，共创人与自然

和谐共生的绿色未来。

（本报记者黄福特整理）  

科技温度赋能美好未来
中兴通讯股份有限公司副总裁   陈志萍

▲2025 中国品牌论坛主论坛现场。 本报记者   雷   声摄   

◀“雄安最美天际线”摄影展亮相 2025 中国品牌论坛。 人民网记者   翁奇羽摄   


