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中共二十届四中全会提出加快建设质量强

国。质量强国的一个标志就是品牌强国。

当前，我们处在前所未有的变革时代，技术

迭代加速、价值观念重塑、消费需求升级，为品牌

建设提出了全新命题。企业要做到基业长青、品

牌永驻，需要紧扣三个“新”——

一是把握新趋势。产品要符合社会潮流、产

业潮流和人民需求的变化，才能让品牌形象深植

于消费者心中，这些潮流和变化，正在深度重塑

品牌建设的方向。例如，近年来“国潮”的兴起，

展现文化自信和全球在地文化认同与融合趋势

的浪潮，提示我们要打造更加具有文化独特性和

价值主张的品牌。

二是创造新技术。新技术是驱动品牌生长

的动力，新材料、新工艺、新功能的应用与实现，

都离不开技术突破。企业应积极选择正确技术

路线，拥抱新技术以提升品牌竞争力，并通过持

续加大研发投入，实现技术突破与品牌可持续

发展。

三 是 探 索 新 管 理 。 品 牌 建 设 是 一 项 系 统

性工程，需要将价值创造、传递与维护等环节

有效联结，这离不开科学的管理模式。随着市

场环境变化和技术进步，品牌管理要采用更加

灵活的网络化和敏捷化管理模式，充分利用大

数据和人工智能辅助决策，实现精细化的运营

管理。

以开放心态拥抱变化、以坚定信念持续创

新 ，才 能 锻 造 出 更 多 赢 得 全 球 认 可 的 中 国

品牌。

（本报记者韩鑫整理）  

立足时代潮流  展现文化自信
全国人大常委会委员、民盟中央副主席   谢经荣

如今，“这么近、那么美，周末到河北”已成为

具有广泛知名度的河北文旅品牌。如何塑造好

这个文旅品牌？

要 从 市 场 需 求 和 产 品 供 给 互 动 的 视 角 提

炼 出 地 域 文 旅 的 显 著 特 征 。 河 北 的 这 个 品 牌

标 语 不 仅 创 造 了 可 观 的 网 络 互 动 量 ，更 成 为

河 北旅游的有效助力。今年前 9 月，河北省接

待 游 客 人 次 、旅 游 总 花 费 同 比 分 别 增 长 11.5%
和 11%。

要找准区域定位，突出区位优势，让文旅品

牌更有传播力。京津是河北的两大客源地，“这

么近”凸显河北的地理区位优势，在京津冀协同

发展中找到了旅游发展的精准定位。河北出台

了周末休闲省建设指引，实施京津游客倍增计

划，主打短途游、微度假等，发挥近的优势，做足

美的文章，不仅保持京津游客量的稳定增长，还

带动了国内游客总量的持续增长。

品牌建设是一场马拉松，需要久久为功、精

心培育。近年来，河北不断丰富产品供给、培育

全新业态，推出旅游包车周末和节假日免费通行

高速等政策带动市场增长，强化综合整治，优化

旅游环境。

品牌的成效在于每一处用心提升的风景、每

一次真诚以待的服务、每一段精心设计的旅程、

每一位游客满意的笑容。下一步，河北将围绕京

张体育文化旅游带以及长城、大运河、太行山、渤

海滨海文化旅游带建设，继续推进文旅深度融

合，将“那么美”具象化、场景化、产品化，持续擦

亮河北文旅品牌。

（本报记者韩鑫整理）  

发挥近的优势  做足美的文章
河北省文化和旅游厅党组书记、厅长   赵   兵

西凤酒以“打造世界级中国品牌、传递中国

力量”为目标，将“绿色、数智、多元”理念深度融

入品牌发展全周期，努力为品牌强国建设贡献

力量。

坚持绿色，做可持续发展的实践者。

集团积极践行社会责任，将绿色发展理念贯

穿生产经营全过程。集团常态化开展秦岭生态

保护、水源地守护等公益行动，与西北农林科技

大学等高校深度合作，联合研发酿酒副产物循环

利用等技术。与此同时，推进全产业链绿色升

级，探索布局光伏发电、生物质能等清洁能源新

赛道，从组织架构、制度流程层面构建全链条绿

色体系。

融合科技，做创新驱动的开拓者。

集团用数字技术打破传统酿造的“经验壁

垒”，通过物联网实时感知并调控生产全过程、用

大数据精准优化核心工艺参数；同时，全力打造

“智能生产+智慧营销”的数字化产业链，打造充

满活力的科技型品牌。

沟通世界，做大国风貌的传播者。

集团建成西凤酒文化博物馆，系统梳理文化

脉络，传承弘扬历史文化；持续举办“丝绸之路·

品牌出海”系列活动，通过品牌展示、文化讲解、

酿造技艺互动体验等形式，与相关国家和地区深

化贸易交流和文化交往，让世界感知中国品牌

力量。

未来，集团将继续扎根中华文化土壤，在守

正中创新、在融合中发展，全力打造享誉全球的

中国品牌。

（本报记者邵玉姿整理）  

推进绿色升级  深化贸易交流
陕西西凤酒厂集团有限公司党委书记、董事长   张   正

作为一家深耕医药健康领域 50 余年的企

业 ，扬 子 江 药 业 集 团 始 终 将 品 牌 建 设 视 为

重点。

构建质量管理体系，集团推行源头把控原

料、精细管理生产、严格检验成品等系列举措。

在全国 20 多个地区布局了 80 个规范化中药材

种 植 基 地 ；旗 下 10 多 家 生 产 工 厂 引 入 人 工 智

能、大数据、云计算等新一代信息技术，持续提

升生产的标准化、可视化、自动化、精益化与高

效化。

集团与国医大师等中医专家深度合作，依托

现代科技，系统性开发名方验方，推出多种产

品。构建品牌矩阵，以“扬子江”西药、“龙凤堂”

中药、“护佑”大健康三大品牌为骨干支柱，推动

企业向全生命周期健康管理服务转型。

品 牌 的 温 度 ，本 质 上 是 企 业 担 当 的 映 照 。

近年来，集团以“健康人人   人人健康”为品牌

主张，在为社会提供高质量产品和健康管理服

务的同时，通过打造健康科普节目、开展健康促

进公益活动、支持群众性体育项目等，多渠道传

播 健 康 知 识 、倡 导 健 康 生 活 方 式 、提 供 健 康

服务。

集团始终以行动诠释责任担当。累计在医

学科技进步、赈灾济困等领域捐赠款物价值超

过 10 亿元；助力乡村全面振兴，持续推进中药

材规范化种植基地建设，以产业发展带动农户

增收；坚定走绿色发展之路，目前拥有 8 家国家

级 绿 色 工 厂 和 3 家 国 家 级 绿 色 供 应 链 管 理

企业。

（本报记者邵玉姿整理）  

坚持质量为本  倡导健康生活
扬子江药业集团党委书记、董事长、总裁   徐浩宇

回顾发展历史，伊利将品牌建设植根于严格

的品质管理、持续的创新驱动和深远的价值创造

之上。

品质是品牌的生命线，是赢得消费者信任的

起点。集团始终坚守品牌质量，成为全球食品行

业内首家通过“金标标准认证”的企业。坚实的

品质保障，为品牌发展筑牢根基。

创新是品牌保持活力、引领市场的关键驱动

力。伊利在全球设立 15 个创新中心，牵头建设

国家级技术创新中心，聚集全球智慧，开展全产

业链创新。截至 2024 年 12 月底，伊利全球专利

申请总数、发明申请总量位居世界乳业十强第二

名、中国乳业第一名。不断加强乳业深加工领域

的研究与探索，突破多项技术难题。针对消费者

日益增长的健康需求，推出一系列功能性产品。

如舒化无乳糖猴头菇牛奶，上市 3 个月内实现了

销售额大幅增长。

为社会创造价值，是一个品牌的底色。伊利

秉持“厚度优于速度、行业繁荣胜于个体辉煌、社

会价值大于商业财富”的发展理念，积极履行社

会责任，努力实现商业价值与社会价值的融合。

关心可持续发展问题，关爱“一老一小”群体，积

极践行品牌责任。

对企业来说，品牌建设是一场没有终点的长

跑。伊利将继续以品质为基、创新为魂、责任为

本，与优秀的企业一起，在全球舞台上书写更精

彩的中国品牌故事，让世界共享健康，共享美好！

（本报记者闫伊乔整理）  

加强产业创新  履行社会责任
内蒙古伊利实业集团股份有限公司副总裁   张轶鹏

安踏集团自 1991 年在福建晋江创立以来，

坚守实业、专注发展，坚持“单聚焦、多品牌、全球

化”，努力提升品牌影响力。

面对消费者需求的变化，安踏积极应对、主

动作为，不断提升多品牌协同管理、多品牌零售

运营和全球化运营与资源整合等能力，将中国品

牌的实力带向世界，也通过全球资源整合回馈国

内市场。

展望“十五五”，集团以“世界领先的多品牌

体育用品集团”为愿景，将从研发、销售、开放

3 个方向着力。

不断加大创新投入。企业将不断提升“含新

量”，瞄准市场需求，持续加大研发投入，深化产

学研合作，协同高校、科研院所及产业链上下游

重要伙伴，推动中国体育用品产业向全球价值链

中高端迈进。

持续深耕国内大市场。一方面拓展市场覆

盖，延伸服务范围，让更多消费者能够便捷买到

专业运动装备；另一方面拓展消费场景，把产品

消费融入大众日常生活，让体育消费成为拉动内

需的重要力量，努力为国内国际双循环注入持续

活力。

坚定全球化步伐。从努力夯实品牌基础、重

塑品牌价值，到实现品牌国际化经营，集团将深

入拓展国际市场，把品牌力量和优质服务以高标

准的方式带给全球消费者，展现中国品牌的创新

实力与文化自信。

（本报记者吴丹整理）  

加大研发投入  拓展消费场景
安踏集团副总裁   李   玲

以“推进绿色发展   建设美丽雄安”为使命，

聚焦服务北京非首都功能疏解；高水平推进京津

冀协同发展，服务央地合作，在河北布局新能源、

文旅产业，疏解安居工程……中国绿发雄安投资

有限公司自成立以来，融入区域协调发展，打造

具有鲜明特色的疏解品牌。

坚持战略引领，助力服务疏解。精准对接疏

解企业需求，创新实施“片区综合开发与精准承

接相结合”模式。

截至目前，开展疏解央企单位政策宣讲近

300 场，创新定制化“绿发方案”，与相关单位合

作签约绿色智能安居示范项目，服务疏解工作

大局。

打造品质标杆，建设安居工程。项目创新

优化城市肌理，推行支路慢行化与景观化，整合

17 处地块，形成六大完整社区体系。采用装配

式、海绵城市等各种绿色技术，坚持绿色发展

理念。

深化创新驱动，激活发展潜能。完善城市

商业功能，打造绿色商业综合体。应用数字孪

生等智慧系统，实现能耗全面监测，打造“零碳

建筑”“零能耗建筑”双认证办公楼宇。此外，在

北京四中雄安校区设立非遗践学点，开展“青苗

暖冬”志愿服务，积极履行社会责任。

新起点新目标，公司将“品牌赋能疏解   服

务护航安居”不断付诸实践，以更高站位、更实举

措服务雄安新区建设大局。

（本报记者吴丹整理）  

服务央地合作  建设安居工程
中绿雄安投资有限公司总经理   孙传永

润泽智算科技集团股份有限公司始终将品

牌建设深度融入智能算力产业发展大局，将品牌

价值塑造与企业科技创新、产业赋能实践紧密结

合，致力于实现从技术领先到产业引领、从市场

认可到价值共创的全面提升。

品牌之“本”，源于品质铸就。成立以来，企

业专注于大规模、高等级智算中心园区投资、建

设与运营，致力于打造稳定、安全、可靠、绿色的

数字基础设施服务品牌，在全国 6 个区域成功布

局 7 个 AIDC 智算产业园区，助力其他行业的数

字化转型与人工智能产业化进程。

品牌之“新”，在于创新引领。把握人工智

能发展机遇，围绕智能算力基础设施持续开展

体系化创新，不断强化算力供给能力。投资建

设的润泽人工智能应用中心项目，建成后可实

现高复杂度、高计算需求的大模型训练和推理

应用。

品牌之“远”，重在可持续发展。企业积极

践行绿色低碳发展理念，自主研发新一代冷板

式液冷技术，结合智慧运维系统，实现能效全面

优化。

品牌之“道”，成于价值共创。企业全力构

建算力基础设施生态，为各行业的数字化转型、

智能化升级提供坚实支撑。企业将以打造民族

品牌为己任，为品牌强国建设注入新动能。

未来，润泽科技将继续把握发展机遇，提升

品牌价值。

（本报记者闫伊乔整理）  

把握发展机遇  全面优化能效
润泽智算科技集团股份有限公司总裁   李   笠
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