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本报电   江西省宜黄县供销合作社联

合社围绕民生需求，在农产品冷链物流体

系建设方面持续发力，相关重点项目建设

稳步推进，带动农村流通网络不断完善。

宜黄县供销社正稳步推进三级农产品冷链

物流基础设施项目建设，该项目总建筑面

积达 8400 平方米，其主要建设冷链仓库面

积约为 800 平方米，重点建设冷链仓库、常

温仓库、农产品加工交易中心、物流区及相

关附属设施，构建起“县级集配中心—乡镇

中转站—村级仓储点”三级网络。该体系

的建成将有效解决农产品出村进城“最初

一公里”和“最后一公里”的冷链断链问题，

提升农产品附加值和市场竞争力。宜黄县

供销社相关负责人表示，将继续以服务乡

村全面振兴为目标，持续优化流通网络，拓

展综合服务功能，为促进农业增效、农民增

收与消费升级发挥更大作用。（尹文兵）  

江西宜黄县供销社积极构建冷链物流体系

本报电   从北京海关获悉，今年前三

季度，北京进出口 2.41 万亿元。“十四五”

时期北京外贸总量迈上新台阶，每年进出

口规模均保持在 3 万亿元以上。2024 年进

出口值 3.61 万亿元，较 2020 年增长 55.6%，

“十四五”时期年均增速 11.5%，高于同期

全国外贸年均增速 3.5 个百分点。开放平

台构建立体格局，先进制造业释放新动

能，区域协同形成聚合效应，京津冀年度

进出口总值突破 5 万亿元大关，2024 年京

津冀区域进出口 5.03 万亿元，占全国进出

口总值的比重提升 0.6 个百分点至 11.5%，

其中北京对同期京津冀进出口整体增长

的贡献率为 83.9%。 （欧阳洁）  

北京“十四五”时期外贸总量迈上新台阶

③③

①①

②②

第 113 届全国糖酒商

品交易会近日举办。这届

糖酒会紧扣“创新、健康、

特色、科技”四大赛道，数

万件创新产品、健康食品

与特色农产品首发亮相，

与 来 自 全 球 40 多 个 国 家

和 地 区 的 4000 多 家 企 业

带来的 30 余万种展品，共

同 为 观 众 带 来 一 场 视 觉 与 味 蕾 的

盛宴。

走进本届糖酒会举办地南京国际

博览中心，20 万平方米的十大主题展

区与 13 个特色专区，构建起全产业链

展 示 体 系 。 中 粮 集 团“ 全 家 福 ”展 区

内，从田间到餐桌的健康理念与科技

赋能得到集中呈现：智慧体验空间的

机器人售卖、云平台 AI 观众智能体、

“AI 健康小屋”等创新场景，不仅展现

了未来零售发展趋势，也为观众带来

更有新意的看展体验。中粮屯河番茄

公司首发的新品“屯河小金罐”番茄吸

引了不少观众的目光。

本届糖酒会推出“秋糖季”展城融

合模式，以“7 场主题活动+70 余家餐

饮品牌+700 余个消费场景”的立体化

矩阵，将展会流量热度转化为区域经

济发展增量。在距离南京国际博览中

心不到 2 公里的华采天地，作为“秋糖

季”7 场主题活动之一的“碳水脑袋 3.0
南京糯叽叽面包节”上，前来参与的消

费者熙熙攘攘。这里既有知名的烘焙

精品店，也有小众的宝藏店铺，不少摊

位前排起长队。

“香肠肉酱面包混合着肉酱、土豆

泥 ，特 别 香 ；抹 茶 班 戟 冻 冻 包 味 道 鲜

美；菠萝包的油酥带一点甜味；龙井米

布丁碱水混合着米香和奶香，又能尝

到龙井的那种带点苦涩的茶香……每

一种都能让人大开眼界。”一位美食博

主说。像他这样从展馆走到街区的人

不在少数，数据显示，活动举办期间，

华采天地客流量环比增长 70%，销售

额环比增长 32%。糖酒会带来的“人

潮 ”，在 馆 内 馆 外 转 化 为 实 实 在 在 的

“消费潮”。

“逛完糖酒会，再看‘苏超’，这几

天的行程太精彩了！”江苏扬州游客李

莹 说 。 糖 酒 会 期 间 ，南 京“ 跟 着 演 出

（赛事）游南京   乐享‘1+3’优惠活动”

持续扩容，参与主体 418 家，为消费者

提供更优质的体验。

新消费带动乡村振兴，助力文化

传 承 。 糖 酒 会 上 ，“ 桃 花 盛 开 的 地 方

——百县千品万家福”

专区内，中粮集团对口

帮扶县、吉林粮油展团

带 来 的 千 余 种 农 副 产

品备受青睐；山东省安

丘市的全程可溯果蔬、

非 遗 技 艺 粉 丝 与 南 京

“ 食 礼 秦 淮 ”展 区 融 入

《金 陵 图》元 素 的 特 色

食品相映成趣；南京市高淳、六合两区

超百家企业更通过专场推介会将“南

京产”推向全国市场。

“糖酒会不再只是一场展会，而是

成为促进消费的一个重点节点。”全国

糖酒商品交易会组委会秘书长、中粮会

展（北京）有限公司董事长施东燕说，

“央地合作”“展城融合”打破展馆的物

理边界，让糖酒会融入城市消费场景，

成为企业展示的新平台，激发了产业消

费双活力，不仅为城市扩大消费注入动

力，也为人们美好生活增添更多精彩。

第 113 届全国糖酒会推出展城融合模式

供给有新意   市场添活力
本报记者   王   珂

    【场景】

在河南洛阳的洛邑古城，随

着夜幕降临，灯光渐亮，一场“仙

女散花”的表演即将亮相，游客们

纷纷拿起手机拍照。

随着编钟声悠扬响起，身着

霓裳的演员踏着节奏，脚踩夜色

缓缓升空，衣袂翩跹、动作优美。

演员在空中轻盈地旋转、腾跃，每

一个动作都精准把控着力度与美

感。拂袖间，花瓣如雪花般纷纷

扬扬飘落。古建飞檐与漫天花雨

相映成趣。

依托丰富的历史文化资源，

近年来，洛阳不断推出消费新业

态，打造消费新场景，促进文化与

经济的深度融合。今年国庆中秋

假期，洛阳累计接待游客 879.45
万 人 次 ，旅 游 总 收 入 达 75.63
亿元。

    【解读】

“十四五”时期，我国消费主

引擎和稳定器作用增强，强大国

内市场优势凸显。消费市场规模

稳居全球第二，服务消费保持较

快增长，居民服务性消费支出占

比 提 升 3.5 个 百 分 点 ，达 到

46.1%。新型消费蓬勃发展，新业

态新场景丰富多样。消费对经济

增 长 的 年 均 贡 献 率 达 到 60% 左

右，主引擎作用持续凸显。外出

旅游、打卡美食、感悟文化……在

一个个消费场景中，人民美好生

活更加具象、鲜活。

“大力提振消费是全方位扩大

国内需求、增强经济发展内生动

力的有力举措，也是增进民生福

祉、满足人民美好生活需要的重

要手段。”中国社会科学院财经战

略研究院执行研究员赵京桥说。

“ 十 五 五 ”时 期 我 国 发 展 环

境面临深刻复杂变化，我国发展

处于战略机遇和风险挑战并存、

不确定难预料因素增多的时期。

赵京桥说，消费是经济增长的重

要引擎，是经济循环的终点，也

是新的起点。大力提振消费，全

方位扩大国内需求，充分发挥消

费对经济循环的牵引带动作用，

有利于推动经济持续回升向好，

确保我国经济航船乘风破浪、行

稳致远。

大力提振消费是加快构建新

发展格局、推动高质量发展的内

在要求。党的十八大以来，我们

坚定实施扩大内需战略，使发展

更多依靠内需特别是消费需求拉

动。大力提振消费，推动消费提

质升级，是形成强大国内市场、畅

通国内大循环的关键所在，也有

利于集聚全球优质资源要素，促

进国内国际双循环，推动高质量

发展。

赵京桥认为，我国已进入高

质量发展阶段，人均国内生产总

值 突 破 9.5 万 元 ，城 镇 化 率 超 过

60%，人民对美好生活的要求不

断提高。大力提振消费，不断丰

富消费供给，改善消费条件，创新

消费场景，有利于提高人民生活

品质，更好满足人民日益增长的

美好生活需要，不断增强人民群

众获得感、幸福感。

协同推进促消费与惠民生，

是坚定贯彻以人民为中心的发展

思想的内在要求，是实施提振消

费工作的重要着力点，也是加快

培育完整内需体系、实现经济高

质量发展的必然选择。

赵京桥认为，协同推进促消

费与惠民生，要通过增收减负提

升消费能力，通过优化供给激发

消费意愿，通过完善政策支持消

费，最终实现消费增长与民生改

善的双赢。

协同推进促消费与惠民生
本报记者   王   珂

以新需求引领新供给以新需求引领新供给，，以新供给创造新需求以新供给创造新需求

    【场景】

今年上半年，一款新型海尔洗衣机在

线上线下销售走红。这款及时响应消费者

需求、设计研发生产的三筒洗衣机，成为新

需求引领新供给、新供给创造新需求的生

动实践。

去 年 7 月 ，有 网 友 给 海 尔 公 司 留 言 ：

“能不能研发一种三筒洗衣机，这样既可以

实 现 多 种 衣 物 同 时 洗 涤 ，又 不 用 混 在

一起。”

“当时，我们的研发团队第一时间关注

和响应了消费者的这一新需求。”海尔洗衣

机高级研发工程师衣少磊说，在与消费者

共同确定了设计方案后，团队抓紧攻关，研

发生产的三筒洗衣机成功上市，成为一款

“网红”产品。“首发 7 天，预约人数就达到

8.8 万 人 ，如 今 已 交 付 近 20 万 台 。”衣 少

磊说。

【解读】

“十四五”时期，我国新型消费亮点纷

呈。传统业态不断出新，有的地方将博物

馆、海洋馆“搬”进商场，购物、逛展、亲子娱

乐等需求“一站搞定”；商场跨界融合，商旅

文融合“一站式”服务，不断推出新体验；老

字号创新发展，马面裙等中式服装火出圈，

文创产品等国货“潮品”畅销海内外；新型

消费业态融合创新，数字消费、品质电商、

首发经济、“人工智能+消费”、“IP+消费”

等成为新增长点。“谷子经济”、潮玩盲盒等

引领消费市场新潮流新风尚。

供给和需求是经济发展的一体两面，

是相互依存、互为条件的辩证统一关系。

商务部研究院流通与消费研究所副研究员

姜照认为，消费一头连着经济，一头连着人

民的美好生活。人民对美好生活的热切期

待和不懈追求呼唤更高层次、更优品质的

消费，进而需要更高质量的供给。而高质

量的新供给，又能开辟新的消费场景和品

类，培育新的消费增长点。

姜照认为，“十四五”时期，我国消费

市场经历了深刻转型升级。一方面，居民

消费需求从“有没有”转向“好不好”；另一

方面，消费优质供给不断丰富，新业态、新

模式、新产品不断涌现。供需双向奔赴，

实现互促发展。

以消费者需求为导向，从需求中捕捉

产品迭代升级的方向。面对“小分量、易操

作、不占地方”的厨房电器需求，不少品牌

推出单人电饭煲、迷你豆浆机等“小而美”

的创意小家电；针对上班族的精神文化需

求，手工坊、咖啡书店等新业态、新服务应

运而生……“以新需求引领新供给，需要企

业根据消费者多样化、个性化的需求，创新

产品和服务。”姜照表示。

“未来 5 年，我国消费市场会在创新升

级方面持续发展。”姜照分析，从需求端看，

居民消费需求将实现从物质到体验、拥有

到共享、功能到情感的转型，消费需求升级

会催生供给创新；从供给端看，新一轮科技

革命和产业变革产生的现代技术将加速在

消费领域落地应用，消费新业态新模式新

产品会加快涌现，供给创新会扩大居民消

费需求。

“十四五”时期，我国人均 GDP 从 2020
年的 10632 美元提升至 2024 年的 13445 美

元，消费结构从以商品消费为主转向以服

务消费为主。数据显示，我国服务消费进

入了快速增长阶段，2020—2024 年，居民

服 务 性 消 费 支 出 年 均 增 长 9.6%。“ 未 来 5
年，要顺应消费结构转型升级趋势，丰富优

质服务领域供给。”姜照说。

不论是商品消费，还是服务消费，都需

要在准确把握新供给和新需求的辩证关系

中实现增长。“十五五”时期，着力促进供需

两侧结构全面优化升级是经济工作的重要

内容。姜照认为，“未来 5 年，通过政策持

续发力、经营主体创新技术、产品和服务，

我国消费市场将延续良好发展态势，更上

一层楼。随着消费品质的不断提高，人民

日益增长的美好生活需要也将得到进一步

满足。”

推动供需实现更高水平动态平衡
本报记者   王东辉     【场景】

金风送爽，秋叶斑斓。吉林长春新

民大街人头攒动，市民游客悠然漫步在

历史建筑间，感受这个历史文化街区更

新后的第一个秋天。

道路东侧，新开的咖啡店排起长队，

“头一次来东北，秋景缤纷多彩，城市韵

味 十 足 。”广 东 游 客 王 婷 婷 手 捧 温 热 咖

啡 ，踏 着 多 彩 落 叶 ，与 同 行 好 友 拍 照

打卡。

今年 7 月，新民大街历史文化街区焕

新亮相。开街以来，长春重点推进文商

旅融合发展，打造新民市集等多元消费

场景，焕发历史老街的文化和消费活力。

“如今，新民大街已初步形成逛得进、留

得住、带得走的消费新生态，显著激发城

市消费潜能。”长春市文化广播电视和旅

游局产业发展处处长李镇介绍，截至目

前 ，新 民 市 集 累 计 吸 引 客 流 超 276 万

人次。

    【解读】

“十四五”时期，我国超大规模市场

体量更大。全球第二大消费市场的地位

更加稳固，社会消费品零售总额从 2020
年的 39.1 万亿元提升到 2024 年的 48.3 万

亿元，年均增长 5.5%。今年全年，社会消

费品零售总额将超过 50 万亿元。网上零

售连续 12 年全球第一，汽车销量也是全

球第一，空调、洗衣机等家电细分领域销

量也都是全球第一。

建设强大国内市场，需要坚持扩大

内需这个战略基点。清华大学中国发展

规划研究院常务副院长董煜说，我国扩

大内需既有空间，又有潜力。深入实施

提振消费专项行动，扩大服务消费，推动

商品消费扩容升级；保持投资合理增长，

高质量推进“两重”项目建设，实施一批

重大标志性工程，完善民营企业参与重

大项目建设长效机制等举措，这将全方

位扩大国内需求，推动我国经济持续向

上向好。

全方位扩大国内需求，提振消费是

重中之重，同时更强调与投资平衡互动。

董煜认为，要着力促进供需两侧结构全

面优化升级，坚持惠民生和促消费、投资

于物和投资于人紧密结合，促进形成更

多由内需主导、消费拉动、内生增长的经

济发展模式。

“当前经济运行的主要矛盾在需求

侧，解决有效需求不足问题需要持续扩

大内需，在宏观政策的目标和手段上，促

消费和稳投资都是非常重要的着力点。”

董煜说，消费和投资之间存在相互促进

的关系，消费增长点可以拉动新的投资，

投资也能通过传导机制创造新的就业和

消费，必须在两端同时发力。

在保障民生中扩大内需，宏观调控

更注重政策效应惠及百姓民生，为经济

长期发展储备动能。

董煜建议，需要进一步加大政策引

导力度，特别是在创造多元化消费场景

上下功夫，提供更多优质消费供给，满足

不同收入群体多样化的消费需求。同时

还要大力发展服务消费。

服 务 消 费 不 仅 成 为 消 费 增 长 的 重

要动力，也发挥着改善居民生活品质的

重 要 作 用 。 国 家 发 展 改 革 委 社 会 发 展

研 究 所 副 所 长 王 元 介 绍 ，近 年 来 ，我 国

居 民 服 务 消 费 快 速 增 长 。 其 中 文 化 娱

乐 、教 育 、健 康 等 发 展 型 消 费 增 长 更 加

明显。

“ 我 国 人 口 规 模 大 、城 乡 消 费 升 级

呈梯度推进，未来服务消费发展仍有巨

大 潜 力 和 空 间 。”王 元 介 绍 ，当 前 ，服 务

消费仍处于快速发展阶段，要更加注重

面 向 全 人 群 ，改 进 提 升 供 给 能 力 和 质

量，促进消费潜力的充分释放。文旅消

费领域，应鼓励各地各类景区挖掘本地

历史、人文、自然资源，将服务供给做出

特色，避免同质化。银发经济是一片广

阔 蓝 海 ，在 银 发 消 费 领 域 ，应 发 展 面 向

活 力 老 人 、失 能 老 人 等 不 同 群 体 、更 加

细分的产品和服务供给，同时落实好长

期护理保险、养老服务消费补贴等制度

和政策，通过减轻家庭的实际经济负担

促进养老服务惠及更多老年人，让银发

一族乐享幸福晚年生活。

更好发挥超大规模市场优势
本报记者   欧阳洁

    习近平总书记指出：“要完整准确全面贯彻新发展理念，做强国内大循环、畅

通国内国际双循环，妥善防范化解风险，不断提高发展质量和韧性。”

    党的二十届四中全会提出：“坚持扩大内需这个战略基点，坚持惠民生和促

消费、投资于物和投资于人紧密结合，以新需求引领新供给，以新供给创造新需

求，促进消费和投资 、供给和需求良性互动，增强国内大循环内生动力和可

靠性。”

    当前，内需成为拉动我国经济增长的主动力和稳定锚。“十五五”时期是基本

实现社会主义现代化夯实基础、全面发力的关键时期。要建设强大国内市场，大

力提振消费，扩大有效投资，全方位扩大国内需求，更好发挥超大规模市场优势，

推动高质量发展取得新的更大成效。 ——编   者   

图①：湖北黄冈市罗田县三里畈镇錾字石村甜柿挂满枝头，游客纷

纷前来拍照打卡游玩。 王   江摄   
图②：江苏宿迁市泗洪县足球代表队和湖滨新区足球代表队队员

在泗洪县体育场角逐。 许昌亮摄   
图③：江西萍乡市安源区五陂镇花溪·木里咖啡馆咖香浓郁，吸引

许多年轻人体验“村咖”新业态，带火当地文旅产业。 杨   勤摄   

■市场万花筒R


