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深秋的豫北平原，玉米陆续归

仓 ，土 地 正 待 新 绿 。 矗 立 的 粮 仓

里，传感器监测温度变化，新粮住

上“空调房”。忙碌的生产线上，小

麦变身面粉、面包……

一粒粮，从田间到仓库，从车

间到餐桌，环环相扣的链条折射出

粮食流通改革发展的铿锵步伐，彰

显大国粮仓根基稳固。全国粮食

标准仓房完好仓容超过 7.3 亿吨，

比“ 十 三 五 ”末 增 加 5800 万 吨 ；

2024 年全国粮食企业工业总产值

超过 4 万亿元，粮食产销衔接更加

顺畅。

从 智 慧 种 田 到
高效售粮

河南濮阳清丰县固城镇，种粮

大户周建士正忙着组装一台旋耕

播种机：“这大家伙不简单，播种、

覆土镇压、铺滴灌带，几道工序一

趟过去全齐活。”

连日来，他不仅备足了适合晚

播的半冬性麦种，还添置了多功能

农机具，为新一轮播种做足准备。

站 在 田 埂 上 ，周 建 士 掏 出 手

机，点开智慧农业平台，土壤墒情

数据一目了然。

周建士今年 55 岁，流转了 3500
亩地。 5 年前，他还是一名农机服

务商，如今已是当地小有名气的种

粮大户。

周建士的种粮底气，来自科技

助力。今年春季，他所在的合作社

与河南农业大学合作建起科技小

院。高标准农田里，滴灌带像毛细

血管般铺设，水肥精准送达作物根

部；无人机巡田洒药，“一喷三防”

精准高效。

“ 以 前 浇 地 ，300 亩 得 10 个 人

忙 活 。 现 在 点 点 手 机 ，电 磁 阀 一

开，水就来了。”他算了一笔账：今

年 麦 田 实 现 亩 产 709 公 斤 ，肥 料 、

农药用量减少 20%，小麦产量反而

增加 20%。

种得好，还要卖得顺。

今年 6 月，老周把 800 多吨麦子陆续运往中储粮濮阳直属

库及就近库点。

“手机上提前预约，送粮不用排队。”他点开“惠三农”APP
演示，“进门发一张卡，就像医院挂号，每个环节刷一下，数据

全跟着走了。”

登记、扦样、过磅、卸粮、结算，整个卖粮过程十分顺畅。

不排长队、不过夜押车，真正做到粮出手、钱到手。“托市收购

是定心丸，价格有托底，心里不慌。”老周说。

从粮库扩容到科技守仓

走 进 中 储 粮 濮 阳 直 属 库 ，12 座 高 大 的 浅 圆 仓 迎 面 矗

立 。 满 载 粮 食 的 车 辆 驶 入 工 作 塔 ，稳 稳 停 在 液 压 翻 板 上 。

随 着 翻 板 缓 缓 抬 起 ，金 灿 灿 的 麦 粒 淌 进 卸 粮 坑 。 随 后 ，它

们 搭 乘 斗 提 机 一 路 向 上 ，经 过 除 杂 等 环 节 ，最 终“ 入 住 ”

仓库。

中储粮濮阳直属库有限公司副总经理马俊华介绍，作为

重要商品粮基地，濮阳冬小麦总产量在 170 万吨左右，商品粮

预计达 120 万吨。

一边提前周转旧麦腾出库容，一边租仓启动 17 个收购库

点——马俊华和同事们双管齐下，准备出 45 万吨仓容。截至

9 月 30 日最后一批新麦入库，共有 41.07 万吨托市粮入仓，圆

满完成收购任务。

仓储科科长朱言行步入工作塔，乘电梯升至 35 米高的仓

顶检查粮情。仓内，蓝色传感器如神经网络密布，实时监测着

粮食温湿度变化。

“粮食也会呼吸。入仓后会发热，不及时干预就会生虫

结块。”朱言行解释。在中控室，他轻点鼠标启动风机，仓内

热空气被缓缓抽出。“秋冬季节，我们利用仓内外温差，把热

空气从仓顶抽出，让冷空气从下方进入，就像给粮仓开了空

调。”通过内环流控温、氮气气调等技术，可将粮温保持在适

宜区间。

“当腾仓换库或者市场需要补给时，粮食会通过挂拍的

方 式 公 开 销 售 。”马 俊 华 说 ，今 年 以 来 已 向 市 场 投 放 粮 食

1.8 万吨。

从千面千味到销往海外

一粒麦成为面粉，有多少种可能？

“过去面粉厂加工，出来的只有麸皮和面粉。如今一条生

产线经过精细加工，能产出数十种不同用途的面粉。”在中粮

面业（濮阳）有限公司，负责人赵庆华说。

生产车间内，配麦器根据生产方案设置，自动搭配不同等

级的小麦送入磨粉机器。伴随机器转动，小麦经过反复清洗、

筛选、研磨，成为各种专用面粉包装入袋。

“一粒小麦，因品种、等级、面筋含量等不同，磨成的面

粉 也 有 差 别 。 通 用 粉 做 饺 子 、面 条 等 家 常 面 食 ，专 用 粉 则

细分为馒头粉、面包粉、油条粉等。”赵庆华说，“通过不同

粉种的搭配，满足日益多元的消费需求。”

这些面粉，成为当地食品加工企业的重要原料。在凯利

来食品有限公司车间里，面粉与鸡蛋、奶油等原料按比例混

合，通过和面、成型、发酵等工序，一个个面团进入烤炉，烘焙

后成为金黄诱人的面包。现场，五台包装机同时运转，新鲜面

包被迅速封装，等待发往各地。

“这是我们今年新推出的面包，有麻薯和红豆馅，很受市

场欢迎。”公司负责人曹高掌说，公司八大类 300 余种休闲食

品，年消耗面粉超 3 万吨。新产品月销售额达 2000 万元，部分

产品今年成功进入海外市场。

河南省农业农村厅有关负责人介绍，今年河南夏粮总产

实现 750.01 亿斤。通过延伸产业链、提升价值链、打造供应

链，河南建成万亿元级现代食品产业集群，粒粒中原粮进入国

人厨房、端上世界餐桌。

夕阳西下，科技小院里农机轰鸣。周建士调试好播种机，

开始畅想几天后的播种场景：农机在平整的土地上划出笔直

的垄线，一粒粒精选的麦种沿着滴灌带稳稳落入土壤，开启新

一轮生长周期。
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油气管网设施连接油气上下游，是油气领

域典型的自然垄断环节，推进油气管网设施公

平开放是油气管网运营机制改革的重要内容。

国家发展改革委出台的《油气管网设施

公平开放监管办法》将自 2025 年 11 月 1 日起

施行。办法明确，油气管网设施公平开放指，

油气管网设施运营企业对已建成投运的管网

设施，按照国家有关规定向符合条件的用户

公平、无歧视地提供油气输送、储存、接卸、气

化等服务。

“这一定义清晰划定了监管范围，统一了

政府、企业和用户对‘公平开放’的理解，为后

续监管活动提供了基础，避免了因概念模糊可

能引发的争议与执行偏差。”中国石油大学（北

京）油气政策与法律研究中心主任陈守海说。

国家能源局有关负责人介绍，纳入监管

的油气管网设施，不仅包括国家管网集团运

营的油气管道、LNG 接收站、地下储气库等

设施，还包括油气央企、地方国企、民营企业

等各类主体运营的油气管网设施。

办法有几个“首次”：首次针对油气管网监

管领域出台部门规章；首次引入行政处罚手

段；首次明确油气管网公平开放的服务流程，

统一用户注册、服务受理、信息公开等标准。

信息不对称是制约公平开放的主要瓶颈

之一。“按照信息类别，将油气管网设施公平

开放相关信息进行分级公开。对于公平开放

制度、用户注册条件和程序等基础信息，相关

企业应当对社会公众主动披露；对于剩余能

力、运行情况等敏感信息，相关企业应当对已

注册用户披露，兼顾设施信息安全和用户需

求。”国家能源局有关负责人表示。

办法出台后，有哪些积极作用？

各类经营主体使用管网设施有了“畅行

证”。随着我国油气体制改革不断深入，特别

是国家管网集团成立以来，少数油气企业管

道自建自用、资源独立调配模式显著打破，上

游资源多主体多渠道供应、中间统一管网高

效集输、下游销售市场充分竞争的油气市场

体系逐步完善，各类经营主体特别是民营企

业对公平开放的诉求与日俱增。

办法能够有效促进油气生产企业、城镇

燃气企业、油气零售企业、燃油（燃气）发电企

业、大型油气直供用户等更加公平、高效参与

油气市场，从制度上杜绝“玻璃门”“旋转门”，

防范暗箱操作和歧视性对待。

国家能源局有关负责人介绍，办法出台

后，能够让更多来源的油气，比如进口液化天

然气、煤制气、煤层气、零散气等上游资源进

入干线管网，并通过“全国一张网”进行灵活

调配，显著提升资源配置效率，从而有效提升

能源安全保障能力。

国家发展改革委出台办法，推进运营机制改革

公平使用油气管网设施有了“畅行证”
本报记者   丁怡婷

■政策速递R

10 月 17 日，2025 年全国和美乡村篮球大赛（村 BA）总决赛冠亚军决赛在贵州省黔东南苗族侗族自治州台江县台盘村举行，

福建省晋江市代表队以 99∶87战胜湖北省咸丰县代表队，获得冠军。图为决赛现场球员在奋力拼搏。 贾   智摄（影像中国）  

本报北京 10月 18日电   （记者王观）记者从国家税务总

局获悉：随着大规模设备更新和消费品以旧换新政策加力扩

围，全国企业设备更新加快推进，消费品以旧换新政策成效明

显。增值税发票数据显示，前三季度，工业企业采购机械设备

类金额同比增长 9.4%。冰箱等日用家电零售业、电视机等家

用视听设备零售业销售收入同比分别增长 48.3% 和 26.8%。

家具、灯具零售业销售收入同比分别增长 33.2%、17.2%。

“两新”政策持续释放消费潜力

前三季度企业设备更新加快推进

“怎么把孩子生日给忘了？”刚加完班的

上海市民袁先生一阵懊恼：早上还答应孩子

有惊喜，现在去商场已经来不及。他赶紧打

开手机上的外卖软件，输入“儿童自行车”，家

附近一家门店显示有货，最快 1 小时送达。

几分钟内完成下单，袁先生到家时，骑手已将

自行车送上门。

这样的场景越来越常见——国家统计局

的数据显示，前 8 月，即时零售交易额实现两

位数增长。

什么是即时零售？这种新业态为何能发

展起来？“买万物”即时达是如何实现的？对

消费者有何影响？近日，记者采访了相关平

台、商家、消费者和专家。

什么是即时零售？

从“来不及买”到“即买即用”

小病小痛没有药品、临时出差需要一次

性用具、在河边钓鱼发现饵料用光……这些

突发需求常常困扰消费者。如今，打开手机，

附近的门店、仓库和骑手就能将需求稳稳“接

住”，及时供给。

商务部等七部门去年联合印发的《零售

业创新提升工程实施方案》提出，推广线上线

下融合的即时零售，探索“店仓一体”“预售+
集采集配”等新模式。

消费者在线上平台下单商品，附近的门

店或仓库发货，通常一小时内由骑手送达，这

种新的消费方式就是即时零售。比传统电商

送达速度快很多，也不仅是外卖的升级版，即

时零售是一种“万物”皆可即买即送即用的新

零售模式。

为什么即时零售越来越普遍？一方面，

生活节奏越来越快，购物变得碎片化，不再囤

货、缺什么就买什么成为日常，消费者从计划

型购物向即时购买转变。有行业调研显示，

超过 50% 的 95 后希望在购物当天就能收货，

并愿意为快速支付更高的配送费用。

另一方面，平台、门店、骑手等越来越能

“打配合”：平台更懂用户习惯，借助大数据算

法，精准推送；门店更“聪明”，数字化打通货

架和库存，精准调配商品；骑手网络更密集，

能迅速响应订单。共同努力下，“一小时送

达”不再困难。

对行业来说，这也是一片快速增长的蓝

海。今年以来，淘宝闪购订单迅速增长，8 月

日 订 单 峰 值 达 1.2 亿 单 、周 日 均 订 单 量 达

8000 万单；京东秒送有超 60 万家实体门店提

供即时零售服务，已覆盖 2600 多个区县；国

庆、中秋假期，美团闪购上超 500 个零售品牌

实现翻倍增长……各平台瞄准新赛道，让即

时零售成为城市生活的新日常。

怎样送得快？

仓更近、响应快，一小时
送达成日常

袁先生事后很惊讶：购买自行车的门店

就在家附近，“怎么之前没见过？”

跟随平台上的地址引导，记者来到上海

杨浦区一间不起眼的小店。还没进门，就看

到骑手进进出出；走进店里，货架密集，商品

琳琅满目，店内系统语音不断播报新订单，店

员一边接单一边拣货，手脚不停。店铺虽对

外开放，也有零星顾客上门，但最主要的消费

者其实“在手机里”。周五下午 3 时，记者看

到店员正在拿取成堆的彩带、气球等聚会用

品，这是来自附近小区的订单。

这家名叫小柴购生活超市的店铺，属于

一个闪电仓连锁品牌。门店负责人陈彬彬此

前曾经营过便利店、百货店，零售经验丰富。

他敏锐察觉到即时零售的增长潜力，今年果

断转型入局。

“我们选址不只是看哪里人多。”陈彬彬

介绍，公司会先通过热力图筛选出城市中即

时零售的空白点，比如在一、二线城市通常每

10 万到 15 万人布一个点位，再派专员和店主

一起实地看铺、做判断。他选定的这家门店

面积约 290 平方米，可容纳近万种商品；同

时 ，店 门 正 对 马 路 ，方 便 卡 车 卸 货 、骑 手 取

货。“地下或二楼店铺租金更低，但这里货能

进、单能出、效率高、走单快。”陈彬彬说，开业

5 个月，日单量已经从几十单涨到 700 多单，

日营业额近 2 万元。

即时零售催生出闪电仓这一新型店铺，不

靠客流、不做展示，却能覆盖周边 3至 5公里的

各种商品需求，兼具社区仓库和即时履约双重

功能。陈彬彬这样的创业者，正在城市里织出

密集的闪电仓网络。比如，美团已联合各类零

售商和品牌商在各地建设闪电仓超 5万家。

“哪个仓离用户最近、当前是否有库存、

周边有无空闲骑手，平台系统都会在几秒钟

内迅速判断并发出指令，让每一单都能以最

短路径送出，最大限度减少配送时间。”美团

研究院研究员王凯说，仓开得密，不代表速度

快，用户下单后，平台调度和骑手响应效率也

很关键。

即时配送需要庞大的算力资源和地面团

队支撑。美团通过前置仓提高配送效率；蜂

鸟即配通过人工智能升级骑手调度体系，合

单顺路率一年内提升 85.7%。从仓储布点到

系统调度，再到骑手完成“最后一公里”，各环

节紧密配合才能让即买即送成为可能。

“过去人要走进店里找东西，现在变成东

西主动上门找到人。看似简单的变化，零售

逻辑已经重塑。”王凯说。

商品从哪来？

品类全、调度准，供给端
正在变“聪明”

一辆自行车、一台笔记本电脑、一件衬

衫……这些过去传统电商才有的商品，如今

也进入了即时零售。这背后，是供给端的全

面升级。

“店里备有上万种商品，均由平台统一

管理、调度，结合商圈特征、周边人群画像和

购买行为动态更新。”陈彬彬说，平台也会根

据实时销售数据和节假日情况动态调整商

品 品 类 ，比 如 在 暑 期 ，店 里 会 多 备 驱 蚊 、防

晒、降温类产品；开学前，文具、U 盘和书包

成为主力。

“因地制宜+因时制宜”的补货机制，也

被越来越多品牌门店接纳。“即时零售让传统

品牌门店发现了新的需求，不是按周、按月的

销售趋势，而是小时级的社区即时市场。”淘

宝闪购零售负责人胡秋根说。比如，一家运

动品牌在增加即时零售业务后发现，雨天早

高峰后，周边用户下单最多的竟是快干袜，这

类并非门店重点陈列的商品，线上转化效率

却很高；一家美妆集合店的后台数据显示，晚

上 9 点至 11 点，下单最多的是急救型面膜和

卸妆湿巾，这让门店调整了非高峰时段的库

存结构。即时零售拓展了周边 5 公里的订

单，承接了更多场景的需求，为品牌生意带来

增量——8 月，近 500 个品牌在淘宝闪购成交

额破百万元。

服饰、数码品类也在悄然接入：童装、贴

身衣物、床品等商品尤其受到即时零售用户

的欢迎。位于上海近铁城市广场的京东之家

接入京东秒送后，线上订单量持续增长。“有

用户晚上下单设备，第二天一早就要带去出

差。”门店经理说。

供需更近更快地联系起来，使商家更关

注消费者的真实需求——什么时候需要什

么、需要多少、能不能及时送到。即时零售带

来的不只是一种新的生产生活方式，更是亟

待挖掘的增长潜力和市场活力。

前8月交易额两位数增长，“买万物”即时达—

即时零售，送货为何这么快
本报记者   季觉苏

■经济新方位R

本报呼和浩特 10月 18日电   （记者陈沸宇、张枨）内蒙古

自治区第十四届人民代表大会第四次会议 10 月 18 日选举

王伟中为内蒙古自治区人大常委会主任，选举包钢为内蒙古

自治区人民政府主席。

王伟中当选内蒙古自治区人大常委会主任
包钢当选内蒙古自治区人民政府主席

（上接第一版）

二是技术的跃迁，电影生产制作技术加

速迭代。1999 年，电影《宝莲灯》全片大多是

二维动画；2025 年，《哪吒之魔童闹海》特效镜

头数量近 2000 个。电影制作水准、人才储备

攀升，将中国动画电影提升至国际一流水准。

何以跨越？

——中国电影，向改革要动力。

“改革将电影推向市场，释放生产力，并

在社会主义文化与市场化改革间找到了结合

点。”中国电影家协会副主席尹鸿说。

《电影管理条例》《关于促进电影产业繁荣

发展的指导意见》等管理政策先后出台，《中华

人民共和国电影产业促进法》为产业健康发展

保驾护航。提升电影产业在建设文化强国大

局中的战略定位，《“十四五”中国电影发展规

划》提出到 2035 年建成电影强国的发展目标，

中国电影迎来历史机遇和黄金时期。

——中国电影，向技术要支撑。

创作端，《流浪地球》系列、《封神》系列等

探索建立完整的工业化制作流程；产业端，数

字化制作、虚拟拍摄等技术全面嵌入；市场

端，分线发行、院线下沉，CINITY 影院系统、

国产 LED 放映系统和华夏飞影云数字拷贝

网络传输平台等落地铺开。

自信的跨越

国产电影正在重新定义“大片”。

国产影片票房占比连续 5 年超过七成，

《哪吒之魔童闹海》跻身全球票房前五，《流浪

地球》系列把中国科幻推向世界，《长安三万

里》让千年诗意在银幕上大河奔涌……

中国电影的高质量发展，是文化自信的

生动写照。何以自信？

——自信，来自坚守文化主体性。鲜明

的文化特性，正是在历史与当下、传承与发展

的“接力”中淬炼而成。

银幕之上是飞驰的光影，银幕之外是巨

变的中国。

1979 年电影《哪吒闹海》在法国戛纳国际

电影节上映引起轰动，评论家称赞“色彩鲜艳、

风格雅致、想象丰富”。时隔 40多年，“哪吒”归

来。BBC 发出了中国电影“在全球范围内变得

有竞争力”的惊叹。在《奇迹·笨小孩》里，感受

活力中国的创业激情；于《流浪地球 2》中，将

“人类命运共同体”理念融入宇宙叙事。

——自信，来自文明交流互鉴。

越开放，越自信。通过电影，中国感知着

世界，世界了解着中国。中国电影在国际竞

争中锻造影响力，传播平等、互鉴、对话、包容

的文明观。

“引进来”彰显文化向心力。上海国际电

影节、北京国际电影节、平遥国际电影展等搭

建平台，人气攀升。“走出去”提升艺术竞争力。

与共建“一带一路”国家合拍电影《音乐家》，冼

星海的故事连接起跨国界的情感；构建多元立

体的发行矩阵，《哪吒》系列等影片在海外上

映，创华语片海外 20年来的最佳成绩。

面对新的媒介环境，电影也面临挑战：

短视频冲击、影院对观众吸引力下降、审美

需求变化，行业周期性、结构性矛盾叠加突

出，档期冷热不均，电影企业多而不强，需要

应变求变、继续深化改革。中国电影在挑战

中诞生，一路成长，从来不惧困难。

从《定 军 山》到《哪 吒 之 魔 童 闹 海》，在

120 年 的 光 影 长 卷 上 ，中 华 文 化 的“光 影 意

象”，遥相呼应、熠熠生辉。

这是一次进化：中国电影发轫于中华文

化，启蒙于革故鼎新，成熟于改革开放，兴盛

于伟大复兴。

这是一次回望：哪吒“立”于定军山上，技

术表层之下，文化血脉激荡奔涌了 120 年，未

曾中断，且愈发强劲。

一路追赶、一路跨越，从远望、仰视到平

视，中国电影的视界从未像今天这般开阔：拓

展新题材，发掘新视角，应用新技术，汲取源

头活水，勇于海纳百川。

光影之路，向未来延伸。

120 岁的中国电影，青春无限。


