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直到今天，我依然能清晰回

忆起，初中体育课上，那架突然低

空 掠 过 操 场 的 战 机 所 带 来 的

震撼。

没想到，当年那个仰望天空

的少年，日后会成为一名军事摄

影记者，也未想过，自己拍摄的

182 幅 中 国 战 机 照 片 会 集 结 成

《空天利剑：中国空军战机图志》

（以下简称《空天利剑》）一书。

182 幅 照 片 ，浓 缩 了 总 台 军

事节目中心《军迷之眼》栏目中空

军专题的视觉精华，每一张都是

我们对新时代人民空军大国重器

的全力表达。

这些照片的艺术特色，我们

概括为一个词——“干净”。干干

净净的构图，遵循基本的摄影要

素，曝光合理适度，基准色彩准

确，视觉有重点，表达有创新。

航空摄影，是“苦”出来的艺

术。为了《空天利剑》中的一个个

瞬间，团队足迹遍布大江南北。

从零下 40 多摄氏度的数千米高

空，到 50 多摄氏度的酷暑机坪，

都留下了我们的快门声。从光影

呈现、氛围感塑造、空对空摄影、

功勋战机纪念阵型设计，到蒙皮

铆钉细节、晨昏光影呈现、快慢门

选择，我们穷尽了所有技法，只为

每次拍摄时反复在脑海闪现的四

个字：“不留遗憾”。

书里有人民空军飞行员开启

飞行生涯的起点机型初教—6，也

有 20 世纪八九十年代担负国土

防空重任的歼—7 和歼—8，还有

新时代人民空军新质战斗力的代

表——歼—20、歼—35A、歼—16
和歼—10C。读者可以看到大型

运输机运—20 的不同身姿，比如

在航展上的大角度俯冲着陆，在

巍巍雪山上空进行的空中加油，

在空军航空开放活动上耀眼的干

扰弹，还可以看到歼击机、轰炸

机、运输机、教练机、预警机、直升

机，以及闻名遐迩的空军八一飞

行表演队（题图）、空军航空大学

“红鹰”飞行表演队和“天之翼”飞

行表演队。镜头下的它们，共同

编织出了一幅中国空军跨越式发

展的壮阔图景。

用 镜 头 记 录 战 机 翱 翔 的 英

姿，为人民军队近年来的飞跃发

展做一点注脚，我深感荣幸。从

前是“盼星星盼月亮”地期待新装

备曝光，如今在九三阅兵、空军航

空开放活动上，我们自信地展示

中国战鹰，这种变化带来的踏实

与自豪，我感受颇深，正如一位受

访者的形象表达：“轻舟已过万

重山。”

《空天利剑》于我，不仅是一

本作品集，更是一场跨越 20 年的

圆梦之旅——从那个在操场上仰

望战机的少年，到用镜头记录中

国空军荣耀时刻的摄影师。我会

继续追逐这片蓝天下的光荣与梦

想，因为我知道，快门每一次响

起，都是在为一段波澜壮阔的历

史存档，为这个伟大的时代立传。

《《空天利剑空天利剑：：中国空军中国空军战机图志战机图志》》————

蓝天下蓝天下的的光荣与梦想光荣与梦想
吴吴龙龙飞飞

《空天利剑：中国空军战机

图志》：中央广播电视总台军事

节目中心编著；国防工业出版

社、蓝天出版社出版。

作为德国伯乐中文合唱团团长兼

他们的中文启蒙老师，看到孩子们用中

文写下的这些留学故事印成铅字，并且

即将推出德文版和英文版，我由衷地为

他们感到骄傲。

我 还 清 晰 地 记 得 ，2014 年 3 月 ，

习近平主席对德国进行国事访问期间，

彭丽媛教授参观德国伯乐高级文理中

学的情景。伯乐中文合唱团以此为契

机成立，鼓励孩子们通过唱歌学中文。

当时，这些孩子的脸上还透着稚气，带

着几分青涩。一晃，合唱团成立 11 年

了，孩子们通过唱歌这种方式，中文进

步很大，也变得自信和成熟。这本《原

来中国长这样》就是他们成长的见证。

这几年，合唱团的多名佼佼者前往

中国留学，书中记录的就是他们的亲身

经历。其中，能看到他们从初踏中国土

地时的新奇与忐忑，到逐渐融入中国生

活、学习中文时的艰辛与乐趣，看到他

们在不同校园的课堂上与老师、同学互

动时充满青春活力的身影，看到他们在

街头巷尾品尝美食、体验民俗时的欢

笑。他们也没有回避文化差异带来的

理解沟通障碍和学习压力，而是诚恳地

讲述，真实呈现自己的思考和感受。

曾留学于四川大学的潘昊琰，后来

担任成都第三十一届世界大学生夏季

运动会开幕式火炬手，在书中他写了去

贵州旅游以及乘坐高铁的感受，讲述自

己在青城山与“道”字的结缘。韩晧轩

不仅解锁了清华大学的校园生活，还

记录下自己到四川丹棱县城一户普通

人家做客时，感受到的充满活力和热

情的当地生活。郭娅娜的研究生论文

与其对云南普洱茶的调查研究有关，对

云 南 独 特 的 风 土 人 情 的 热 爱 跃 然 纸

上。阿芷若在书中写了对北京这个超

级大都市兼具古老传统与现代时尚的

感慨，她对无处不在甚至应用于街边小

摊的电子支付尤其印象深刻。孔浩曾

在广西桂林支教一年，回到德国后，他

攻读新兴市场经济方向，专注于研究中

国经济……

这些文字，也让远离故土多年、生

活重心已在德国的我，近距离读懂了当

下的中国。它启发我以一种整体视角，

来看待历史文化悠久的中国、我所经历

的中国以及当下的中国。

孩子们从与中文结缘的那一刻起，

便踏上了一段非凡的旅程。他们跨越

重重障碍，以顽强的毅力攻克语言的难

关，怀着赤诚之心，去深入了解中国文

化和中国社会。他们的努力与付出，让

我们看到文化交流与理解的力量。每

一种真诚的了解和融入，都是朝向未来

和平而美好的闪光，代表着美美与共、

和而不同的可能。应该相信，人类可以

通过彼此的关爱与影响，通过不懈追求

与努力，从不同文明中汲取智慧，从不

同文化中寻找共鸣，通过交流互鉴让世

界变得更加美好灿烂。

这部带着中德文化体温的纪实作

品，不仅是德国伯乐中文合唱团成员的

青春手札，更是一面棱镜，折射出两个

古老文明在当今时代的灿烂光辉。

《原来中国长这样》——

写下我看到的中国
张云刚
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如果你问一个英国的

年轻人，“Made in China”
意味着什么，也许他会想

到 Shein 上眼花缭乱的时

尚 服 饰 ，想 到 Temu 上 琳

琅满目的创意商品，抑或

是亚马逊网站上高性价比

的 中 国 产 小 家 电 。 而 今

天，中国品牌不仅仅意味

着廉价好用的商品，更扩

展到口味、审美、文化和体

验。中国奶茶出海，就是

其中的缩影。

从 2015 年 开 始 兴 起

的新中式茶饮品牌，如今

正风靡海外：蜜雪冰城已

进入新加坡、泰国、日本、

韩国等 12 个国家；霸王茶

姬在马来西亚开了 200 家

门店，快速追赶本地茶饮

巨头；喜茶开在英国伦敦

的第一家店，首日排队超

过 4 小时，甚至因为点单

过载、电力系统超负荷而被迫暂停营

业……中国品牌正通过一杯奶茶，走

进海外消费者的日常生活，让更多食

客感受到来自中国的雅致风味与生

活美学。

奶茶走向世界的故事，也是中国

品牌的全球化故事。一方面，调味

料、冷链物流、原材料加工等上游供

应链环节在海外落地的可能性被大

规模验证，为品牌提供了快速迭代、

低成本扩张的底气；另一方面，视觉

语言、门店空间、美学体验与社交媒

体的在地表达，正在构建

具 有 吸 引 力 的 中 国 品 牌

文化。

在马来西亚，霸王茶

姬 接 二 连 三 推 出 社 交 互

动，以增强年轻人的参与

感。在美国洛杉矶街头，

茉 莉 奶 白 以 招 牌 茶 饮 为

名，推出粉色“赛博皮卡”

快闪车，在城市中巡游派

样，用花香、茶香与奶香打

造移动的浪漫氛围。在越

南，有本土品牌模仿中国

奶茶的经营方式，这在一

定程度上倒逼出海品牌思

考如何建立差异化特色。

中国企业正在实现从

单一产品出海到品牌文化

出 海 ，再 到 产 业 生 态 出

海。背后是多年积累所带

来的势能质变——当产品

能力转化为品牌影响力，

品牌影响力又反过来牵引

供应链全球化布局，中国消费产业正

在经历一次深层次的系统跃迁。

当我们谈论奶茶出海时，讨论的

不只是品牌自身，还有它在全球文化

交流中所扮演的角色。曾经，奶茶是

留学生活中抚慰思乡情绪的美味，而

今，它作为媒介穿梭于世界各地，逐

渐承担起一种文化桥梁的角色：味觉

成为理解文化的一扇门，从甜蜜的第

一口开始，重塑着人们对中国品牌的

感知——不仅关乎产品制造，也关乎

文化共鸣。
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风电光伏涌动全球，新能源汽

车一骑绝尘，“十四五”时期是中国

制造异军突起、让世界为之瞩目的

5 年，注定将在改革开放的历史上、

在科技与装备制造发展史上留下

划时代的一笔。身为作家，如何书

写这一激荡人心的历程？调研和

写作《强国记——中国知识产权的

力量》（以下简称《强国记》）的日子

清晰如昨，我们无比庆幸，能够将

中国人雄姿勃发走向世界工业制

造前列的足迹记录下来。

当今世界，考察一个国家由大

国到强国的演变有一个重要指标，

那就是知识产权的运用与影响，以

及科技论文在国际核心期刊的刊

发与引用。而中国，正在经历着一

场从知识产权引进大国向知识产

权创新大国的转变。从 2019 年起

连续 5 年，中国专利数量排名世界

第一，科技论文发表与引用也跻身

世界前列。《强国记》就是着眼于中

国知识产权，围绕工业专利，以第

十六届至第二十二届中国专利金

奖中的 8 项成果为线索，以华为、

腾讯、科大讯飞、大亚湾核电站、中

铁装备盾构机、株洲中车、三一重

工、中联重科等企业为样本，抒写

中国企业以创新叩击科技强国之

门的奋斗史诗。

仿佛是一种历史与现实的巧

合，《强国记》的采访跨越华夏文明

的 3 条 大 河——黄 河 、长 江 与 珠

江。从北京出发，先去黄河流经的

河南郑州，探访中铁装备盾构机，

然后到长江流域的湘江装备制造

集群，再继续向南，抵达堪称世界

高科技前沿的粤港澳大湾区。这

样的采访行程，纯属偶然，后来细

想 ，却 是 一 种 必 然 。 从 全 球 史 来

看，许多大国的崛起都与邻近江河

湖海的自然地理有关。大河奔流，

江海一色，风起东方，让我们的视

野和心胸都阔然博大，也未尝不是

时代气象的写照。破译强国梦、中

国梦的密码，就藏在浩浩汤汤的江

河 里 ，这 让《强 国 记》的 构 思 和 创

作，有了强大的文化支撑。

隧道盾构机、液压挖掘机、动

车组快速粘着控制方法、无线中继

设备、语音识别方法及系统……这

些金奖专利是新时代中国知识产

权的急先锋，是不折不扣的新时代

大国重器，也是中国由大到强的科

技信证。托举起这些成果的，是强

大的工程师群体和他们爱党报国、

服务人民、敬业奉献、严谨笃实、精

益求精、臻于卓越、团结协作、自立

自强的崇高精神。

华为新星朱冲入职 6 个月，解

决了 70 多个产品关键问题，勇摘

中国专利金奖；腾讯“独行侠”薛笛

凭一己之力研发“腾讯会议”，百万

方超大规模视频会议有了新方案；

中联智慧产业城平均每 6 分钟可

下线一台挖掘机，每 7.5 分钟生产

一台高空作业机械，每 18 分钟制

造一辆汽车起重机，每 30 分钟打

造一台臂架泵车……行走在企业

一线，面对一群刚过而立之年的专

利精英，我们陡然升起一股做中国

人的骄傲与自豪。

这些平凡英雄的精气神和高

光时刻，令我们久久不能释怀，将

这一代代中国工程师的创新强国

故事，写成新时代的备忘录、博物

志 、心 灵 史 ，报 告 文 学 作 家 义 不

容辞。

《强国记——中国知识产权的力量》

破译科技强国的密码
徐   剑   李玉梅

9 月 7 日，苏州队与盐城队激战正

酣，第八十五分钟，18 岁盐城小将李瑞

龙一记精彩的“吊门球”，让现场 3 万多

名观众瞬间沸腾。这记又快又准的吊

射，再次刷新人们的“苏超”印象，被央

视评为“一周全球十佳进球之首”。

今年夏天，“苏超”火爆出圈，新闻

出版人该如何“接球”？6 月底，我们决

定推出一本记录“苏超”的书。像打仗

一样，如追梦一般，一天也没耽搁，《苏

超来了》说来真的就来了。7 月 30 日，

推出样书；8 月初，首印 2 万册；面世 30
天，销售 4 万册。有同行说，这次出书

好比中圈拿球就来一记“吊门球”，而且

抢了“首球”。

“苏超”出圈后，“何以‘苏超’”成为

全网追问。“苏超”火，火就火在它快乐，

“比赛第一，友谊第十四”“大哥苏得惨，

二哥无所谓，三弟常垫底”，玩梗、斗图、

斗歌……不仅球场上足够精彩，球场外

更加欢乐。火就火在它纯粹，没有耀眼

球星，没有天价合同，没有人情世故，外

卖员的滑铲、教师的远射、电工的头球，

炽热的汗水不为名利，只为让体育运动

回归最本真的热爱。火就火在它草根，

516 名球员中有大学生、高中生、中学老

师，有城市白领、快递小哥、村党支部书

记，他们在“苏超”的星空连成银河，重

新找回年少时的那个足球梦，足以印证

“碎银几两的生活，压不垮一颗想当英

雄的心”。

记录“苏超”，解码“苏超”，《苏超来

了》从运动员、观众、主办方、举办地、具

体比赛等多个维度，用细腻的细节、精

彩的镜头、鲜活的语言生动讲述这一群

众体育运动的故事。

7 月 5 日晚，南京队主场对阵苏州队

的焦点之战，迎来 60396 名现场观战球

迷，呐喊声响彻天际。与此相呼应，体

育爱好者在家门口的体育场上挥洒汗

水：扬州足球场预订“一位难求”，宿迁

“ 沭 BA”乡 镇 篮 球 赛 吸 引 46 万 人“ 追

更”，崇川一家足球暑期班迎来 800 多名

足球少年……截至 9 月 27 日，“苏超”13
轮比赛现场观众总人数达 211.89 万，线

上直播观看人次超 17.35 亿、各平台话

题播放量超 667.7 亿次；开赛至 8 月中

旬，带动江苏全域多场景消费 380 亿元。

“苏超”的火爆，跨出一省范围，成

为“十四五”以来我国文化体育事业、基

层公共服务、经济社会发展成就的生动

注脚，展现了经济社会发展满足群众文

体需求、群众文体热赋能经济社会发展

的双向奔赴。

在总结“十四五”、迎接“十五五”之

际，《苏超来了》这记“吊门球”，记录的

不只是火爆出圈的“苏超”，还有热情似

火的时代，既是对绿茵场上那些永不散

场的热爱的致敬，也是对文化体育事业

进一步发展的美好期冀。

《苏超来了》——

致那些永不散场的热爱
双传学
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这是一次尝试，也是一次展示。

2023 年 7 月 到 2024 年 11 月 ，浙

江省作协组织 20 多位作家，深入全

省各地乡村，用文学的视觉和尺度，

观察和呈现“千万工程”在浙江大地

的实践，后又选取其中的 14 篇作品

汇编成《之江新绿：“千万工程”的诗

意记述》一书。

这些作品，从体裁上看有小说、

散文和报告文学，从地域上看涵盖浙

江诸多地市，切入点也各有特色，包

括乡村经济、非遗、历史、文化等。几

乎所有文章都提到一点，那就是浙江

农村的新。这个新，从外看，指的是面

貌，美、漂亮、赏心悦目；从内讲，指的

是内核，是科技，是理念，是运营模式，

是人与土地的新型关系。

以报告文学《稻香》为例，它写的

是杭州余杭区的永安村。余杭区是

阿里巴巴总部所在地，2017 年 GDP
即达 1695.13 亿元，而其下辖的以农

业生产为主的永安村，2017 年集体经

济收入仅有 28.5 万元。如何将永安

村打造成一个美丽、富有且充满活力

的村庄？区里通过前期大量调研，决

定向社会公开招聘乡村 CEO，也就

是乡村职业经理人。最后选定的人

叫刘松，安徽芜湖人，大学读的是动

物科学，第一份工作是养猪。刘松来

这里，先做了 3 件事：第一件，将村里

800 亩稻田生产的稻米制作成米酒、

米糕、锅巴、月饼等产品；第二件，从

插秧到稻子收割，做了十来个和稻田

有关的节日，如收割节、稻田艺术节、

稻田美食节、稻田婚礼、稻田电商周

等，把外面的客人吸引进来；第三件，

利 用 地 域 优 势 ，通 过 阿 里 巴 巴 等 平

台，将永安村生产的产品推销到网上

去，甚至让村党支部书记和村民成为

带货主播。到了 2024 年，永安村的

集体经济收入近 1 亿元。一个接近

寂静、衰败、荒凉的古老乡村，变成美

丽的、活力涌动的、到了节假日车都

开不进去的现代乡村。这是理念的

转变，更是现实的蜕变。

书中这样的故事还有很多。《海

的那一边》中的浙江黄鱼养殖第一村

高泥村，从跨海大桥到斑斓海岸再到

海上牧场，一潮又一潮，20 年走出了

上百年的改变。《出走与归来》里，从

土耳其回到家乡温州驿头村、参加乡

村建设的程建兵实话实说，除了对故

乡的感情，最重要的是他在家乡看到

了 机 会 ，比 外 面 世 界 更 多 更 大 的 机

会。《遇见兰心》中，公厕改造这个“天

大的小事”，经由一群 90 后年轻人之

手，变成一项充满想象力的事业。《画

外桐坞》里，当艺术和茶村产生关联，

泥土气息和人文内涵相互作用，一个

小村庄有了别样的诗情画意。

“千万工程”实施 20 多年来，脚

下的土地变了模样，我们看待这片土

地的眼光也在发生变化。浙江的乡

村，正在变成科技手段、商业模式和

艺术思维的试验场和展示厅。希望

大家来浙江的乡村走走，看一看这里

的新，看一看这里的绿。

《之江新绿：“千万工程”的诗意记述》——

绿意盎然间，乡村蝶变
哲   贵
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《强国记——中国知识产权

的力量》：徐剑、李玉梅著；海燕出

版社、电子工业出版社出版。
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国庆中秋假期，许多人会选择

走出家门，在游览大好河山、走访大

城小县中，感受国家的发展变化。

这一次，我们以图书荐读的方式，邀

请读者进入广袤的时空，参与一场

别具特色的精神“壮游”。

科 技 创 新 、军 事 装 备 、美 丽 乡

村、文旅热潮、企业出海、文化交流，

本版介绍的这几部图书从不同视角

看中国、写时代，都带着热气腾腾的

现实感。它们是作者行走、观察、记

录的产物，也让我们仿佛身临其境，

感受“十四五”以来中国社会的活力

奔涌、气象万千。相信开卷有益，期

待不虚此行。  
——编   者   
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