
清晨，福建泉州丰泽区蟳埔村还浸在薄

薄 的 海 雾 中 ，黄 丽 泳 的 簪 花 店 就 亮 起 了

暖灯。

灯光下，她指尖翻飞，将粉色雏菊、橙红

月季编织成环，往游客发髻上一扣，镜中的

姑 娘 瞬 间“ 头 戴 小 花 园 ”，笑 声 在 古 巷 里

散开。

这个暑假，这样的场景在蟳埔村每天都

在上演。漫步村里，一座座用海蛎壳堆叠砌

筑的闽南特色建筑“蚵壳厝”坚固耸立。屋

檐下，游客头戴簪花围驻足留影，目之所及

宛如移动的花海。

游客慕名体验的，正是蟳埔村的传统民

俗“簪花围”。曾经靠海吃海的小渔村，如今

靠着千年簪花习俗，走出一条文商旅融合的

新路子。

    戴的不仅是花，更是
传承千年的文化

蟳埔村位于泉州湾晋江下游入海口北

岸，因扼守泉州出海口的“海门”，是古代海

上丝绸之路重要起点之一，已有千年历史。

海风吹来了异域的商船，也孕育了独特

的民俗。

“家住鹧鸪大海汀，阿姨少小贩渔腥。

罗巾竹笠新妆好，不插闲花鬓越青。”清代乾

隆年间，就有诗人如此形容蟳埔村的渔女。

“四月围花围，一头簪两头重。”泉州高甲戏

《桃花搭渡》的唱词，也记录着蟳埔簪花的悠

久传统。

“我从小就看着奶奶、妈妈簪花，放学回

家总能看到巷子里的阿婆们，头上顶着鲜艳

的花围，走在蚵壳厝之间，闪着不一般的光

彩。”在蟳埔村土生土长的黄丽泳，说起有关

簪花的记忆，满眼是光。

蟳埔人喜爱鲜花，村里遍种鲜花，女性

不分老幼，都习惯“头上簪花围、身披大裙

衫、下着阔脚裤、耳戴丁香坠”。簪好花后，

头上的花冠直径足有尺许，似骄阳

的 红、胜 晚 霞 的 黄 ，一 朵 朵 鲜

花在头发上紧挨着，鲜艳

又美丽。

“ 蟳 埔 人 世 代 以

海为生，靠渔业和滩涂养殖过日子，簪花不

只是好看，更是对美好生活的期许。”趁着给

游客簪花的间隙，黄丽泳慢慢道出其中的深

意。过去，村里的男人出海打鱼，女人就会

戴上鲜花，祈祷家人平安归来，“花代表着生

命力，哪怕遇到风浪，看到头上的花，心里就

有了盼头”。

如今，蟳埔村里靠打鱼为生的人少了，

但簪花里的这份期许，通过游客的体验，传

递到了更远的地方。

黄丽泳的店铺墙上，挂满了不同年代的

簪花照片，有 20 世纪 80 年代渔女们戴着花

围出海劳作的老照片，也有近来游客和村民

的合影。新旧影像交叠，诉说着簪花习俗的

传承。

2008 年，以“簪花围”为代表的蟳埔女

习俗被列入第二批国家级非物质文化遗产

名录，黄丽泳也多了非遗代表性传承人这个

新身份。

“ 戴 的 不 仅 是 花 ，更 是 传 承 千 年 的 文

化。”一位刚刚做好妆饰的年轻游客感叹。

2023 年，一组以簪花为主题的照片在杂

志刊出，“簪花围”在网络爆火。簪花如潮涌，

古村焕新生。一朵小小的簪花，改变了蟳埔

村的面貌，更带动全村经济发展。

数据显示，2024 年，蟳埔村接待游客超

850 万人次，带动旅游收入突破 18 亿元。今

年 1 至 7 月，蟳埔村接待游客总数超 426 万

人次，带动旅游消费超 8.6 亿元。

“以前村里的年轻人都往外跑，现在很

多人回来开店、做导游，家门口就能赚钱，还

能照顾家人。”黄丽泳说，簪花让蟳埔村的文

化活了起来，也让村民的日子越过越红火。

    既要引来流量，也要
接住流量

从一个只有本地人才知道的“宝藏渔

村”，成了全国闻名的“簪花故乡”，靠的不是

运 气 ，而 是 保 护 与 传 承 的 创 新

举措。

为了接住 2023 年第

一波“簪花热”的巨大

流 量 ，泉 州 市 丰 泽

区成立蟳埔民俗文化村保护提升指挥部。

“当时村里的路上挤满了游客，家家户户都

在忙着接待客人。”指挥部改造运营

组副组长黄丽媛记忆犹新。

2023 年 11 月，蟳埔簪花围

民俗文化协会正式成立，黄丽

泳当选首届会长。“协会成立

后的第一件事就是整理簪花

的民俗史料，还组织村里的

簪花师傅培训，统一服务标

准。”黄丽泳说。

今 年 ，《蟳 埔 女 习 俗“簪 花

围”服务规范》《非物质文化遗产

蟳埔女习俗簪花围技艺》等标准正式

发布，从花材的新鲜度、簪花的工艺流程，到

收费标准、服务用语，都做了详细规定。“我

们的服务有了明确的方向，游客心里也更踏

实。”黄丽泳说。

既要引来流量，也要接住流量。引来流

量靠文化底蕴，接住流量靠服务水平。

“以前村里主要从事滩涂养殖和海产品

经营，现在纷纷开起簪花围店、小吃店，做起

了文旅生意。”黄丽媛说，如今蟳埔村有近

300 家旅拍店铺，游客日均 2 万人次。

在传承中创新，成了蟳埔簪花持续走红

的关键。蟳埔本地人黄晨，有着 40 多年经营

服装的经验。“簪花热”兴起后，他发现不少游

客在簪花后，总觉得少了点什么，“只戴花不

穿传统服饰，拍照还缺了点氛围感”。敏锐的

黄晨立刻嗅到了商机，开了一家专门租借蟳埔

传统渔女服饰的店铺。“游客不仅簪花，还可以

穿上渔女服饰，沉浸式体验蟳埔文化。”

“过去的渔女服，是为了方便在滩涂劳

作设计的，面料以耐磨的棉麻为主，颜色多

是深蓝、墨绿等素净的颜色，袖口和裤脚都

比较宽大。”黄晨拿起一件珍藏的传统渔女

服介绍，现在游客穿的服饰，是在传统样式

的基础上改良的——面料换成了色彩更鲜

艳的绸缎和棉麻混纺材质，既保留了传统质

感，又更上镜；领口、袖口绣上海浪、花朵等

图案，增添细节美感；特意做了收腰设计，让

游客穿上更显身材。

“游客喜欢‘出片’，我们的改良就是为

了让她们既能体验传统文化，又能拍出满意

的照片。”黄晨说，他的店里有上百套不同款

式、颜色的渔女服，还搭配了银腰带、斗笠、

丁香坠等配饰，游客可以根据自己的喜好选

择，旺季时每天能租出五六十套，不少游客

还会带着服饰去海边、古巷拍照，成了村里

一道流动的风景线。

同在蟳埔村的吴培超，则把目光放在了

簪花的“花”上。“传统的簪花用的都是鲜切

花，比如玫瑰、雏菊、茉莉等，虽然好看，但保

鲜期短，夏天最多只能放一天，冬天也不过

两三天，而且花的种类受季节限制。”于是，

吴培超开了一家仿真花头饰店。

改良制作的仿真花，不仅保质期长，戴

上后也不容易变形，游客体验完还能带回家

当纪念。“市场缺什么，我们就做什么。现在

店里的仿真花有 1000 多种款式，从小巧的

单朵花到复杂的大花环都有，还有小金梳、

红绳等配套饰品，游客可以自由搭配，每天

都能卖出上百套。”吴培超说。

    融合发展，让文旅流
量转为发展增量

站在蟳埔村的观景台上远眺，1.5 平方

公里的村落里，蚵壳厝错落有致，海边栈道

上 满 是 拍 照 的 身 影 。 这 个 常 住 人 口 不 过

7000 多人的渔村，能取得如此亮眼的文旅

成绩，实属不易。

然而，一个问题也逐渐显现：如果仅靠

簪花拍照，这股热度能持续多久？如何才能

让“爆红”变“长红”？

“前两年，蟳埔村的文旅产业比较单一，

游客来了就是簪花、拍照，最多吃碗海蛎煎，

停留时间短，消费上不去。”泉州市文旅局相

关负责人说。

今年初，泉州市和丰泽区联合推出了蟳

埔村“十大提升工程”，涵盖业态创新、环境

整治、文化挖掘等多个方面，目标就是打造

“簪花、旅拍、问海、巷遇、听音、看戏、品鲜、

乐购”八大体验，让游客“来了不想走，走了

还想来”。

融合发展，成为让文旅流量转为发展增

量的突破口。今年初，泉州推出簪花筵，20
道菜品串起“鲜从海上来，蟳味在丰泽”的主

线。菜肴“渔获满舱”的造型，参考蟳埔特色

的 蚵 壳 厝 元 素 ；用 水 果 做 成 的“ 花 开 四 季

簪”，则复刻了蟳埔簪花的动人造型……这

桌融合了闽南风味与簪花文化的宴席，一推

出就成了“网红”。“很多游客会特意留下来

吃一顿簪花筵，慢慢感受蟳埔的文化。”一家

簪花筵授权餐厅的经营者说。

除了“舌尖上的簪花”，“簪花+文创”成

为新增长点。今年 3 月，泉州市文旅局组织

蟳埔簪花围民俗文化协会与 20 多家文创企

业联名合作，围绕簪花元素开发文创产品。

如今，在蟳埔村的文创店里，摆满了各式各

样的簪花周边产品，充满了蟳埔特色。

产业串点成线，让蟳埔村的文旅资源实

现了“抱团发展”。今年 5月，一条全长 6公里

的“滨海浪漫线”正式对外开放，这条线路串

联起文兴宫、浔海乐游游艇码头、簪花里市集

等多个景点，形成了一条集“吃住行游娱购”

于一体的旅游线路。

夜经济的加入，让蟳埔村的活力更足

了。据介绍，浔海乐游游艇码头夜市开放以

来，每天傍晚都会吸引大量游客前来。夜市

里，既有闽南特色小吃摊，也有文创产品店，

还有乐队现场表演，周末时还会举办灯光秀

和烟花秀。据统计，夜市开放后，蟳埔文旅

项目游客量增长了 40%，带动相关消费多创

收约 15 万元。

如今的蟳埔村，正以一朵簪花为纽带，

将传统文化与现代旅游、特色产业深度融

合，绘就一幅文商旅协同发展的新图景。数

据显示，2022 年至 2024 年，蟳埔村居民人均

收入增长 2 倍以上；簪花文化累计带动消费

超 50 亿元。

傍晚，橘红色的夕阳铺洒在蟳埔村的蚵

壳厝上，泛起温暖的光泽。远处，归港的渔

船缓缓靠岸，与整个村落一同静静伫立，满

心期待明日清晨那轮更绚烂的日出。

图①：游客在福建泉州丰泽区蟳埔村簪

花拍照。 王志超摄   
图②：福建泉州南安市金淘镇的一家闽

南古厝共享茶室，游客体验簪花技艺。
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福建泉州蟳埔村以簪花文化推动文商旅融合发展

千年渔村簪花开
本报记者   钟自炜   王   珂

■新视窗·培育服务消费新增长点R

7 月 30 日召开的中共中央政治局会议指出，“深入实施提振消费专项行动，在扩大商品

消费的同时，培育服务消费新的增长点。”当前，服务消费已成为促进消费、扩大内需的重要

着力点。从智慧养老、在线医疗的便捷普及，到文旅融合、体育健身的热潮涌动，再到情绪消

费、个性化服务的兴起，服务消费领域不断涌现的新场景、新业态、新模式，深刻改变着人们

的生活方式，孕育着高质量发展的新机遇。如何推动服务消费领域改革创新，激发各类经营

主体更大活力？如何扩大多元服务供给？近日，记者深入一线进行了调研采访，展现服务消

费领域亮点特色，助力服务消费持续迸发新活力。 ——编   者   

■市场资讯R
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“ 包 挂 热 ”的 背 后 ，
是 消 费 逻 辑 从“ 实 用 至
上 ”到“ 情 感 共 鸣 ”的 转
身 。 每 一 个 小 小 的“ 包
挂”，都像一个故事讲述
者 ，诉 说 着 使 用 者 的 喜
好、回忆与向往，让消费
不 再 是 冰 冷 的 交 易 ，而
是充满温度的情感联结
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②②

国 家 统 计 局 发 布 的《2024
年全国文化及相关产业发展情

况报告》显示，我国文化产业规

模持续扩大，2024 年全国文化

产 业 实 现 营 业 收 入 191423 亿

元，比上年增长 7.1%。文化产

业结构不断优化，新业态蓬勃发展，为文旅

消费繁荣奠定了坚实基础。今年暑期，旅游

市场热度居高不下，一组组亮眼数据，勾勒

出文旅消费加速回暖的生动图景，也折射出

消费市场持续复苏的强劲动力。

在消费升级与政策利好的双重驱动下，

文旅产业正以创新供给激活消费潜能，以多

元场景重塑增长格局，成为提振消费、扩大

内需、推动经济高质量发展的重要引擎。

传统文化是文旅消费的根基，也形成旅

游市场中独具魅力的吸引力。假期里，各地

以“传统民俗+现代表达”为笔，在历史与现

实 的 交 织 中 描 绘 出 别 具 一 格 的 消 费 新 画

卷。数据显示，暑期全国博物馆、美术馆等

文化场馆接待游客同比快速增长，文化研学

产品预订火热。

簪花、汉服等体验消费在文旅市场的热

度不断攀升。“以文化为内核、以体验为载

体”的消费模式，让传统文化从静态展示走

向动态参与，既满足了游客“文化求知”的深

层需求，也为文旅消费注入了厚重的文化底

蕴。与传统文化相关的文旅消费，是文化服

务业的重要组成部分，其发展有助于提升文

化服务业在文化产业中的比重，让古老文化

在新时代焕发新活力。

释放文旅消费潜力，政策持续发力至关

重要。暑假前，各地推出景区门票减免、旅

游线路补贴等惠民措施，全国超 500 家景区

实行门票半价或免费政策，多个城市发放文

旅消费券。北京推出文旅消费活动，涵盖演

出、展览、夜游等；四川开展门票免费送活

动，吸引周边省份游客同比快速增长；浙江

义乌打造“旅游+购物”场景，国际商贸城推

出跨境商品直购活动。

“以政策促融合、以融合创供给”的模

式，不仅拓展了文旅消费的边界，更形成了

“一业兴、百业旺”的乘数效应。从文化产业

投资的视角看，这些惠民举措带动文旅消费

增长，进一步吸引企业加大对文旅相关产业

的投资。

当前文旅消费的繁荣，既

是传统文化与现代生活的共

鸣，也是政策引导与市场创新

的 共 振 。 在 提 振 消 费 的 大 框

架下，文旅产业需持续挖掘文

化价值，深入探寻传统文化的内涵，将其与

现代旅游需求紧密结合，打造更多富有特

色的文旅产品；优化服务供给，提升旅游服

务质量，从硬件设施到软件服务，全方位满

足游客需求；拥抱数字变革，借助数字化手

段创新文旅体验，让每一次出行都成为满

足美好生活需要的契机，为经济高质量发

展注入持久动能。

（作者为北京市习近平新时代中国特色

社会主义思想研究中心特约研究员）

打造更多富有特色的文旅产品
王   丽

今年，“包挂”迅速走红。行

走在城市的大街小巷，不少年轻

人背着的包包上，挂着各式各样

的小玩偶、徽章或配饰。从哪吒

等经典形象，到各类原创设计的

萌趣玩偶，这些被统称为“包挂”

的 小 物 件 ，不 仅 成 了 年 轻 人 的

“时尚暗号”，也装下了年轻人的

爱 好 与 审 美 。 在 年 轻 人 眼 里 ，

“包挂”不再是简单的装饰，而是

一种“可携带的情绪”，背包晃动

间 ，传 递 着 使 用 者 的 个 性 与 心

境 。 这 份 独 特 的 魅 力 ，让“ 包 挂

热 ”在 年 轻 群 体 中 悄 然 蔓 延 ，也

为 解 读 当 下 新 消 费 趋 势 打 开 了

一扇窗。

“包挂热”的背后，是消费逻

辑 从“ 实 用 至 上 ”到“ 情 感 共 鸣 ”

的转身。有调研报告认为，64%
的消费者更加看重精神消费，而

年轻人对“悦己”的追求，更是让

情 感 价 值 成 为 消 费 选 择 的 重 要

标 尺 。“ 包 挂 ”的 流 行 ，正 是 这 一

趋 势 的 生 动 注 脚 。 它 可 以 是 影

视动漫里的经典角色，让喜欢的

故事随时在身边；可以是博物馆

里的文物复刻，让千年文化在指

尖流转；也可以是一句俏皮的故

乡 方 言 ，让 乡 愁 有 了 安 放 之 处 。

每一个小小的“包挂”，都像一个

故事讲述者，诉说着使用者的喜

好 、回 忆 与 向 往 ，让 消 费 不 再 是

冰冷的交易，而是充满温度的情

感联结。

当“ 包 挂 ”被 赋 予 了 情 绪 价

值，便自然而然地成为社交场上

的“破冰钥匙”。在社交媒体上，“包挂搭配”“小众挂件安利”

等话题热度高涨，网友们分享自己的收藏、搭配心得，交流购

买渠道，形成了一个个活跃的兴趣社群。在线下，当两个陌生

人发现彼此包上挂着同款或同系列的“包挂”时，原本疏离的

氛围瞬间变得亲切。这种基于共同兴趣的社交互动，不仅丰

富了年轻人的社交生活，也为新消费赋予了更多的社交价值。

敏锐的品牌与商家抓住这一机遇，或是举办线下“包挂  DIY”

活动，或是推出限定联名款，在与消费者的互动中，拉近了距

离，也让消费市场更具温情。

撑起“包挂热”的，还有供给端从“批量生产”到“柔性定

制”的深刻变革。曾经，箱包配饰行业多依赖大规模量产，动

辄万件的起订量，让小众需求难以被满足，也让市场少了几分

新意。而如今，智能制造的发展、数字化车间的普及，像一阵

春风，吹活了整个行业。“50 件起订”“100 件生产”不再是难题，

柔性生产让小批量、个性化的产品得以快速投放至市场，为创

意插上了翅膀。就比如，最近动画电影《浪浪山小妖怪》刚在

影院掀起热潮，相关的“包挂”周边便迅速上线，让观众的喜爱

得以即时转化为消费。供给端的灵活变革，让市场能及时响

应年轻人的需求，让小众热爱都能被看见、被满足。

从萌趣玩偶到文创周边，再到如今的“包挂”，潮流玩具正

一步步从小众圈子走向大众视野，成为新消费市场中一道亮

眼的风景线。《中国潮玩与动漫产业发展报告（2024）》显示，预

计到 2026 年，中国潮玩产业总价值将攀升至 1101 亿元，年均增

速超过 20%。潮玩市场交出的亮眼成绩单，印证新消费需求的

蓬勃活力，也是供给侧加速向年轻人奔赴的一个缩影。未来，

随着消费需求不断升级、供给能力持续提升，会有更多像“包

挂”这样充满温度与创意的产品涌现，为消费市场注入源源不

断的新活力。
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本报电   在浙江宁波创跃园林工具有限公司的全自动智能

生产线上，机械臂精准舞动，将锂电修枝剪的核心组件一一组

装。这些凝聚着“中国智造”的园林工具，正以日均 8000 台的速

度驶向欧洲各大商超，走进全球千家万户的庭院。

创跃园林专注园林工具研发制造 10 余年，已成长为年产能

超 200 万台（套）的行业领军企业。公司三成以上业务来自北美

市场，近两年更是积极开拓欧洲、东盟等新市场。宁波海关所属

奉化海关负责人表示，海关部门深化“关长送政策上门”“企业问

题清零”机制，精准对接新产品税号归类等问题，推广原产地证

书自助打印、云签发等便利措施，护航辖区园林用品畅行全球。

今年 1—7月，企业出口值已突破 1.5亿元，同比增长超 40%。

（程   程）  

宁波园林修剪工具积极开拓新兴市场

本报电   9 月 15 日至 16 日，中国贸促会将联合粤港澳三地

政府在广州举办第三届粤港澳大湾区发展工商大会，主题为“赋

能大湾区   共拓新机遇”，将设置开幕式、成果发布、全体会议、

平行专题研讨、产业推介、企业对接等环节，与会嘉宾将围绕国

际供应链协同创新与全球贸易风险应对、跨境金融合作、人工智

能驱动产业、生物医药大健康产业等热点议题进行深入探讨。

同时将发布《粤港澳大湾区供应链促进报告》，为中外企业精准

把握大湾区发展机遇、深度参与产业链供应链合作提供参考。

粤港澳大湾区发展工商大会已连续举办两届，累计吸引来自 30
多个国家和地区的政商界代表 2000 余人次参会，成为大湾区建

设的一张亮丽名片。 （罗珊珊）  

粤港澳大湾区发展工商大会将举办
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