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《富春山居图》是元代画家黄公望

创 作 的 纸 本 水 墨 画 ，以 山 水 为 主 。 其

中，点缀着挑柴的樵夫、垂钓的渔夫和

徐行的山民等人物，勾勒出古人在山水

间悠然自得的意境。

浙江富阳是《富春山居图》的原创

地、实景地，曾因工业造纸企业众多，生

态环境面临压力。2005 年以来，当地践

行“两山”理念，实施多轮造纸企业整治

提升和关停转型行动，淘汰铜冶炼等低

小散乱企业，经济转型发展，生态恢复

生机。

青山在，人未老。如今的富阳，山

水之间见文化，道法自然的古画与“两

山”理念的图景交相辉映，人与自然和

谐共生从跃然纸上到映入眼帘。记者

追古溯今，寻访护林员、渔民、村民及文

化工作者，听现代版富春山居图中人，

讲述文化传承发展与生态文明建设相

得益彰的富阳故事。 ——编   者   

杭州富阳区，富春江畔的富春山馆，

仿古书架和桌椅让“中国历代绘画大系”

特藏馆展厅透着古韵。市民一边赏画一

边感慨：“很自豪，很有共鸣。”

《富春山居图》描绘了富阳等地富春

江两岸风景，还原自然本真。加之渔舟小

桥错落，茅屋村舍参差，构成一幅人与自

然相得益彰的画卷，寄托着中国人对绿水

青山、田园生活的向往。

藏之山水，化入人心。20 年来，富阳

践行“两山”理念，为山水间的家留绿留

白，以另一种方式守护古画、赓续文脉，让

人们得以感悟中华优秀传统文化“天人合

一”的思想。

观山
“如果水土流失，很难长出

古法造纸需要的竹子”

沿富春江支流大源溪溯流而上，大源

镇大同村，近处溪水清澈，远处山上是一

片片茂密的竹林。

“大源溪往山里 10 余公里，以前有很

多工业造纸厂。脱墨剂、漂白荧光粉直

排 ，河 底 满 是 污 染 物 ，竹 竿 插 下 去 能 立

住。”村里的非遗工坊，富阳竹纸制作技艺

省级代表性传承人朱中华从浸料池里捞

出一捆发酵过的竹片，按照古法工序制作

一级元书纸。

富阳竹纸制作技艺始于唐，兴于宋，

被选为御用文书纸，是首批国家级非遗。

工业造纸产业腾退后，一些古法造纸

作坊留存下来。单是原材料就非同一般：

选择小满前后 5 天，密林深山、缓坡近溪处

生长的嫩竹，如此才是上乘。

“如果水土流失，很难长出古法造纸

需要的竹子。”朱中华说。

制作环节，同样要求高。“用石头缝里

流出的山泉不间断洗料，才能避免杂质混

入纸中，也有助于后续微生物的自然作

用。”说罢，他道出家史，先辈在古代就从

事造纸业，从外地来此，看中的便是青山

常在、绿水长流。

近年来，朱中华探索复原了一批古代

手工纸，用于文献修复，故宫博物院、国家

图书馆、国家版本馆都是“常客”。

“现代工艺纸会变色直至粉末化，但

匠心打磨的竹纸则不同。”他说，纸寿千年

的背后是敬畏自然，“在我们这里，造纸用

的水比饮用水还娇贵。”

好山好水造好纸。收藏于浙江省博

物馆的《富春山居图》之《剩山图》，历经岁

月侵蚀，仍是细节毕现。是什么样的纸承

载了勾勒、皴擦、点染的高超画技？

“答案显而易见。”朱中华说。

往大源镇山上走去，大源林场亭山林

区，与护林员章建根一起巡山。

“林场就像我的家，一草一木都有感

情。”和青山做伴 50 年，章建根信手一指路

口处的杉树，便有故事：“我种下去时不过

筷子大小，现在有一人抱粗。”

育林不易。“村民私下砍伐，烧火、盖

房、卖建材。那时巡山，还可能起冲突。”他

说，后来林场转为生态林，盗砍逐渐绝迹。

早些年，富春江边造纸厂烟囱林立，

废气、废水、废渣，加上开矿山、挖石头，令

人神往的《富春山居图》实景地满目疮痍。

“稍往山下走，就能闻到臭气，晚上开窗都

睡不好觉。”章建根回忆。

为了绿水青山，必须“壮士断腕”。富

阳整体腾退造纸产业，关停露天矿山，发

展集成电路、智能装备等产业，“腾笼换

鸟”换来发展新空间……

登临亭山之顶，富春江和城区便在眼

前。水送山迎，传世名画的意境回来了。

“我就喜欢在这里待会儿。”章建根说，也

有游客按图索骥，登山打卡。

近年来，有当地学者制作出一幅画卷，

上部是《富春山居图》复制品，下部是拍摄

的实景照。经考证，亭山是图中一处山景。

一墨一彩，山光水色几乎一一对应。

图中一侧山脚下，樵夫肩挑木柴走在

山路上。林木森森，与人影浑然一体。数

百年过去，特别是这 20 年来，从砍树到护

林，古画新景，真是意蕴绵长。

看水
“之前多是游山玩水，现在

的游客更想听我讲文化”

山水是现代版富春山居图的底色，人

文则是内核。

“我先拜赵孟頫为师学画，再以天地

自然为师，历时七载绘就此图……”水清

岸绿，天山共色，游客沿江边步道来到码

头。“富春山居”号游船迎来一群孩子，导

游王文栋化身“黄公望”，将文化讲得有滋

有味。

从研学造纸技艺的孩子，到打卡黄公

望隐居地的青年，再到慕名而来的书画

家，王文栋常与游客交流，“大家对《富春

山居图》的品读各有不同，但有一点是共

识 ：正 是 生 态 之 美 ，孕 育 出 这 番 人 文

之美”。

“钱 是 赚 到 了 ，但 废 气 排 放 ，烟 雾 缭

绕，牺牲了环境、健康。”曾经从事进出口

废纸报关工作的王文栋，在产业转型后，

转行干起了导游。

这些年接的团多了，王文栋发现，大

家的兴趣点在变化。

如何鉴赏这幅画？吟咏富春江的诗

词有哪些？“之前多是游山玩水，现在的游

客更想听我讲文化。”他常去图书馆、方志

馆查资料、问专家，“否则就会被游客问

住了。”

“这幅画将富春江岸林峦浑秀、草木

华滋的景致尽收卷中，被时人誉为‘画中

之兰亭’。”游船缓缓靠岸，王文栋的解说

即将结束。一名爱好古文的学生全程聊

个不停，不禁念起诗来：“天下佳山水，古

今推富春……”

一叶扁舟、头戴斗笠，江面苍茫简远，

远处林峦深秀，《富春山居图》中的渔民形

象有多处。

如今，当游客纷至沓来，家在富春江

畔的渔民，别有一番体会。

鲈鱼、白鱼、鳊鱼……场口镇码头鱼

市，村民张雷雷每天往返 4 次，为他的渔家

乐采买江鲜。

不到饭点，餐馆前就停下七八辆车。

“禁渔期一过，很多人直奔这里，就为这一

口地道的江鲜。”90 后张雷雷出身渔民世

家，从小住在船上，曾经纵横江面。

“以前造纸厂多，捕上来的鱼甚至有

柴油味。”说起这些年“水之变”，张雷雷更

关心“鱼之变”——品种多了，品质好了，

品牌响了。

“一份鲈鱼，清蒸！”菜价不便宜，食客却

没犹豫。“野生江鲈对水质要求很高，以前很

难捕到，客人也没兴致动筷子。”在张雷雷看

来，生意好的秘诀很简单：水好食材好。

如何充分发挥传世名画的文化优势，

将颜值变产值？当地挖掘山水人文资源，

激发文旅融合活力。

推动泗洲造纸遗址博物馆等宋韵文

化保护利用，办好“公望富春文化周”，提

升富春山居图实景游精品线路，开展富春

山居生活季文创市集……2024 年，富阳接

待 游 客 530 万 人 次 ，实 现 旅 游 收 入 91
亿元。

而 张 雷 雷 瞧 准 机 会 ，上 岸 开 起 渔 家

乐。坐拥好生态，他租下新场地——引入

民宿、桨板、露营等业态，“有了‘江景房’，

客人玩得更久了。”

见文化
“画里画外的富春山水，总

能给我的创作带来灵感”

黄公望笔下，《富春山居图》定格了古

人心中的诗和远方。一些人物虽未细致

刻画，但通过点景的村舍，表现了山水间

的美好生活。

走进东洲街道的黄公望村，古画照进

现实——

溪流潺潺、鸟语花香，农家小院错落

有致，一幅现代版富春山居图诗意舒卷。

当年，黄公望便在此结庐隐居。往村子深

处探去，夕阳洒在隐居地旧屋，恍见一老

者在案头挥毫泼墨。

不远处，民宿早已满房，村民朱梅娟

炖上“公望醇香肉”，静等游客归来。

朱梅娟是村里第一个开民宿的，如今

已有 30 多家。“村道、庭院越来越利索，游

客舒心，生意才长久。”这些年，她和开民

宿的姐妹成立了志愿服务队。

不少村民习惯把柴火堆在门口，农具

散乱、灰土也多。朱梅娟串门拉家常，把道

理掰碎了讲，主动帮着清理，讲解燃气的使

用方法。村里推行垃圾分类，志愿者就创

作推广歌曲，让大家的意识和行动都跟

上来。

从村居环境整治到五水共治，再到新

时代文明实践，志愿服务队成了村“两委”

的好帮手。“老祖宗留下的绿水青山必须

一代代传下去。”客人少时，朱梅娟和姐妹

们就去富春江边清理垃圾。

闲居山中，移步画中，除了游客，黄公

望村还搬来一些“新村民”。

走 进 一 方 小 院 ，作 家 李 杭 育 正 在 品

茗。近年来，当地引进文艺工作者、举办

文化活动，丰富村民的精神文化生活。

李杭育在钱塘江边长大，曾在富阳工

作，其间开始了创作生涯，后又离开。“清

冷的江水夹在两岸青山之间，汩汩流去。

上面飘散五色花瓣，绕着五百里葛川大

岭，逶迤如画。”他在文学作品《葛川江上

人家》里写道。

最是文化能致远。一晃多年回到富

阳，又发表了几篇小说，“画里画外的富春

山水，总能给我的创作带来灵感。”他说，村

里的公望书屋有活动，自己随叫随到。家

中藏书也捐给当地作协，摆进城市书房。

富春山居·数字诗路文化体验馆运用

全息投影等技术，呈现富阳诗画文化；公

望书屋组织文学讲座、读书会、书画课；举

办“中国历代绘画大系”乡村巡展……如

今的富阳，优质文化资源直达基层，村民

感受传统文化魅力的同时，越来越多美丽

乡村成为人文新景点。

最近，李杭育开始绘制长卷油画《新

富春山居图》，闲来无事，就到江边转悠。

对岸，富阳水上运动中心，与黄公望

村隔江相望。建筑外观设计既有山的起

伏 ，又 有 水 的 蜿 蜒 ，灵 感 源 于《富 春 山

居图》。

江 面 上 ，一 群 青 少 年 正 在 训 练 皮 划

艇。咔嚓——李杭育掏出手机：“该给我

的画添上几笔了。”

图①：章建根日常巡山途中。

富阳区委宣传部供图   
图②：朱中华进行抄纸工序。

朱起杨摄   
图③：禁捕期结束后，渔民在江上打

鱼。 本报记者   黄   超摄   
图④：《富春山居图》中的一处渔夫形象。

富阳区委宣传部供图   
    图⑤：富春江江景。

           富阳区委宣传部供图

本版责编：王   珏
版式设计：沈亦伶

  

寻
访
现

寻
访
现
代
版
富

代
版
富
春春
山
居
图
中
人

山
居
图
中
人

本
报
记
者

本
报
记
者    

黄黄    

超超    

窦窦    

皓皓

■■人文观察人文观察R

■人文茶座R

①①

②②

③③④④

⑤⑤

清 晨 ，小 雨 淅 沥 ，四 川 绵 竹

汉旺镇群新村被青山绿水环抱。

在陶版年画文创研学基地，95 后

小 伙 儿 林 国 栋（见 右 图 ，本 报 记

者宋豪新摄）正在自己的年画工

作室忙碌。

小 刀 、锥 子 、木 刷 、画 笔 等 工

具，有序地摆放在案台上。林国栋

手握画笔，在酒壶上肆意创作。一

笔一画间，一个个憨态可掬的年画

娃娃跃然酒壶上。

酒香如故，年画溢彩，这是绵

竹的魅力所在。林国栋将酒和年

画融合，碰撞出别样精彩。“有酒也

有故事”的乡村文化表达，受到年

轻群体青睐，这项创意还获得了四

川旅游名优土特产品包装创意设

计大赛金奖。

绵 竹 年 画 始 于 北 宋 ，盛 于 明

清，以木版刻印、手工彩绘为特色，

位列中国四大年画之一。林国栋

出生于年画世家，家族已有三代人

从事年画行业。

儿时的林国栋常在父亲林代

辉画案边玩耍，绵竹年画的色彩浸

染了他的童年。假期里，少年背着

画板跟随父亲和师兄们穿行乡间，

一 笔 一 画 记 录 民 间 百 态 。 2016
年，大学毕业的林国栋毅然返乡，

用年轻人的创意重新诠释传统年

画，让老手艺穿上“新衣”走进千家

万户。

“今年，我对陶版年画酒系列

文创产品进行了创意升级，设计了

磁吸式可拆卸年画挂件。消费者

在品鉴美酒后，可将酒瓶上精美的

绵竹年画挂件取下，就成了一个冰

箱贴。”林国栋说，这一设计不仅延

续了酒器包装的艺术价值，更让传

统非遗文化以接地气的方式走进

年轻人的生活。

工作室正中央，林国栋创作的

《红星照耀中国》木版年画熠熠生

辉。这件历时 20 个月精心雕琢的

匠心之作于去年 8 月亮相。作品

创新性地将传统木版年画的雕刻

技法与红色文化主题相融合，通过

细腻传神的刀工刻画，生动呈现了

具有里程碑意义的历史时刻，既传

承 了 非 遗 技 艺 ，又 展 现 了 时 代

精神。

“木版年画是传承红色基因的

完美艺术载体。”谈及创作历程，林

国栋眼中闪烁着热忱的光芒。他

介绍道，创作需先在木板上精心勾

勒轮廓，再以刻刀为笔进行细致雕

琢。其中最具挑战性的是《共赴国

难》场景的创作，39 位红军战士各

具特色的神态表情，每个细节都需

精准把握，任何细微差错都意味着

前功尽弃。为此，他倾注了无数个

日夜的心血，经过整整半年的反复

打磨，才最终完成了这幅凝聚匠心

的艺术佳作。

“这孩子敢闯敢创，他的作品

既守住了传统的根，又长出了创新

的芽。把老手艺和新技术嫁接在

一起，让年画焕发新生。”父亲林代

辉说，看着儿子源源不断的创意，

他的创作热情也被重新点燃。

如今，林国栋与父亲以陶版年

画文创研学基地为平台，聚集当地

匠人，开发出更多独具绵竹特色的

文创产品。

“我们还联合职业院校培养了

近千名村民艺人。”林国栋介绍，采

用流水线手工上色模式，既传承非

遗技艺，又提升生产效率。这种创

新模式让村民实现了“农忙下田耕

作，农闲执笔作画”的灵活就业，在

增收的同时，也用画笔描绘了乡村

全面振兴的美好图景。

守住传统的根

长出创新的芽
本报记者   宋豪新

■乡见R

近日，国家大剧院舞台上的莫

扎特经典歌剧《费加罗的婚礼》，通

过“第二现场”高清直播，同步点亮

了近 30 城、百家剧场影院的大银

幕。这场跨越千山万水的艺术共

享，让上万名观众在家门口领略了

高雅艺术的风采。

歌剧艺术相对较为小众，边远

地 区 的 观 众 较 难 欣 赏 到 歌 剧 艺

术。国家大剧院“第二现场”将西

方歌剧经典送至新疆和田、海南海

口、内蒙古呼伦贝尔等地，让地域

不再成为艺术欣赏的鸿沟。这是

文艺惠民政策的具体落实。

“ 第 二 现 场 ”的 探 索 ，也 是 超

高清数字技术赋能艺术传播的实

践 。 本 次 直 播 采 用 了 60 余 路 音

频通道、10 个机位精准捕捉舞台

神 韵 、5.1 环 绕 声 营 造 沉 浸 音 场 。

技术的赋能，打破了剧场围墙，打

破了时空壁垒，让高雅艺术飞入

寻常百姓家。这条从舞台到银幕

的创新之路，不仅拓展了艺术传

播的边界，更在实践层面探索舞

台艺术与电影技术的融合。

“第二现场”的魅力，不仅在于

“看得到”，更在于“看得好”，带来

超越现场的独特体验。清晰的镜

头语言放大了演员的细腻表情和

舞美精妙，环绕声增强了沉浸感。

精心设计的导赏与幕后探访，则提

供了现场观众无法获得的深度视

角，丰富了观演维度。观众的反馈

证明，大银幕直播提供了一种高品

质、高性价比的艺术享受新选择。

当然，推动“第二现场”可持续

发展，需要强大的组织协调与商业

模式创新。

一方面，艺术机构内部要形成

成熟的直播运行机制。直播对现

场调度、导播切换、时长控制都提

出极高要求。同时，直播还需要演

出现场的高度配合。前台需要告

知观众配合直播，按照直播技术要

求调整灯光。后台需要通知所有

演员，提前签署相关工作协议。这

都非常考验艺术机构的团队协同、

流程设计和执行能力。

另一方面，应探索建立从演出

剧院到节目播放剧场影院的系统

联动机制。作为不同的经营主体，

艺术机构、发行（传输）公司和播放

单位之间，必须建立联动商业模

式。艺术机构提前预告演出节目，

便于发行公司提前宣传、播放单位

预售门票。由于歌剧、音乐会等舞

台演出的目标观众群体相对小众，

提前宣传、预定售票往往是票房成

败的关键。应按市场化方式售票

宣传运营，推动技术创新、内容供

给和商业模式完善，使之成为文旅

消费市场的新动能。

（作者为北京电影学院导演系

教授）

从“看得到”到“看得好”
侯克明


