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观众的眼睛是雪亮的，他们分
得清“真心”与“套路”。长剧的未
来，不在与微短剧的“赛道之争”，而
在与自己的“成长之约”——不慌不
忙、稳扎稳打讲好中国故事，就是最
好的“破圈”

文化传播要两条腿走文化传播要两条腿走
路路，，一方面让更多深邃大一方面让更多深邃大
气气、、具有文化高度和思想具有文化高度和思想
深度的作品走出去深度的作品走出去；；另一另一
方面方面，，也要有更多也要有更多““接地接地
气气”“”“有人气有人气””的文化产品的文化产品，，
通过生动的方式和灵活的通过生动的方式和灵活的
路径路径，，让中国文化更加深让中国文化更加深
入人心入人心

总 结 2025 年 上 半 年 的 国

产剧，像复盘一场热闹的“年中

大考”——科目多、题型新，有

人交了漂亮答卷，有人写厚了

“错题本”。总体上，当微短剧

以“快准狠”抢滩屏幕，当观众

审美迭代快得让人追不上，长

剧集还是用一份“稳健而有亮

点”的答卷证明，长剧的生命力

不在烈火烹油的重口，而在文

火慢炖的入心。

这半年，国产剧的“多元”

是肉眼可见的。从讲述文物保

护的《护宝寻踪》跳出盗墓题材

的 猎 奇 套 路 ，到《人 生 若 如 初

见》在晚清民初的历史褶皱里

打 捞 人 性 悲 欢 ，从《我 叫 张 思

德》让革命人物“活”在观众心

里，到《六姊妹》《北上》在年代

叙事里翻出新意，长剧用“不凑

热闹”的深耕，在常规题材里挖

出了新矿。这些作品或许没有

泼天的流量，却以扎实的口碑

给人启示：长剧的底气藏在“不

慌不忙讲好故事”的定力里。

热闹背后，也有隐忧。部分悬疑涉案剧扎堆“强反

转”“多时空”，为了刺激感牺牲逻辑；部分古装剧把精力

花在“复刻古风”上，剧情却薄得像层窗纸；更有甚者，把

“电影化”当成了救命稻草——镜头越炫、画面越暗，越觉

得“高级”，结果把观众挡在了故事门外。这像极了学生

时代为了“创新”硬凹结构的作文：形式再花哨，内核空

洞，终是难得高分。

其实，观众要的从来不是“炫技”，而是“走心”。《蛮好

的人生》里孙俪演的胡曼黎，离婚失业却咬着牙不低头，

那些“打脸”“摇人”的微短剧式桥段，因为真实的生活质

感而有了温度；《折腰》被吐槽“老套”，却靠演员把“家国

与爱情”的张力演到了观众心尖上。这说明：形式可以是

“偏科”的，但情感必须“给足”——观众愿意为鲜活的人

物、滚烫的情感买单，哪怕故事不够完美。

资深导演的新作遇冷，更像一面镜子。《真心英雄》的

“不够新”，并非主旋律叙事乏力，而是过于追求社会“全

景”导致人物符号化；《刑警的日子》将镜头对准监控室里

熬红的双眼、反复核对的案卷，提供了近乎苛刻的真实质

感，却没有满足观众对这一题材戏剧性的期待。这提醒

我们，创新不是“为变而变”，而是找到题材与观众的“最

大公约数”。

上半年的期中考，长剧交出了“稳”的答卷，在“进”上

还需破局。当微短剧用“爽感”抢时间，长剧就该用“深

度”赢空间；当观众厌倦了“悬浮”，创作者就该把根扎进

生活的泥土。电视剧的魅力从来不在“多炸多炫”，而在

“多真多深”——真的人物、真的故事、真的共鸣，才是长

剧最该修炼的“内功”。

下半年的片单里，《阵地》《太平年》等历史正剧蓄势

待发，科幻题材也将亮相，一切有待观众检验。观众的眼

睛是雪亮的，他们或许说不出“电影化”“非顺时序”，但分

得清“真心”与“套路”。长剧的未来，不在与微短剧的“赛

道之争”，而在与自己的“成长之约”——不慌不忙、稳扎

稳打讲好中国故事，就是最好的“破圈”。
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“哎哟，那字儿怎么写来着？”纪

录片《“字”从遇见你》每集上来就是

这样一问，初听一愣，继而释然，一

撇 一 捺 早 已 融 入 中 国 人 的 日 常 ，怎

能忘，怎可忘？

央 视 出 品 的 微 纪 录 片《“ 字 ”从

遇见你》凭借独到创意和亮眼制作，

前两季一经推出便反响热烈。近期

收 官 的 第 三 季 在 晚 间 黄 金 时 段 播

出，取得较高收视率，在新媒体端相

关话题热度也频频领跑。

传 承 发 展 中 华 文 化 ，必 须 知 晓

根脉 、捋清脉络 、知所从来 、思所将

往 。 近 年 来 ，用 现 代 视 听 手 段 挖 掘

中 华 优 秀 传 统 文 化 、展 现 中 华 文 明

的 时 代 光 彩 ，已 成 为 各 级 广 电 和 新

媒体视听机构的自觉追求。此番电

视 人 将 文 化 探 源 的 触 角 伸 向 了 文

字，从汉字的笔画演变中，一路探寻

中国人的生活 、情趣 、哲学 、精神等

方面，探讨中华文化何以源远流长、

生 生 不 息 。 这 样 的 创 作 抱 负 ，不 仅

需 要 勇 气 ，更 需 要 对 文 明 传 承 的 深

刻理解。

汉 字 浩 如 烟 海 ，一 部《说 文 解

字》足 足 拆 解 了 9300 多 个 汉 字 。

《“字”从遇见你》第一季以“中”字开

篇，“鼎、福、天”一路讲来，串联起哲

学信仰、礼乐制度、自然观等文明基

石；第二季聚焦“行、武、象”等字，从

衣 、食 、住 、行到战争 、艺术，展现古

人 智 慧 ；尤 其 难 得 的 是 本 次 播 出 的

第三季，不再以单字独立成篇，而是

按主题篇章呈现，哲学篇用“气、兆、

玄 、白 、年”观照东方哲人的宇宙天

地 观 ，建 筑 篇 透 过“ 宀 、宇 、窗 、亭 、

堂 ”看 华 夏 如 何 将 礼 仪 美 学 筑 进 一

砖 一 瓦 ，纺 织 篇 从“ 蚕 、系 、机 、经 、

衣”探寻古代手工技艺，动物篇解码

“美、兔、龟、首、鱼”的象形智慧。

在 中 文 字 库 里 ，这 些 只 是 九 牛

一 毛 ，纪 录 片 通 过 拆 解 汉 字 这 一 创

意，步步延展，发掘汉字的起源 、演

变 及 其 背 后 的 文 化 密 码 ，打 开 通 往

中国人精神世界的一条通道。尽管

今 日 很 多 人 已 经 不 再 用 笔 墨 书 写 ，

但 按 键 翻 飞 背 后 ，同 样 是 对 点 横 撇

捺 的 研 习 、对 偏 旁 部 首 的 联 想 和 对

象 形 文 字 的 理 解 。 通 过 触 类 旁 通 、

举 一 反 三 的 解 说 ，纪 录 片 增 进 观 众

对 汉 字 的 新 认 知 ，在 数 字 时 代 唤 醒

中国人潜藏指尖的文明记忆。

黏 土 动 画 、三 维 特 效 、萌 化 配

音 、趣 味 剪 辑 …… 第 三 季 延 续 前 两

季 的 创 新 意 识 ，用 深 入 浅 出 的 年 轻

态 语 言 ，让 古 老 的 汉 字“ 动 ”起 来 、

“萌”起来、“潮”起来。当“白”字在

殷商祭典的烟雾中显影，“气”字在

阴阳流转的太极图里舒展，“玄”字

在 道 家 典 籍 的 竹 简 上 氤 氲 ，动 画 形

式 的 呈 现 让 人 眼 前 一 亮 ，成 为 年 轻

观 众 连 通 文 字 世 界 的 全 新 接 口 ，文

明的薪火在其中已悄然传递。

“ 深 入 ”方 能“ 浅 出 ”，创 作 者 对

汉 字 文 化 精 髓 有 深 入 理 解 ，在 艺 术

表 达 上 才 能 做 到 趣 味 灵 动 、别 开 生

面。纪录片通过创新表现与思想深

度 的 相 辅 相 成 ，实 现 了 以 轻 盈 之 姿

承载文明之重。

重 温 片 头 之 问 ：“ 哎 哟 ，那 字 儿

怎么写来着？”

没问题，都在血脉里。

（作者为中国电视艺术家协会

副主席）

在“认字”中丈量文明深度
——《“字”从遇见你》第三季观感

范宗钗

自 1972 年《白娘娘》始，香港

原创音乐剧已走过 50 余年历程。

从早期的摸索前行，到 1994 年潘

光沛《风中细路》等作品实现曲词

本交融、迈向艺术成熟，再到 1997
年《雪狼湖》借张学友明星效应成

功探索商业模式，香港原创音乐

剧逐步发展出中西交融、兼容并

包的创作风格，也映照出香港这

座城市的开放气质与深厚底蕴。

近日，由香港西九文化区、香

港话剧团联合制作的原创音乐剧

《大状王》开展内地巡演，场场爆

满。《大状王》的成功，不仅得益于

它对香港“公堂喜剧”传统的承袭

与重塑，还在于巧妙唤起香港流

行文化深植内地观众心中的审美

经验与情感记忆。“申冤”“翻案”

“终审”三场公堂戏构成清晰的情

节推进线，契合观众对翻案叙事

的熟悉感，让人联想到周星驰喜

剧《审死官》《九品芝麻官之白面

包青天》等。主角方唐镜这一市

井讼师的形象，巧舌如簧，既有讼

师语言英雄的特质，也与港片中

的律师形象有某种延续性。

《大状王》并未受限于流行文

化的类型框架，将惩恶扬善、因果

报应作为表达终点，而是借助人物精神世界的变化，引领观

众走向更深层的哲理与情感叩问。方唐镜唱起《道德经》，

意识到自己“半生作茧”，在功利和虚妄中迷失，唯有看清物

极必反、无欲则刚，才能由迷入悟，修得新生。阿细原是为

了复仇，缠身方唐镜数十年，不断将他引向歧途，最终也因

看到方唐镜的转变，唱出《撒一场白米》，“爱恨从来/或许相

抵”，心无挂碍，才能摆脱心魔，寻得觉悟，抵达新的境界。

最动人的是阿细母亲宋大妈所唱的《有阵时》。失去幼子，

岂不伤心？但尝遍人生苦辛，最终修炼出的是对苦难的体

悟：“人係有高低处/也望我心淡然”——将达观系于“豆豉

同白菜”的日常生活之中。

艺术表达的深度，也通过音乐形式的融合与突破得以

深化。作词坚持以粤语正字入词，挖掘粤语在音乐剧表达

中的潜力；作曲充分发掘粤剧元素，把以对白为主导的公堂

戏改为唱段推动剧情，实属一大创新。此外，该剧融合南

音、圆舞曲、摇滚等近 30 种曲风，通过西洋乐器演奏中国民

乐，中式旋律搭配西式和声，粤剧唱腔演唱西方歌剧宣叙调

等处理，探索音乐剧的多种可能。《大状王》的创作历程也是

一次探索：创作人自行发起，通过剧本围读和工作坊修改剧

本，再预演收集观众意见不断微调，经历 10 年打磨，可谓落

足心力。这改变了香港音乐剧“先有委约后有作品”的传统

模式，为锻造精品提供了足够的时间和空间。

内容、形式和创作机制的持续探索，令《大状王》呈现出

成熟的艺术面貌与开阔的情感格局。它不仅展现出香港原

创音乐剧发掘地方经验、唤起集体记忆、融合跨文化风格的

实力，也为华语音乐剧的未来实践，提供了鲜活而极具辨识

度的创作范式和发展路径。
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8 年前，中文说

唱 凭 借 综 艺 节 目

“出圈”；近来，主打

“洗牌”的《新说唱

2025》亮 相 —— 通

过 新 老 较 量 ，选 出

最优秀的选手。但

整 体 看 下 来 ，热 闹

还 在 ，说 唱 的“ 劲

儿”弱了。

对 比 前 几 季 ，

这一季音乐作品质

量有所滑坡。有的

歌 曲 内 涵 模 糊 不

清，不从生活里来，

也 不 往 观 众 心 里

去。个别选手沉迷

炫技，自说自唱，歌

词 听 着 像 押 韵 游

戏，节奏像模板复

制粘贴，缺少记忆点。比如

把地点、人名、“狠话”等词

句 拼 接 在 一 起 ，只 为 凑 押

韵，没有思想或情感支撑。

在制作层面，说唱需要的混

音 和 编 曲 也 暴 露

短 板 。 几 重 因 素

叠加，个别舞台表

演 像 是 音 效 与 姿

态的堆砌，给人一

种“临时拼凑表演

任务”的感觉。

说到底，说唱

是 贴 近 现 实 的 艺

术 ，是 与 生 活“ 较

劲”的结果。好的

说唱，有故事、歌词

真、情绪实，让听众

在享受节奏韵律的

同时，听得懂歌词

并产生共鸣，而不

是歌手的自我陶醉

和 情 绪 的 无 端 释

放。作为一名热爱

说唱的观众，真心

期待选手把心思用在打磨

作品上，唱进人心，留下值

得被记住的声音。

（北 京 市 海 淀 区   徐
一舟）
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音乐剧《大状王》剧照。                 夏   冬摄   
香港西九文化区管理局、香港话剧团供图   
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2025 年 初 夏 ，民 族 舞 剧《唱

支山歌给党听》拉开全国巡演序

幕，甫一开票便销售一空。演出

现场，尤为动人的一幕发生在谢

幕时：许多观众眼眶湿润，自发

跟 唱 ，感 受 着 跨 越 时 空 的 强 烈

共鸣。

从名字就能看出来，这部作

品源于一首脍炙人口的歌曲——

上世纪 60 年代电影《雷锋》中的

插曲，后经才旦卓玛极具藏族风

格的深情演唱，传遍大江南北。

要把歌曲转化成舞蹈，让今天的

观众在舞剧中“看见”山歌，创作

者需要先破原作的“圈”，在烙印

着时代记忆的经典中，找到新的

创作灵感，想象并创造出舞剧自

身的戏剧空间。

编导先是在厚重的历史回响中融入

了具体而鲜活的表达。创作之初，主创

团队走进西藏采风，倾听农奴社会亲历

者讲述，在椎心泣血的回忆中，体悟歌词

“ 我 把 党 来 比 母 亲 ”中 沉 甸 甸 的 情 感 根

基。这句歌词，源于一个又一个藏族同

胞命运的真实改变。舞剧因此打破“一

剧到底”的戏剧结构，采用“多人物叠加”

的叙事手段，以藏族兄妹三人的命运起

伏为线索，将采风获得的感动，提炼升华

为动人的故事。剧中刻画了天真无畏的

女儿卓玛、莽撞但心思细腻的大儿子贡

布、聪明又稳重的小儿子桑吉，以及无微

不至照顾着孤儿们的“汉族妈妈”、为保

护哥哥而牺牲的“金珠玛米”张连长等人

物，他们的命运紧密相连。剧作没有铺

陈宏大的历史画卷，而是通过普通人的

悲欢离合，生动展现了西藏社会从封建

农奴制迈向新生的历史变迁。这种对个

体命运的细致刻画，赋予了宏大历史以

直抵人心的情感温度。

作品的动人之处，还在于对传统民

族民间舞蹈进行创造性转化，使之迸发

出 契 合 当 代 审 美 的 感 染 力 。 主 创 们 精

准 捕 捉 藏 舞 独 特 的 身 体 语 言 —— 在 严

酷 高 原 环 境 下 淬 炼 出 的 生 命 韧 性 。 藏

舞 标 志 性 的 屈 伸 顿 挫 、粗 犷 古 朴 的 风

格 ，蕴 含 着 浓 烈 而 深 沉 的 情 感 。 剧 中 ，

这 些 特 征 被 巧 妙 地 转 化 为 承 载 具 体 历

史 情 境 与 个 体 命 运 的 语 言 。 在

表现农奴苦难的“控诉”舞段，舞

者以强烈的肢体爆发力，双手奋

力拍打，配合膝部深沉有力的屈

伸与骤然释放，将积郁的悲愤化

为 可 见 的 身 体 张 力 。 但 舞 剧 并

未止步于传统程式，尾声处的大

群舞，在熟悉的“山歌”旋律包裹

下，以充满力量感的现代舞蹈动

作，与颇具节奏感的说唱音乐形

成共振，将情绪推向高潮，引发

全场观众共鸣，实现了历史回声

与当代审美的同频共振。

这种对传统民族舞蹈元素的

创造性转化，深植于对历史文化

的深刻理解，也根植于对人类共

通情感的不懈追寻。舞台上精心

锤炼的每一个瞬间，无论是卑微而隐藏

力量的身躯，还是各民族同胞们像石榴

籽一样紧紧相拥，无论是默默前行的忍

辱负重，还是心手相牵的万众一心，都通

过高度凝练的舞蹈语言，将个体命运的

转变升华为人们共同的向往——过上有

尊严的美好生活。

有观众说，在观赏这部舞剧之前，很

期待看到这熟悉的剧名会展开怎样新颖

的表达。当踏入剧场，帷幕徐启，于悠扬

的旋律和遒劲的舞动里，观众听到喷薄

而出的生命讴歌，感受到中华民族共同

体生生不息的强大凝聚力。

（作者单位分别为北京舞蹈学院、中

国艺术研究院）

像石榴籽一样紧紧相拥
——评民族舞剧《唱支山歌给党听》

许   锐   安   琪

最近，一首具有浓郁岭南风格的说唱歌

曲《大展鸿图》在全球走红。歌词的烟火气、

短视频的民俗味、说唱的节奏感、舞蹈动作的

简单“魔性”，让整首歌在“土味”与时尚的平

衡中呈现出一种特殊意趣，轻松俏皮而又接

地气、有态度。这种意趣引发指数级传播，海

量外国观众接受网络挑战，掀起模仿热潮。

《大展鸿图》的走红并非偶然现象，而是

近年来中国文化海外传播持续成功的一个生

动注脚。从“科目三”、《大展鸿图》等歌舞，到

《哪吒之魔童闹海》《藏海传》等影视作品，再

到《黑神话：悟空》《解限机》等热门游戏，抑或

泡泡玛特这样全球圈粉的潮玩，中国大众文

化日益受到全球受众广泛欢迎，成为一种不

可忽视的现象。和过往的文化走出去不同，

近年来文化“出海”尤其体现了中国文化在不

同艺术领域、不同产品类型中的多元创造力，

传播广度前所未有，深受普通受众特别是年

轻受众的喜爱，传播持续性上也表现突出，从

偶 发 的“ 亮 点 ”转 化 为 连 续 的“ 线 ”、广 阔 的

“面”，形成了一定的品牌效应，让海外受众看

到了一个鲜活、感性的中国，看到中国文化的

生动魅力和活力。

这也启发我们正视这样一个命题：文化

形象和文化传播相辅相成，中国文化形象是

多层次、多侧面、多角度的，中国文化的海外

传播也要有不同的路径与侧重。文化传播要

两条腿走路，一方面把我们的文明标识提炼

好，把中华文明的整体形象展示好，让更多深

邃大气、具有文化高度和思想深度的作品走

出去；另一方面，也要有更多“接地气”“有人

气”的文化产品，借助大众文化、通俗文化的

传播，通过生动的方式和灵活的路径，让中国

文化更加深入人心。

综览大众文化领域近期的“出海”热门，

这些作品形式上新颖活泼，通俗易懂，容易让

人有感受，适合互联网传播，能减少传播折

损；内容上丰富多样，全面开花，让人喜闻乐

见；文化表现上，既具有中国文化的韵味和基

因，也有很强的适应能力，能够跨文化传播；

传播平台和接受路径也多样灵活，能够有效

触达，持续引发兴趣，无障碍唤起共鸣。

高雅文化和大众文化的传播相互衬映，

互补共生。前者让人感受文明的高度与深

度，后者则让人在潜移默化中深受感染，情不

自禁地被吸引；前者让人敬重感佩，后者让人

亲切迷恋；前者激发更多的思考和探究，后者

引发更多的喜爱和认同。对文化的传播力和

影响力来说，两者都不可或缺。两条腿走路，

高雅深沉和喜闻乐见各有各的特色，各有各

的舞台，各有各的成效，共同构成色彩斑斓的

文化形象。

当下中国文化传播所展现的活力，是中

国自身实力积累的真实展现，也是各个领域

创新创造的合力托举。它当然植根于中国丰

富的传统文化和历史之中，更是近年来中国

大众文化活跃发展带来的崭新气象。推动文

化出海的以下三个方面因素尤其值得注意。

一是媒介和技术的有效赋能。凭借新条

件新手段，中国年轻一代有开阔视野和文化

根基的创作者能够更好发挥创造力和想象

力，不断创造出让人惊艳的新作品，文化资源

不断“活化”，文化创新得到广泛呼应。借助

互联网平台，文化传播也更为顺畅便捷，传播

面 更 广 ，传 播 方 式 更 有 效 ，更 易 穿 透 文 化

隔阂。

二是文化产业的发展与支撑。走出去的

文化产品中不少都属于新的文化类型，如微

短剧，它们都是依靠产业的有效支持才得以

发展。新类型、新业态的不断涌现，是新的成

功作品出现的条件。齐全的题材类型、庞大

的作品数量、广大国内网友的前期检验，这些

使得新作品更容易在海外取得成功。新类型

和新业态的崛起，也是一种对西方庞大文化

产业的“换道超车”，用不同于传统的形态来

进行更多创新，才能让受众特别是年轻人受

到吸引。作品的热度可能会很快过去，类型

和业态则更具稳定性，能够让文化传播更加

可持续。

三 是 新 平 台 在 其 中 发 挥 有 效 的 展 示 作

用。不少作品都是在具有一定文化自主性和

本土基因的平台上得到展示和展现的。这种

平台既是传播保障，也具有聚合效应和集群

效应，能够不断地发现新作品，选择好作品，

形成一定市场韧性。这些年中国文化企业从

“借船出海”到“造船出海”，以更符合当地受

众接受习惯的形式，让海外受众有天然的熟

悉感，从而实现文化产品的平滑出海。

文化传播力和影响力的建构不是一朝一

夕之功。中国文化品牌、中国文化创造在全

球范围内的地位提升，还需要在市场竞争力、

产品吸引力以及与受众的有效互动上再下功

夫。既扎根中国大地汲取养分，又能以开放

姿态拥抱全球语境，抓住甚至引领全球潮流，

用大众喜闻乐见的方式，让本土文化获得更

鲜活的表达，也让世界看到一个更加立体、更

具活力的中国。循着这样的路径不断努力，

未来可期。

（作者为北京大学中文系教授）  

中国文化传播怎样中国文化传播怎样““大展鸿图大展鸿图””
张颐武张颐武

民族舞剧《唱支山歌给党听》剧照。       阿候罗翼摄   


