
在突尼斯，橄榄树是大地的慷慨馈赠。从北部的地中

海之滨，到南部的撒哈拉沙漠腹地，橄榄林密布全国。突尼

斯是仅次于西班牙的全球第二大橄榄油生产国，全国种植

橄榄树 8000 万株以上，种植面积超过 180 万公顷，约占全国

可耕地的 1/3。

橄 榄 油 是 突 尼 斯 最 重 要 的 出 口 农 产 品 之 一 ，2023—

2024 年度橄榄油出口量为 19.5 万吨，创汇超过 10 亿美元。

突尼斯全力开拓中国、印度、海湾国家等出口市场，力争

2025 年橄榄油出口量增至 25 万吨以上。本报记者日前前往

素有“橄榄之城”美誉的突尼斯凯鲁万省布哈吉拉市，对当

地橄榄油产业链进行实地探访。

从橄榄园到压榨厂——
不断提升品质把控

微风掠过布哈吉拉市郊一望无际的橄榄林，掀起阵阵

绿色浪涛，枝叶间的清香扑鼻而来。“这是今年橄榄大丰收

的味道。”艾哈迈德井村的农民哈朱布站在自家橄榄园中，

粗糙的手掌托起一串青紫色橄榄果，自豪地向记者展示。

正值橄榄采摘时节，种植户们手持细长的木杆轻击枝

干，青紫的果实便簌簌坠落，在帆布上敲打出密集的声响。

一名女工蹲在树下，飞快地捡拾橄榄，背篓里的橄榄果泛着

光泽。高处枝丫间，果农腰间系着麻绳，单手勾住树干，另一

只手将缀满果实的细枝轻轻掰下。整片橄榄林里一派忙碌

景象。哈朱布家族在这片土地上种植橄榄已逾百年，“政府

给村里新装了滴灌系统，今年的橄榄果比去年要多出至少

三成。”

驱车穿过布哈吉拉市，城市中心广场上矗立的一尊巨大

青铜橄榄雕塑，诉说着这座城市与橄榄的不解之缘。

在布哈吉拉市郊的绿洲橄榄油压榨厂内，机器轰鸣，橄

榄的清香悠长。厂长尤素福三代经营橄榄油生意，他带着记

者穿过消毒通道，进入核心车间，详细讲解如何把橄榄制作

成橄榄油。

“橄榄是娇贵的果实，采摘后 24 小时内的处理至关重

要。”尤素福一边说着，一边抓起一把刚运来的橄榄给记者

看。传送带缓缓启动，橄榄果穿过脱叶清洗机，枝叶被甩

飞，干净的果实滚入冰水槽降温。“冷榨温度必须控制在 27
摄氏度以下，这样才能锁住橄榄果的多酚和果香。”

经过冷榨的橄榄果旋即被送入打浆车间。石磨缓缓转

动，碾出的橄榄糊散发淡淡清香。一旁，离心机正以每分钟

6000 转的速度运转，将油、水与果渣瞬间分离开来。“传统石

磨出油率低，但风味层次丰富；现代工艺高效稳定，适合规

模化生产。”尤素福说。透过玻璃窗，记者看到金绿色的初

榨橄榄油如溪流般从分离管道涌出，技术人员手持试管快

速检测酸度。欧盟标准要求特级初榨油酸度低于 0.8%，尤

素福厂里的产品酸度常年稳定在 0.5% 左右。

在灌装车间，流水线上的玻璃瓶被贴上“欧盟有机认证”

的标签。为通过认证，尤素福的工厂需确保橄榄园 3 年内未

使用任何化肥和杀虫剂，并接受欧盟相关机构每年两次的抽

查。“连工厂清洗用水的酸碱度都要记录在册。”他指着一摞

厚厚的检测报告说，“一切努力都是值得的，特级初榨有机橄

榄油的价格是普通橄榄油的 3 倍。因为我们对品质的追求，

消费者十分青睐我们的特级初榨有机橄榄油。”

从原料出口国到品牌输出国——
打造原产地认证体系

在突尼斯农业部的会议室，政策顾问萨利赫摊开一幅

橄榄产业规划图。图上的大片绿色纵横交错，勾勒出这个

国家最具生命力的农业脉络。

“ 橄 榄 是 我 们 国 家 接 近 半 数 农 民 赖 以 为 生 的 重 要 作

物。”萨利赫介绍，突尼斯政府推出的智慧橄榄园计划为 8 万

农户配发土壤湿度传感器，推广普及滴灌技术，使单位产量

提升 40%。突尼斯国家橄榄油发展局联合欧盟打造“突尼斯

原产地认证”，设立 20 个质量检测中心，要求出口企业每批

次送检。政府还设立“橄榄产业振兴基金”，以 1% 低息贷款

资助橄榄种植户购买采收机、建设太阳能烘干厂等。

为了不断提升橄榄油市场占有率和知名度，突尼斯政

府发布了《2020—2030 国家橄榄发展纲要》，对全产业链进

行系统性规划。从品种改良、智能加工到品牌出海，政府通

过政策倾斜、技术扶持与市场开拓协同发力，在种植端推行

抗旱基因优化，在加工端引入人工智能分拣技术，在出口端

构建国际认证体系。目前，突尼斯农业部主导推动高效节

水灌溉系统和抗旱橄榄新品种的推广，突尼斯国家投资基

金设立“橄榄产业专项融资”，为农户购置机械化设备、建设

现代榨油厂提供财政支持。

突尼斯政府还专门成立橄榄油质量监管局，并与欧盟

联合开发有机认证体系，尤其注重无农药、无化肥种植方

式。目前，突尼斯已有超过 120 家橄榄油企业通过了欧盟有

机标准认证，许多产品已进入高端有机市场。

在突尼斯城郊区，政府拨出专项资金，将一座废弃的火

车站改造成“橄榄油创新中心”，成为橄榄产业展示与研发

的重要基地。在这里，米其林大厨与专业调香师应邀同台

实验，为不同品种的橄榄油调配独特风味。创新中心还定

期举办国际研讨会和品鉴会，推动提升突尼斯橄榄油在国

际市场上的影响力。

“我们正从‘橄榄原料出口国’加速转型为‘橄榄油品牌

输出国’，在全球市场积极推介突尼斯橄榄油的独特风味与

故事。”萨利赫说，“看着一瓶瓶贴有突尼斯品牌标签的橄榄

油走向世界，我们十分自豪，并期待为各国消费者提供更多

更高品质的橄榄油。”

从突尼斯到中国市场——
每周发往上海的集装箱已增至 20 个

在绿洲橄榄油压榨厂，尤素福向记者展示抖音直播画

面：一名当地主播正用中文讲解橄榄油煎鳕鱼的诀窍，背景

是绿洲橄榄油压榨厂的生产线。“去年通过中国国际进口博

览会，我们签下了第一个中国省级代理商。现在每周发往

上海的集装箱增加到了 20 个。”尤素福说。

突尼斯迦太基大学政治经济学教授伊斯里布对记者表

示，中国是全球最大消费市场之一，中国民众正追求更健康

饮食与更高品质生活，中国市场将为突尼斯橄榄油出口提

供更大机遇。

“欢迎更多中企参与橄榄种植加工产业链。突尼斯橄

榄油出口扩大的希望在中国市场。”突尼斯出口促进中心的

官员哈菲兹对记者表示，突尼斯正推动在南部和中部建立

“橄榄产业合作园区”，吸引更多外资进入全产业链，并试点

采用中国企业的灌溉控制系统和加工设备。

“我们一些企业已开始主动对接中国电商平台，希望借

助直播带货等方式将更多突尼斯优质橄榄油送进中国厨

房。突尼斯还筹备在北京和上海设立橄榄油展示馆，向更

多中国消费者讲述突尼斯橄榄油的故事。”

“中国在农业智能化、绿色种植与品牌营销等方面拥有

丰富经验和先进技术，双方合作将极大提升突尼斯橄榄产

业的产量与附加值。”哈菲兹满怀期待地说，“中国市场潜力

无限。我们期待与中国企业加强合作，让突尼斯优质橄榄

油摆上更多中国家庭餐桌。”

（本报突尼斯城电，图片均为本报记者黄培昭摄）  

全力开拓中国等出口市场，力争2025年橄榄油出口量增至25万吨以上—

突尼斯这样提升橄榄油知名度
本报记者   黄培昭
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当前，墨西哥电动自行车市场需求旺

盛，尤其是在城市通勤和物流配送领域，电

动自行车的普及率不断提升。

据知名市场分析机构“摩多情报”的最

新数据，2024 年墨西哥电动自行车市场规

模约为 607 万美元，预计到 2029 年将增至

750 万美元，年复合增长率为 4.32%。包括

雅迪、艾沃拜克、奇沃和牛电科技等中国电

动自行车品牌，凭借高性价比、良好的续航

能力和较低的维护成本，逐步在墨西哥市

场站稳脚跟。据当地媒体报道，2023 年墨

西哥电动自行车市场上，中国品牌占比超

过一半，为消费者提供了从经济型到高端

智能化的多种产品。

在首都墨西哥城以及瓜达拉哈拉、蒙

特雷等大城市，许多墨西哥民众选择电动

自行车作为通勤工具。受访者普遍表示，

相比欧美品牌或本地品牌，中国品牌的电

动自行车物美价优，更具竞争力。“我原本

打算购买一辆燃油摩托车，但发现中国品

牌电动自行车更具吸引力，最终购买了电

动自行车。”墨西哥城的银行工作人员奥斯

卡对记者表示，“电动自行车每天的充电费

用远低于摩托车的加油成本，而且维护也

更简单。”

雅迪不久前宣布，将投资近 8000 万美

元在墨西哥阿兹特克建立新工厂，以开拓

墨西哥等拉美市场。来自墨西哥城的爱德

华多刚刚购买了一辆雅迪电动自行车，他

表示，该款产品电池续航时间长，缓解了用

户的续航焦虑，也非常方便在拥堵的墨西

哥城出行。

墨西哥外卖市场近年来增长迅速，外

卖员和快递员成为电动自行车的重点用户

群体。“我一天要跑很多单，电动自行车便

宜实惠，充电也方便。”外卖送餐骑手何塞

对记者说，目前墨西哥市场上的绝大多数

电动自行车都是中国品牌，整体使用体验

感非常好，“对外卖小哥尤其友好”。

雅迪科技集团有限公司北美代表处总

经理张亮对记者表示，电动自行车对于配

送行业尤为重要，骑手每天骑行时间长，低

能耗、高续航的电动自行车正好满足他们

的需求。据介绍，雅迪目前在墨门店已覆

盖 12 个州，所有门店都配备了售后服务中

心和配件仓库，两年全国质保期内，消费者可以在任何一家雅迪门

店享受维修和保养服务。

墨西哥人口密度大，城市化程度较高，为电动自行车的普及提

供了良好市场环境。据记者观察，过去一年，墨西哥城大街小巷的

电动自行车数量大幅增加。电动自行车门店也从去年年初的 5 家

左右增至目前的 20 多家。在某些街区，电动自行车门店已成为标

志性商铺。

为解决当地充电设施覆盖率不足问题，一些中国电动自行车

品牌在墨西哥市场推出支持快充的电动自行车，与特斯拉、比亚迪

等电动汽车的充电系统相兼容，大大提高了电动自行车的充电便

利性。未来，中国企业还将与当地的商场、大型超市、专用停车场

等进行合作，建立更完善的充电网络。

（本报墨西哥城 6月 4日电）  
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奥地利国家图书馆不

久前开始了为期 8 个月的

“百年影像”展览，重点展

出 1925 年 至 2025 年 间 拍

摄的有关奥地利的图片，

包括重要的历史时刻、民

众的日常生活和奥地利国

家图书馆的百年变迁等。

奥地利首都维也纳历史悠久，这里可以找到从上世纪

至今保留着的各式“老字号”，如可以追溯到 1845 年的文具

店“柯尼希和埃布哈特”，自 20 世纪初以来便存在的高级男

装裁缝店“克尼泽”，建于 1936 年的维也纳糖果店“诺伊保街

糖果”等。奥地利国家图书馆始建于 18 世纪初，其前身为宫

廷图书馆，被誉为全球最美的巴洛克式图书馆之一。奥地

利国家图书馆表示，即使不看各类展览，拥有几百年历史的

奥地利国家图书馆本身就很值得参观。

众多百年老店的存在，为维也纳居民日常工作生活提供

了便利，已经成为维也纳城市文化的一部分。近年来，由于

租金上涨、技术工缺失、缺乏继承人等原因，维也纳不少“老

字号”面临生存困境。为了保留维也纳城市中“老字号”的形

象和记忆，摄影师菲利普·格拉夫和马丁·弗雷自 2009 年以来

一直在拍摄维也纳各式各样的老店，目前已经拍摄了 500 多

家店铺。他们创建了“有历史的商店——维也纳的各种商

品”文化项目，通过拍摄照片或纪录片、出版图册、组织城市

漫步和举办展览等方式，让人们更加关注维也纳城市面貌的

变化。

“在图像记录背后，这些百年老店还代表着许多看不见

的故事——关于许多代人的传承、关于家庭和命运、关于所

有来来往往的顾客。”奥地利《标准报》这样评论。

记者走访了位于维也纳列支敦士登大街的卡尔·戈贝尔

五金店。小巧精致的店面、琳琅满目的商品、专业友好的服

务，让该店成为当地著名打卡地之一。卡尔·戈贝尔五金店

主要销售家居和厨房用品、小五金、花园用品等。店长卡尔·

塞泽尔是这家五金店的第四代传承人。自其曾祖父开店并

以自己名字命名以来，这

家 小 店 已 走 过 近 140 年

历史。

“如何用销钉固定钩

子、哪种锅适合烹饪哪类

菜肴、哪种盆栽土适合种

哪种植物，我会用自己的

经验为顾客提供专业细致

的导购服务，店内种类丰富的产品也为顾客提供了多样选

择。”塞泽尔告诉记者，自己的店是附近唯一一家五金店，顾

客除了周边的居民外，还有不少远道而来的参观者。塞泽尔

表示，虽然网购更便捷，但顾客还是愿意来这里，不仅是为了

购买商品，也是希望获得他的专业建议。“我们店的生意规模

不大，但在我看来这是一项社会使命。”塞泽尔说。

据“有历史的商店——维也纳的各种商品”项目官网介

绍，众多百年老店不仅通过其外观塑造维也纳的城市形象，

还是当地不可缺少的便利设施，也是民众聚会和交流的重

要场所。奥地利城市规划专家罗米娜·杰内表示，各具特色

的“老字号”是街区、城市和城镇中心的重要标识。它们不

断创新和发展，有助于增强人们对某一地区或街区的认

同感。

“老字号”，维也纳城市文化的一部分
本报记者   郭梓云

60 多家中国企业亮相挪威海事展

新华社奥斯陆 6月 3日电   （记者张玉亮）全球知名航运海事

专业贸易展会挪威国际海事展 3 日在挪威会展中心开幕。本届海

事展专门设立中国馆，60 多家中国企业积极展示新产品和新理

念，希望借助这一世界级行业平台寻找合作伙伴、开拓国际市场。

中国国际贸易促进委员会机械行业分会会长周卫东介绍，随

着我国航运和船舶制造业发展水平不断提升，企业参加国际展会

的热情也越发高涨。本届海事展共有 60 多家中国企业参展，参展

面积超过 1300 平方米，规模创历届之最。

挪威贸易、工业和渔业部国务秘书埃文·萨格巴肯与中国驻挪

威大使侯悦共同参观了海事展的中国馆和多家中国企业展台。萨

格巴肯在参观后对记者表示，他对中国船舶制造企业的创新能力

印象深刻，挪威与中国企业在船舶制造等行业有着悠久合作历史，

期待双方深化合作，结出更多硕果，“它们（中国企业）在寻找新的

绿色解决方案，它们处于技术发展的前沿，而这正是挪威在航运领

域实现绿色转型需要的技术。”

挪威国际海事展创办于 1965 年，每两年举行一次，是全球影

响力最大的航运海事专业贸易展会之一。本届展会为期 4 天，共

吸引来自 52 个国家和地区的近 1000 家企业和机构参展。
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巴西发现的化石或提供恐龙起源新线索

新华社里约热内卢 6月 3日电   （记者周永穗）恐龙起源至今

仍是一个待解之谜。近日，一个国际研究团队分析在巴西发现的

化石标本后提出，这块距今约 2.37 亿年的化石所属的物种或为最

古老的恐龙祖先之一，这为研究恐龙起源提供了新线索。相关研

究论文已发表在英国《科学报告》杂志上。

在距今约 2.5 亿年前，地球曾经历被称为“二叠纪大灭绝”的生

物灭绝事件，超过 95% 的海洋生物和超过 70% 的陆地脊椎动物消

失。此后地球进入三叠纪，数百万年内，恐龙作为一个全新的物种

逐渐繁盛，开启了“恐龙时代”。

由巴西里约热内卢联邦大学、南里奥格兰德联邦大学和阿根廷

自然科学博物馆等机构组成的国际研究团队分析了一块数十年前

在巴西南圣克鲁斯市出土的化石标本。形态学鉴定发现，该化石由

髂骨和坐骨组成，属于生活在三叠纪中期的一种爬行动物，此前尚

未被识别。研究人员将其归入西里龙科（Silesauridae），并将这一新

物种命名为“Itaguyra oculta”（图皮语中意为“隐藏的石鸟”）。

西里龙科属于恐龙形类，但其与恐龙总目的关系仍有争议。

一种观点认为西里龙科是恐龙祖先的“近亲”，另一种观点则认为

西里龙科就是恐龙的祖先。研究团队根据化石的特征认为，西里

龙科更应归入恐龙范畴中，而且是鸟臀类恐龙的最早代表。恐龙

通常被分为两个大类，即鸟臀类（如三角龙、甲龙等）和蜥臀类（如

霸王龙、迅猛龙等）。

研究作者之一、里约热内卢联邦大学国家博物馆研究员博尔泰

雷·帕埃斯·内托表示，这一发现填补了恐龙演化史上的关键时间空

白，并支持西里龙科可能是鸟臀类恐龙早期代表的观点。若这一假

设得到证实，“Itaguyra oculta”将成为世界已知最古老的恐龙之一。

突尼斯凯鲁万省布哈吉拉市郊区的一处橄榄园。

布哈吉拉市郊外，农民们忙着采摘橄榄。

小女孩展示刚采摘的橄榄。

厂长尤素福向记者介绍橄榄油生产流程。  

当地超市售卖的橄榄油成品。


