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“哪家影院看‘哪吒’

效 果 好 ？”从 IMAX GT
厅、杜比影院到国产品牌

中影 CINITY LED 厅……社

交媒体上，测评博主们纷纷给出自

己的答案。敖光眼角的皱纹、海底妖兽的

鳞片、七色宝莲的光晕……大银幕上的每

一处细节，都成了影迷不断打开的“宝藏”。

2025 年是中国电影诞生 120 周年、世

界电影诞生 130 周年。电影从诞生起就

与科技密不可分，电影放映技术的这次

“出圈”，让我们有必要重新梳理艺术与科

技之间的关系。“纤毫毕现”的背后，有怎

样的硬实力？我国电影放映技术是否拥

有了自己的“黑科技”？

    延时场一度“一票难求”，
特效厅满足更高品质需求

一个工作日的下午，中国电影博物馆

（以下简称“影博”）IMAX GT 巨幕激光

厅正在放映电影《哪吒之魔童闹海》（以下

简称《哪吒 2》）。宽 28 米、高 22 米的巨大

银幕“填满”观众的全部视野。工作人员

武 小 蒙 告 诉 记 者 ：“ 影 片 上 映 以 来 ，

IMAX GT 巨幕激光厅基本上每天上座

率都超九成。”

一部《哪吒 2》，让影博的 IMAX GT
巨幕激光厅成为网红打卡地，为何？关键

就 在 于 厅 内 这 块“IMAX GT 巨 幕 ”。

IMAX GT 是 什 么 ？ —— 它 是 当 前

IMAX 技术的顶级配置。这是一种专为

超大型影院设计的放映系统，通常采用两

台 4K 分辨率激光放映机，12.1 声道音响

系统，可支持 1.43∶1 画幅比放映，能够呈

现更为清晰的画面和超强精准定位的震

撼音效，给观众带来极强的临境体验，是

观看特效大片的理想选择。

根据影博提供的数据，2025 年电影

春节档以来，影博的院线电影放映场次和

观影人次明显增长。为满足观众需求，影

博多次增加《哪吒 2》IMAX 夜场放映，延

时开放至晚上 11 点半，即便如此也一度

“一票难求”。

上 一 回 出 现 这 般 火 爆 场 面 ，是 在

2010 年电影《阿凡达》上映的时候。时隔

15 年，电影制作和放映技术实现了多轮

迭代与升级。尤其是国产电影的创作质

量和水平，也实现了跨越式发展。影博研

究处主任高越和同事们很是感慨：“科幻

传奇换成了东方神话，影厅放映由当年的

IMAX70 毫 米 胶 片 设 备 换 成 了 如 今 的

IMAX GT 激 光 设 备 ，一 切 都 发 生 了

改变。”

不只是影博，数据显示，2025 年电影

春节档，特效影厅的票房产出占比提升至

12.5%，其中《哪吒 2》贡献了 70% 的份额。

翻看观众在社交媒体上的分享，被巨幕放

大的细节、更丰富的信息含量、更沉浸的

视听享受，是吸引他们“N 刷”的主要原

因。不少观众留言，在大尺寸银幕上看到

哪吒肉身撕裂的细节时，忍不住流下眼

泪。这段耗时一年、用 120 个镜头制作而

成的桥段，也因为大银幕淋漓尽致的呈

现，让观众更加身临其境、沉浸共情。

    巨幕屏经历“追赶并跑”，
LED成就“换道超车”

作为中国共产党历史展览馆配套影

院的中影国际影城，开业不到 5 年，已凭

借国产自主品牌中影 CINITY 树立了口

碑 。 社 交 媒 体 上 ，不 少 影 迷 自 发 测 评

CINITY LED 厅的视听效果，满屏皆是

自豪感。

“1 号厅为双机 CINITY 厅，7 号、8 号

厅 为 单 机 CINITY 厅 ，4 号 、9 号 厅 为

CINITY LED 厅。这 5 个特效厅的票房

产 出 ，占 到 影 城 2024 年 票 房 的 六 成 以

上。”影城经理吴莹对特效厅的票房带动

能力感受直观。据她测算，这家影城《哪

吒 2》票房的八成以上出自特效厅。

什么是 CINITY？

“CINITY 是中影旗下集新技术格式

电影研发、技术集成等于一体的电影科技

品 牌 。”中 影 CINITY 总 经 理 边 巍 介 绍 ，

CINITY 的一大特点是高帧率，目前，国

际通用的电影拍摄技术依然是 24 帧/秒，

CINITY 支持 24 帧/秒以上、最高可达 120
帧/秒的高帧率格式，是当前所有放映系

统能达到的最高标准。高帧率可以大幅

提升动态画面的清晰度，让观影过程更酣

畅淋漓，生动逼真。

CINITY 放映系统还兼容了 4K、3D、

高亮度、高动态范围、广色域、沉浸式声音

等电影放映领域的新技术，给观众带来更

出色的观影体验。边巍介绍，2019 年以

来，CINITY 两年一迭代，2023 年基于我

国 LED 显示屏的产业基础、研发能力和

自 主 知 识 产 权 的

CINITY LED，除

了高技术指标，核

心自主知识产权也

是一大亮点。“LED
屏突破了以往

巨幕的画幅比限制，不再需要投影到银幕

上，由被动发光转向主动发光，具有更高

亮度、更强对比度和更高均匀性，新的放

映方式也应运而生。”边巍说，“这是国产

电影放映技术的一次‘换道超车’”。

走 进 中 影 科 技 CINITY 实 验 室 ，

CINITY LED 显示屏格外“吸睛”。就是

从这里出发，高帧率影片与全国 200 多家

CINITY 厅的观众见面。

“2024 年底，CINITY LED 制版中心

在海外建立，拓展市场；今年初，具有自主

知识产权的 10 米 CINITY LED 放映系统

为电影行业树立专业级 LED 放映技术标

杆……”边巍一口气列举一连串动态。

“我国在巨幕技术领域经历了追赶、

并行到领跑。当前，我国自主研发的数字

电影 LED 巨幕放映技术，图像还原能力

处于国际领先水平。”中国电影科学技术

研究所检测认证南方中心副主任董强国

介绍。

    “可看性”留住观众，“必
看性”激发文化原创力

步入今年初刚开业的北京华夏电影

中心，记者被“包裹”在上、下、左、右以及

正前方的五面 LED 屏中。一面 LED 屏由

176 块电子屏拼贴出来，长 14 米、高近 9
米，当 LED 屏中巨大的“鲸鱼”迎面袭来，

裸眼 3D 效果十分震撼。

“为何命名为‘华夏电影中心’而非

‘华夏电影院’。我们的初衷是突破传统

电影院的界限，为观众提供更加多元化的

观影体验。”北京华夏联合电影院线副总

经理张宁介绍。

当下观众文化娱乐的需求强烈，大银

幕和小屏幕之间的竞争十分激烈。根据

国家电影局发布的数据，2024 年，我国观

影总人次再次突破 10 亿，年度净增银幕

4658 块，全国银幕总数达到 9 万余块。而

另一方面，2024 年微短剧行业市场规模

突破 504 亿元，应用内付费短剧出海 APP
规模超 40 亿元……想要留住存量观众、

吸引年轻群体，电影人需要不断下功夫。

从最早的无声电影到上世纪 20 年代

的有声电影，再到彩色电影、宽银幕电影、

环绕立体声影片，以及 21 世纪以来掀起

的电影技术新浪潮……电影的发展离不

开科技的推动，新技术让电影释放新魅

力，也带来新的电影美学。“技术就像画家

手中的笔。我们不断提供丰富的新技术，

希望能打开创作者的想象空间。”边巍说。

每一次技术的“出圈”无不是搭载着

好内容。走访中，众多从业者告诉记者：

高科技与好内容如一体两翼，电影仅有

“可看性”是不够的，还需要提升去影院观

影的“必看性”。科技的不断创新，终将激

发竞相奔涌的文化原创力。

图①：上海宝山长滩巨幕球体影院

外景。 赵兴华摄（影像中国）  
图②：老式电影放映机。随着技术更

迭，类似的放映机已退出历史舞台，成为

博物馆的展品。 宋   鹏摄（影像中国）  
图③：贵州贵阳越界影城外观。该影

城拥有亚洲最宽的 IMAX GT 金属巨幕，

视听效果震撼。 吴东俊摄（影像中国）  
图④：CINITY 影厅实拍图。

中影科技供图   
图⑤：中 国 电 影 博 物 馆 内 的 环 形

巨 幕 。 贾韫喆摄（影像中国）  
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通 常 银 幕 宽 度 大 于

20 米的影厅称为巨幕厅。

粗略估计，全国巨幕厅数量有

1000 多个。巨幕厅代表着先进的

电影放映技术，如：超大视觉画面、高帧

率、高分辨、高动态范围（HDR）、沉浸式

音效等。

目前，我国主流的巨幕系统有中国

巨幕、中影 CINITY、数字电影 LED 巨幕

放 映 系 统（如 ：CINITY LED、UCINE 
LED、VLED、Hey LED、焕 影 岛 HUAN 
the LED 等）、IMAX、杜比影院等。观众

在选择巨幕厅时，可根据影片类型和个

人偏好来决定：

如果是希望体验最新放映技术的观

众，支持高格式放映的数字电影 LED 巨

幕放映系统将是理想之选。这些影厅的

数字电影 LED 巨幕放映系统凭借高亮

度、高对比度、亮度色度均匀性好、抗光

性强等优势，将图像还原能力提升至国

际领先水平。

如果要追求极致的画面尺寸和亮

度，中影 CINITY、IMAX 或宽 20 米以上

的 LED 影 厅 是 不 错 的 选 择 。 中 影

CINITY 以 其 高 帧 率 、高 动 态 范 围 、广

色 域 放 映 而 闻 名 。 IMAX 影 厅 以 其 大

尺 寸 银 幕 、双 机 放 映 技 术 和 高 亮 度

著称。

对于注重音效体验的影片，如音乐

剧、歌舞片等，杜比影院则是不错的选

择。杜比影院采用杜比全景声音效系

统，结合高质量的银幕和放映技术来打

造沉浸式的观影环境。

不同类型的巨幕厅各具特色，观众

可根据需求选择，享受最佳视听体验。

（作者为中国电影科学技术研究所

检测认证南方中心副主任，本报记者任

姗姗采访整理）

看电影，巨幕厅该怎么选？
董强国
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在中国国家博物馆基本陈列“古代中国”明清时期的展厅里，明孝

端皇后九龙九凤冠展柜前时常会排起参观长龙，许多观众特意带着新

购买的凤冠周边文创产品前来打卡，在凤冠前留下穿越时空的合影。

20 世纪 50 年代，北京市昌平区天寿山南麓，明朝第十三位皇帝神

宗朱翊钧与两位皇后的定陵地宫，经过两年两个月的考古发掘，共出土

文物 2648 件，其中包括 4 顶皇后凤冠。根据棺椁方位与随葬器物的空

间关系，帝棺居中，孝端后棺位于北侧，孝靖后棺置于南侧，皇后随葬器

物箱分别置于各后棺旁。九龙九凤冠与六龙三凤冠属于孝端皇后，而

十二龙九凤冠、三龙二凤冠则属于孝靖皇后。目前，孝端皇后的九龙九

凤冠藏于中国国家博物馆，孝靖皇后的三龙二凤冠藏于故宫博物院，另

外两件凤冠均藏于明十三陵博物馆。

国博收藏的这件明孝端皇后九龙九凤冠，通高 48.5 厘米，径 23.7 厘

米，其上共镶嵌宝石 115 块，穿缀珍珠 4414 颗，装饰翠云 44 片及若干组

以宝石为中心的珍珠花钿，总重量达 2320 克，堪称将花丝之精微、镶嵌

之繁复、点翠之瑰丽熔铸一体的艺术杰作。

凤冠是皇后接受册封、谒庙、参加朝会时的礼冠。这件凤冠正是明

代万历时期皇后冠服规制的体现，将皇权象征与女性柔美完美融合。

凤冠内胎以漆竹为骨，外覆丝帛为肌，冠顶九条花丝金龙昂首盘踞，口

衔宝石珠滴自翠云间腾跃而出。冠身中部九只点翠凤凰振翅而栖，正

面八只，背面一只，皆衔珠滴翱翔。冠底圈口嵌满宝石珠花，后侧六扇

博鬓，每扇鬓上皆饰两条金龙，点缀三颗宝石，边垂珍珠串链。

凤冠上的九条金龙采用的是金花丝工艺。所谓“花丝”，即指将金、

银抽成细若发丝的金属丝，再以掐、填、堆、垒、织、编、攒、焊等传统技法

将金银塑造为各种灵动造型的工艺。这种工艺可追溯至春秋战国时

期。金银细工如错金银、掐丝镶嵌工艺在战国时期已较为成熟，匠人将

金银丝片捶入青铜器凹槽，打磨出云纹水波般的平滑纹饰。

及至两汉，金银丝加工工艺得到了极大的发展。从魏晋到宋元，花

丝工艺日趋精微。到明代，花丝工艺在皇家工坊的倾力参与下臻至化

境。明定陵出土的万历帝金翼善冠、皇后凤冠等，都是金花丝工艺的巅

峰之作。

点翠工艺是将金、银、铜等片状材料按花形制作成底托，表面装饰

翠鸟羽毛的一种传统工艺。翠羽特有的虹彩光泽，能随光线幻变出如

碧波潋滟般的蓝绿色彩，自古为贵族视若珍宝。“点翠”一词在明代出

现，但我国饰翠传统可溯源至战国时期，及至宋元之时此风益盛，时人

谓之“铺翠”。至明清，点翠工艺更是使用在挂屏、器皿等日常陈设之

上。而明定陵出土的凤冠堪称集大成者，通冠遍饰翠羽，工匠巧思如织

锦，在方寸冠冕间将天地灵秀尽数收揽。

穿越 400 余年的时空，当灯光掠过展柜中凤冠的金龙花丝，翠凤尾

羽便在光影中流转出虹彩，不仅折射着匠人的极致追求，更诉说着古人

对天地造化的艺术诠释。当年轻人举起凤冠文创在珠帘翠羽前打卡留

念，金龙蜿蜒、翠凤展翅，流转其间的是古代匠人的匠心独运，更是当代

青年对中华优秀传统文化的诗意传承。

（作者单位：中国国家博物馆，本报记者王珏采访整理）  

花丝精微、点翠瑰丽，跨越 400 余年—

聆听凤冠上的时空对话
李   雪

截至目前，中国国家博物馆两款凤冠冰箱贴累计售出逾百万件，带

动凤冠 IP 全系列销售额突破亿元大关，创下国博近 20 年来的文创产品

销售纪录，更形成覆盖设计、生产、营销等环节的文创产业链，实现了社

会效益和经济效益的双赢。

凤冠冰箱贴的爆火并非偶然，它的背后有着深厚的文化根基。国

博（北京）文化产业发展有限公司总经理廖飞介绍：“最开始，我们的文

创团队在社交媒体上关注到，观众自发排长队与文物‘明孝端皇后九龙

九凤冠’合影打卡，这便是凤冠冰箱贴的开发动因。”

设计团队最先开发出来的版本是木质款凤冠冰箱贴，第一版凤冠

博鬓是固定的，博鬓、凤冠上的珠子也是印刷上去的；到第二版博鬓能

摆动起来了，调整数个版本之后，印刷的珠子变为手工安装的立体珠子

……多次头脑风暴后形成的木质冰箱贴，在 2024 年 7 月 19 日上架，销

售不到两日便断货。两个多月后，国博上架了金属款凤冠冰箱贴，不到

半日就售出 2300 个。

凤冠冰箱贴的开发有几个特点。“首先是高颜值驱动。凤冠文物原

型与文创衍生品都具有极强的视觉冲击力，消费者对兼具历史厚重感

与现代设计美学的产品具有天然的好感。另外是社交货币效应。在社

交平台上，‘晒晒我的冰箱贴’话题有着过亿浏览量，凤冠冰箱贴一定程

度上承载了网友的互动需求。”廖飞说。

基于凤冠冰箱贴的成功，文创团队继续开展凤冠 IP 衍生品的矩阵

式开发，延伸出笔记本、毛绒玩具、项链等 20 余款相关文创产品，形成

“以爆款带长尾”的生态链，吸引了更多受众关注文物，形成良性循环，

实现文物价值与文创设计的双向奔赴。

“博物馆热”持续升温的同时，不少有新意、接地气的文创产品，也

在持续以“小而美”的姿态融入人们的日常生活。“在拥抱现代审美的同

时，更要守好传统文化的本真。真正的‘顶流’，应该是历史文明的回

响。”廖飞说。

图⑥：明孝端皇后九龙九凤冠。 胡志超摄（影像中国）  
图⑦：凤冠金属冰箱贴。 中国国家博物馆供图   
图⑧：凤冠木质冰箱贴。 中国国家博物馆供图   
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国博两款凤冠冰箱贴成爆款

文创产品持续融入日常生活
本报记者   王   珏
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