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今年以来，中国经
济平稳开局，创新动能
更加强劲，发展态势向
新向好，为全年经济稳
定增长奠定了基础

从安徽金寨高铁站出发，车子一头扎

进大别山。

路上，峰峦叠嶂，云雾缭绕，风景如幻

灯片一般变化。突然峰回路转，一片隐匿

于大山深处的建筑赫然眼前。农庄到了！

乡村民宿有哪些新体验？如何让游客

愿意留下来？怎样更好支撑乡村旅游？带

着这些问题，记者一探究竟。

注重品质，住得更舒适

“推开窗，山水画卷和清新空气一起扑

面而来，赏心悦目。”刚刚入住携程度假农

庄安徽金寨大湾店的游客李怡，迫不及待

地走进房间，感受各种细节。

度假农庄的 20 间房，全部是独栋独院

的房间。从农庄前台办理入住手续后，沿

蜿蜒的石板路前行，就来到房间门口。小

路两旁，大片的翠竹随风摇曳，沙沙作响，

散发着阵阵清新的竹香。

打开门，现代化的住宿设施，为舒适体

验提供了保障。“知名品牌的吹风机、空调、

地暖、高品质床品一应俱全，住宿体验在很

多 方 面 可 与 城 里 的 高 档 酒 店 媲 美 。”李

怡说。

“乡村旅游热了，人们的要求也更高，

在住宿方面尤为明显。”携程度假农庄安徽

金寨大湾店负责人郑亚明说。

乡村旅游蓬勃发展。文化和旅游部数

据中心测算，今年一季度，全国乡村旅游接

待总人次为 7.07 亿，同比增长 8.9%；全国乡

村 旅 游 接 待 总 收 入 4120 亿 元 ，同 比 增 长

5.6%；全国乡村旅游从业总人数为 712 万，

同比增长 2.2%。

发展乡村旅游，让客人住下来非常关

键。住下来，意味着更长的停留时间、更多

的消费场景、更好的消费体验，这样才能发

挥乡村旅游更大的带动作用。近年来，不

少农村地区的交通、餐饮等基础设施不断

完善，但在住宿尤其是品质住宿方面的供

给相对不足。

“早期乡村旅游的住宿，主要是‘农家

乐’。”郑亚明说，农家乐的服务以餐饮消费

为主。随着市场的发展，农家乐不断转型

升级，经营模式从单纯的餐饮，逐步拓展为

餐饮与住宿结合、餐饮与采摘结合，进而向

休闲农庄、生态农庄等多元化形态发展，但

不少农家乐在专业服务、管理以及配套设

施方面和人们的品质住宿还有一定差距。

高质量的乡村住宿，应该在“硬件”和

“软件”上一起发力，迈入 2.0 时代。“硬件并

非仅仅局限于设施，随着旅游消费的持续

变化，游客提出了更高要求，涵盖安全卫

生、空间感以及建筑美学等方面。”郑亚明

说，农庄建设了悬崖餐厅、观景露台、儿童

游乐场所、室外游泳池，在硬件方面实现了

大幅升级。

乡村民宿升级，要扬长避短。在空间

感、沉浸感和本地特色感方面，乡村民宿相

比城市住宿具有先天优势。由于地处乡

村，面积大、容积率低、人均绿化面积高，会

给旅行者带来更接近自然的体验。同时，

一般乡村民宿的周边也会有大量的农田、

森林、农户，农文旅会给用户带来独特的沉

浸式体验。

软 件 同 样 重 要 。 软 件 也 不 仅 仅 是 服

务，更多的还要结合当地特色提供个性化

体验，甚至是创新型活动等。“要将传统意

义上的一间房一张床，融合到人们的沉浸

式乡村旅行体验中。”郑亚明说。

“从‘一对一’的管家服务到下车时工

作人员的迎接，再到晚上服务员送上门的

睡前饮品，这家农庄带给我比城市酒店更

贴心的服务。”李怡说。

高品质的乡村民宿受到市场欢迎。每

逢节假日，携程度假农庄安徽金寨大湾店

的客房常常供不应求。刚刚过去的清明假

期，房间几乎满房，7 间亲子套房早早就被

预订一空。

融合文化，玩得更精彩

春季，正值大别山的茶季。茶园里嫩

绿的茶树层层叠叠，宛如一片绿色的海洋，

弥漫着淡淡的茶香。

“宝贝，采茶要挑这种一芽一叶的，这

样炒出来的茶才香。”在农庄附近的茶园，

一位入住客人耐心地教着孩子。一大早，

携程度假农庄安徽金寨大湾店的客人们，

在农庄管家的带领下来到茶园，体验采茶。

小朋友们手提小竹篓，欢快地穿梭在茶树

间，眼神专注地寻觅着最鲜嫩的茶芽，并不

时好奇地提出各种问题。随后，大家来到

茶园的工作间，一起炒茶，感受传统制茶工

艺的魅力。

“孩子有机会体验采茶，了解茶文化，

感觉特别有意义。”来自江苏南京的游客张

玮说，乡村生活节奏更慢，孩子每天和小伙

伴们一起采茶、挖笋，参加各种亲子活动，

学到了知识，性格也更加开朗，家长的身心

也得到放松。

乡村旅游迈向乡村度假，游客消费重

心发生转变，从单纯的乡村美食体验、田园

观光，转向康养、研学、人文、民俗等多元需

求。这就要求乡村旅游供给从单一产品模

式，向餐饮、住宿、娱乐体验相融合转变，以

乡村住宿为依托，为游客提供更丰富的乡

村度假方案。

在携程度假农庄安徽金寨大湾店，亲

子活动丰富多样，农事体验妙趣横生。农

庄外的竹林里，春笋破土而出，挖笋活动吸

引了不少客人报名参加。孩子们拿着小锄

头，在竹林里东挖挖、西找找，不时能听到

有孩子兴奋地喊着：“我挖到笋啦！”

体验完农活回到农庄，大草坪成为亲

子活动的热门场地。在大草坪上，放风筝、

露营等亲子活动十分受欢迎。家长和孩子

一起奔跑着放风筝，五彩的风筝在天空中

飞舞，成为山水之间的美好点缀。在“接力

运气球”游戏中，家长和孩子齐心协力，现

场充满了欢声笑语。

在农庄的活动室，有手绘飞盘、制作棉

花糖等趣味项目。在这里，小朋友们可以

充分发挥想象力，用彩笔在飞盘上描绘出

五彩斑斓的图案，制作出属于自己的独一

无二的飞盘。亲手制作棉花糖的过程，更

是让孩子们兴奋不已，看着棉花糖一点点

成形，他们的脸上洋溢着幸福的笑容。

人 们 旅 途 中 的 文 化 需 求 越 来 越 多 。

依托金寨县的红色文化与非遗资源，农庄

推出了红色旅游和非遗体验活动。在红

色文化讲解环节，专业讲解员带领家长和

孩子们参观红色遗迹，讲述革命先辈们的

英勇事迹，孩子们听得津津有味，还不时

提 问 。 非 遗 体 验 区 内 ，大 家 一 起 参 与 刺

绣、剪纸、竹编等非遗体验活动。小朋友

们在老师的指导下，拿起剪刀和彩纸，剪

出漂亮的窗花；或是学习竹编技艺，编织

出简单的小物件。

截至 2024 年底，携程先后在安徽、河

南、陕西等地开业上线了 34 家携程度假农

庄。截至 2024 年 12 月，携程度假农庄活动

以节气、农耕、非遗为主题，共打造了 70 余

个项目，引入包括剪纸、盘扣、叶雕、青铜工

艺、芦笙舞、萨满鼓、刺绣、布艺等 40 余种非

遗体验活动。

共建共生，更有带动力

“以前只能外出打工，现在在家门口也

能工作。”金寨大湾村村民老汪，前几年走

南闯北，如今成为携程度假农庄安徽金寨

大湾店的一名员工。

旅游，是开启乡村振兴大门的一把金

钥匙。乡村旅游托起了百姓富裕富足的

“金饭碗”，塑造了乡村宜居宜业的新形象，

蓬勃发展的乡村旅游不仅成为中国乡村伟

大变迁的生动体现，更日益成长为新时代

乡村振兴的有生力量、展示美丽中国的亮

丽窗口。

乡村旅游更好发挥带动作用，需要以

点带面，以优质供给引领旺盛需求。兼任

金寨县民宿协会副会长的郑亚明说，从携

程度假农庄金寨大湾店落成至今，金寨当

地新开了 30 家民宿。携程度假农庄通过举

办民宿技能专场培训、上门指导周边民宿

等方式，帮助周边民宿提升服务水平和质

量，周边民宿的订单量平均提升 82.4%，拉动

了所在乡村的民宿行业整体发展。

农庄优先雇用当地居民，为当地创造

了大量就业岗位。数据显示，截至去年 12
月，携程度假农庄已在各地创造了 4 万个间

接就业岗位，其中超过 80% 的员工为当地

人，推动了当地人均年收入增加超过 4 万

元，吸引众多外出打工的年轻人返乡就业。

“乡村旅游有广阔的发展空间。”携程

集团董事会执行主席梁建章说。乡村旅游

有着自己独特的优势，乡村拥有“十里不同

音、百里不同俗”的人文宝库，也是囊括各

类地形地貌的自然景观博物馆。不同人文

与 自 然 环 境 的 交 融 ，成 为 最 独 特 的 旅 游

资源。

打造乡村旅游的吸引力，要从三方面

发力。一是自然景观、生态资源、民俗文

化等资源，构成乡村旅游的重要吸引力。

欣赏田园风光、体验农村生活、感受民俗

民风，是人们前往乡村的重要动力。二是

住宿、娱乐等基础建设。独具特色、高品

质且亲近自然的住宿体验，能够有效吸引

高净值客群，进一步拓展乡村旅游发展的

空 间 上 限 。 三 是 便 捷 性 。 近 郊 游 、周 末

游、周边游和乡村旅游人群高度重合。乡

村旅游产品的便捷度，决定了其吸引力和

发展潜力。

“高品质乡村民宿作为乡村旅游重要

的服务承载平台，需要展示出更大的带动

和促进作用。”梁建章说，个性化、高品质的

旅游产品正在快速从城市市场进入乡村市

场，更多高质量产品的涌入将带来乡村旅

游供给整体质量的提升。企业要准确把握

市场趋势，提供更多符合市场需求、让游客

叫好又叫座的产品。

  突出乡土文化特色，打造精彩多元化产品

注重体验，乡村民宿带来新感觉
本报记者   王   珂

本报电   记者日前从国家市场监督管理总局获悉：2024 年，市

场监管总局深入开展涉企违规收费专项整治，全年各级市场监管部

门共立案查处涉企违规收费案件 3042 件，退还违规收费 13.62 亿元，

经营主体获得感进一步增强。同时，市场监管总局创新监管方式，推

行服务型执法，推进涉企收费监测点建设，全国累计建立 4000 余个

涉企收费监测点，努力实现违规收费问题早发现、早纠正。

下一阶段，市场监管总局将进一步聚焦重点领域，加大涉企违规

收费整治力度，探索开展涉企收费合规审查，健全涉企收费长效监管

机制，切实减轻经营主体不合理负担，更大力度激发经营主体活力。

（林丽鹂）  

加大涉企违规收费整治力度

“您好，我是市场监

管 总 局 委 托 的 抽 样 人

员。这次监督抽检主要

涉及果蔬汁和糕点。”在

北京市海淀区田村路一

家甜品店内，北京市食

品检验研究院抽样人员

吴重玺向商店负责人出

示了工作证。

“4 个牛角面包、4 袋吐司面包、2 瓶果

蔬汁。”吴重玺和搭档核对、登记过抽检样

品后，就来到前台结账，“这些样品我们将

带回实验室，依据 2 月 8 日实施的食品添加

剂新国标，专项抽检是否含有防腐剂脱氢

乙酸等部分食品添加剂。”

新版《食品安全国家标准   食品添加

剂使用标准》（以下简称“新国标”）于 2025
年 2 月 8 日正式实施。新国标主要是对民

众关注的防腐剂脱氢乙酸等部分食品添加

剂的使用要求进行了调整。为进一步了解

食品生产经营企业落实新国标的情况，市

场监管总局食品安全抽检监测司在新国标

实施后立即组织开展了专项抽检。

本次专项抽检覆盖北京、成都、西安等

7 个直辖市和省会城市，以及遵义、天水、齐

齐哈尔等 6 个地级市。在品种项目上，聚焦

新国标发生变化、百姓消费量大且高度关

注的品种，包括面包、蛋糕、调理肉制品等；

重点检验防腐剂脱氢乙酸、山梨酸等添加

剂项目。在场所上，覆盖了山姆、物美等大

中型连锁超市，红花点心局、鲍师傅等网红

蛋糕店，星巴克、蜜雪冰城等网红饮品店，

抽检了稻香村、锅圈食汇、农夫山泉等知名

品牌。

专项抽检共完成监督抽检 307 批次，检

出不合格样品 2 批次，不合格率 0.65%。不

合格样品为 2 月 8 日之后生产的酱腌菜、糕

点，不合格项目均为脱氢乙酸。抽检情况

显示：

现 制 现 售 类 食 品 均 未 检 出 防 腐 剂 。

现制现售类产品主打新鲜、天然的特性，

往往声称不添加防腐剂。专项抽检现制

现售类的面包、果蔬汁等共计 32 批次，包

括面包、果蔬汁、酱腌菜、调理肉制品，检

验了防腐剂脱氢乙酸和纳他霉素，结果均

未检出。

部 分 企 业 已 提 前 按 照 新 国 标 组 织 生

产。共抽检新国标实施日期（2 月 8 日）前

生产的产品 117 批次（占专项抽检样品总批

次的 38%），其中 116 批次产品检测结果符

合新国标要求。对于群众关注的脱氢乙酸

项目，117 批次中有 4 批

次酱腌菜和 1 批次糕点

有检出。

新 国 标 实 施 后 生

产的 2 批次产品超范围

使 用 脱 氢 乙 酸 。 共 抽

检 新 国 标 实 施 日 期 后

生 产 的 产 品 190 批 次 ，

其中检出不合格样品 2
批次，分别为板栗饼和酸菜。对发现的不

合格样品，市场监管总局已督促属地开展

核查处置、压实企业食品安全主体责任。

下一步，市场监管总局将对高风险食

品、既往合格率较低食品加大抽检频次，对

面包、糕点等消费量大、百姓关注度高的食

品加大抽检力度；广泛覆盖城市、农村、城

乡接合部等地区，重点关注连锁超市、校园

周边等区域，加大食品抽检力度，督促企业

规范使用食品添加剂，切实保障人民群众

“舌尖上的安全”。

市场监管总局组织食品添加剂新国标实施情况专项抽检

压实主体责任   保障“舌尖上的安全”
本报记者   林丽鹂
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图①：游客在贵州省贵定县盘江镇“金海雪山”景区的油菜花田里拍照。

 新华社记者   杨文斌摄   
图②：安徽省芜湖市繁昌区孙村镇中分村风景如画。

肖本祥摄   

乡村旅游风光好

本报电   近日，中国消费者协会发布的《2024 年 100 个城市消费

者满意度测评报告》显示，2024 年全国 100 个城市消费者满意度综合

得分为 80.36 分，比上年得分增加 0.44 分，总体处于良好水平。其中，

35 个城市消费者满意度得分高于全国综合得分，65 个城市消费者满

意度得分较去年提高。3 个一级指标中，“消费维权”“消费环境”“消

费供给”得分分别为 80.48 分、79.26 分、81.67 分，与 2023 年相比，“消

费维权”和“消费环境”得分分别上升 1.27 分、0.51 分。下一阶段，中

消协将分批次向被测评城市通报各城市测评具体结果，为推进放心

消费环境建设、提升消费者满意度提供有力支持。 （齐志明）  

中消协发布消费者满意度报告

3 月份，一系列先行指标接连

发布：

中 国 制 造 业 采 购 经 理 指 数

（PMI）为 50.5%，比 上 月 上 升 0.3
个百分点，连续 2 个月运行在扩

张区间；

中 国 物 流 业 景 气 指 数 为

51.5%，较上月上升 2.2 个百分点，

供应链上下游加快恢复，产业需

求有序释放；

中国电商物流指数较上月明

显回升到 110 点，电商物流活跃

度进一步提升；

先行指标是宏观经济的晴雨

表，能直观反映经济运行情况。3
月，先行指标持续保持在扩张区

间，显示出中国经济正呈现多方

面的积极变化。今年以来，中国

经济平稳开局，创新动能更加强

劲，发展态势向新向好，为全年经

济稳定增长奠定了基础。

先行指标连续扩张，显示出

中国经济韧性。

从 PMI 分 项 指 数 来 看 ，3 月

份，制造业新订单指数为 51.8%，

连续 2 个月运行在 51% 以上。需

求端加快增长，提振企业生产意

愿，生产指数为 52.6%，连续 2 个

月运行在 52% 以上。供需双双回

升，不仅提升了市场信心，也稳定

了企业预期。3 月，制造业生产经

营活动预期指数为 53.8%，连续 6
个 月 运 行 在 54% 左 右 的 较 好

水平。

制造业新出口订单指数连续

2 个月上升。在单边主义、保护主

义加剧的背景下，中国外贸展现

韧性和活力。一季度，深圳机场

进出口货运量达 24 万吨，同比增

长 22.6%；山东烟台港件杂货班轮

发运量 456.6 万吨，同比增长 84.7%；成都海关所属成都双流机

场海关监管进出境货运量 6.2 万吨，增加 26.7%。

先行指标两个月扩张，中国创新活力涌动。

比亚迪发布超级 e 平台，刷新多项全球量产技术纪录；全球

首款 30 英寸以上的视频电子纸显示屏在广州发布，大尺寸彩色

电子纸迈入动态显示时代；超大直径泥水盾构机“通泽号”正式

下线，我国高端地下工程装备研发实现新突破……新质生产力

培育壮大，经济增长新动能加快上升，3 月，装备制造业 PMI 新

订单指数创 2023 年 4 月以来的新高。

在博鳌亚洲论坛 2025 年年会上，“创新”是参会者谈论中国

经济时的高频词。“中国稳定的经济增长和技术创新能力，为区

域和全球经济发展注入了新的活力和信心，将成为全球增长的

关键驱动力。”“中国企业在技术创新上不断突破，产业升级速度

超出预期。”“创新”成为中国制造业的鲜明标签。

先行指标两个月扩张，离不开一系列政策协同发力。

发行 3000 亿元超长期特别国债支持消费品以旧换新加力

扩围，加快释放消费潜力；计划募集资金 5200 亿元支持国有大

型商业银行补充资本，增强服务实体经济能力；出台稳外资稳外

贸政策措施，持续扩大高水平对外开放……一系列政策发力显

效，带动指标回暖升温。

以消费领域为例，在消费品以旧换新及一揽子增量政策的

带动下，消费潜力不断释放，消费场景持续创新。如今，即时零

售、直播电商等消费新业态火热兴起，即时零售消费场景从“应

急”转变为“日常”，即时配送订单量随之快速增长，电商物流指

数明显回升，也推动制造业新订单指数加快增长。

从先行指标扩张，能感受到中国经济的强大韧性和发展潜

力。但外部不稳定不确定因素仍然较多，面对困难和挑战，还需

加强政策合力，释放内需潜力，推动科技创新与产业创新融合，

促进经济回稳向好，为实现全年经济社会发展目标任务提供坚

实保障。
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