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巴丹吉林沙漠边缘的甘肃酒泉马鬃山

镇，有一片茫茫“黑戈壁”，同蒙古国接壤。

常是白毛风呼啸，撕扯着沙漠卷起尘暴，令

人望而生畏。来这里戍边 5 年，我依然难

忘，初到时收到的那封来自老家河南安阳

的 家 书 —— 最 醒 目 的 ，是 临 摹 甲 骨 文 的

“戍”字，它形似人持戈、笔直挺立。我知

道，这是家人的嘱托与勉励。守卫祖国守

卫家，我骄傲、自豪、光荣！

来到边疆，苦吗？真苦。这份苦，不只

在于环境的恶劣与训练的劳累。实际上，

连队营房已升级多次，物资充足，还有健身

房等，如今的戍边条件已经今非昔比。真

正的苦，在于孤寂。来之前，我宽慰自己，

没有人，那就和战友多唠嗑，和动物“说说

话”。但来了之后才发现，沙海茫茫、狂风

肆虐，和战友们从无话不谈到无话可谈，小

动物也不愿“出门”，见到的只有打洞的痕

迹、啃剩的野草。新兵们时常苦笑，还能和

谁说话？老天爷呗。

后悔吗？从不！但有过迷茫。在人迹罕

至的戈壁，如何为强军目标建功立业？日复

一日巡逻戍边，怎样让青春更好发光发热？

班长和我说，执勤路上有一种草叫“骆

驼刺”，耐寒耐旱、喜光强健，扎根在戈壁

滩，迎风不倒，傲然挺立。这不就像家书里

的“戍”字吗？就算是野草，扎下去、站直

了 ，也 能 在 沙 漠 里 成 为 风 景 。 我 豁 然 开

朗。当兵首先要当好普通一兵，尽责先要

做好手上工作。脚下是 960 多万平方公里

土地，身后有 14 亿多人民，有什么可孤独

的，也没啥可烦恼的。用心用情完成好每

一次巡逻任务，把根扎下去，把枝干挺起

来，即使身在边疆，服务的也是中心，干的

也是“国之大者”。

每一粒沙都是国土，每颗汗珠都是界

碑。让青春在边疆燃烧得更灿烂，就要做

好每一件小事，对得起每一寸时光。我专

门准备了一个执勤笔记本，记下线路上的

所有细节，比如，哪里的铁丝网又出现了风

蚀或动物啃咬豁口，晚上没有车辙或足印

的时候如何到达指定地点。同时，我一点

点补上训练和比武的弱项，手上的血泡破

了后，层层叠成了老茧。时间不会辜负努

力，通过坚持不懈的积累，我先后获得个人

三等功 2 次，被评为“四有”优秀士兵 1 次。

真正在边疆扎下去，精神的力量必不

可少。戍边 5 年，我也成为别人的“老班

长”。每每新兵到来，我都会带他们参观五

里 山 哨 所 旧 址 ，讲 述 老 一 辈 官 兵 们 的 故

事。他们以哨卡为家、睡在“地窝子”里，缺

水了就等下雪融化，硬是用血肉身躯保障

了边防线上的安全稳定。在巡逻路上，我

还会带着新兵们在界碑前多停留片刻，拂

去“中国”二字上的浮尘与积雪。风在呼

啸，人在伫立，我相信，那是青春向下扎根、

拔节生长的样子。

此身许国，心向远方。为党和人民守

好边、固好防，是我的选择，更是我的无悔

誓言。未来，我会继续以沙砺骨、迎风淬

魂，以热血青春铸就边疆万里长城。

（作者为中国人民解放军马鬃山边防

营某班班长，本报记者宋朝军采访整理）

像骆驼刺一样扎下去、站直了
延振宇

最近忙装修，线下逛、线上比，选定

几款家电。通过“京通”小程序认证、领

取补贴资格，付款时出示二维码，即享

立减。新机型颜值高、更节能，一算账，

还 省 了 几 千 元 。 获 得 感 ，摸 得 着 、看

得见！

2024 年，很多家庭“上新”大件儿，

“绿色”是亮点。数据显示，去年，7000
多万台（件）绿色智能汽车、家电、家居

产品进入大众生活。绿色消费潜力大，

关系着经济社会转型发展。《提振消费

专项行动方案》提出，“加大消费品以旧

换新支持力度”“推动汽车、家电、家装

等 大 宗 耐 用 消 费 品 绿 色 化 、智 能 化 升

级”。以绿色消费为抓手，打造消费新

增长点，牵引供给侧结构性改革，有助

于打开经济增长新空间。

向“绿”而行的消费新风，源自无数

消费者自发选择，也离不开政策引导助

力。比如，空调该怎么选？二级能效补

贴 15%，一级能效补贴 20%，降低了“绿

色溢价”，选择题便没那么难做了。去年

家电以旧换新中，一级能效产品销售额

占比超 90%，带动高能效等级和智能家电零售额实现连续 4 个月超两

位数增长，杠杆效应显著。以旧换新，换出了消费新潜力，也换出了绿

色可循环，实实在在惠民又利企。

消费，具有主体分散、需求多元等特点。当前，绿色消费理念深入

人心，如何将其转化为更旺盛的购买力？善用政策工具，因势利导，往

往能“四两拨千斤”，释放倍增效应。

政策支持不是“大水漫灌”，“有形之手”贵在精准发力。既要瞄

准真实需求，找准着力点，也要大力破堵点，优化消费环境。比如，对

年轻人来说，以旧换新国补领取使用流程不算复杂，但不善使用智

能手机的老年人未必能搞定。这就得进一步打通政策落实“最后一

公里”。

我国市场体量大、梯次多、纵深广，存量里有空间，增量里有潜能。

从千家万户的实际需求出发，精准捕捉不同消费群体的偏好，破除绿色

消费中存在的梗阻，绿色消费的潜能必将充分释放，既满足高品质生

活，又服务于高质量发展。

“有形之手”更有力，重在形成合力。以提振新能源汽车消费为例，

实施以旧换新政策以来，汽车报废更新审核、拨付监管流程等持续优

化，源头、过程、终端等各个环节协同配合，让消费者更有获得感。再

如，为进一步挖掘县乡地区新能源汽车的消费潜力，财政部等三部门启

动“百县千站万桩”试点工程，今年拟带动试点县新建充电设施超 1.4 万

台、换电站超 60 座，加快强弱项。

提振消费的政策，不仅仅存在于促销环节。从消费的全周期全链

条全体系着力，强化各项政策的一致性和匹配度，确保同向发力，才能

形成更大合力。

购买有机食品，优先选用节能、可再生产品，积极参与闲置交易

……从理念到行动，人们正在拥抱绿色消费。但是，绿色消费市场确实

还存在不少短板。比如，绿色产品标准、认证、标识体系尚不统一，消费

者如何判断“含绿量”？再如，在二手交易市场快速发展的同时，用户信

用机制不完善、部分平台监管缺失，导致货不对板、以次充好、售卖假货

等事件不时发生，如何更好维护消费者权益？未来，市场堵点卡点还有

待进一步打通，营造良好消费环境任重道远。

消费是经济循环的终点，也是新起点。绿色消费是消费领域的一

场系统性变革，其发展、壮大将带动一大批绿色产业加速崛起，推动形

成绿色生产力。坚持政府引导、市场主导，在增强消费能力、改善消费

条件、创新消费场景上持续发力，必将奏响消费升级与绿色转型的“双

重奏”，让高质量发展的绿色底色更鲜亮。
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在北京、上海，以古旧书交流为主题的文化活动精彩开展；线上平

台，二手书交易的热度持续升温……一本本古旧书籍，泛着岁月浸润的

纸墨幽香，不仅吸引着众多资深藏书爱好者的目光，也悄然叩开年轻一

代的心扉。

习近平总书记指出：“书香是一种氛围。”中国人素来敬惜字纸，爱

书、藏书之风深深植根于文脉之中。今天，人们对古旧书籍的青睐，既

是一种血脉传承的文化自觉，也是文海拾遗的交流意趣。“仰名同旧识，

为乐即新知。”故纸虽旧，但知识常新。捧起一本旧书，犹如结交一位新

的朋友。对于爱书之人而言，泛黄纸页间流转着故人笔意、丰富知识，

翻阅间就完成了跨越时空的精神交流。日常淘书的意外之喜也在其

中：书中的每一条划线、每一处笔记，都彰显着不同读者“有感于斯文”

的同频共振；名家题跋、收藏印章，更是以书为媒、见字如面，引发藏书

爱好者的精神共鸣。

促进古旧书交易，让更多旧书新友喜相逢，是践行绿色环保阅读理

念的生动实践。但对一个小众行业来说，如何突破圈层、拓展新客是不

小挑战。近年来，借助网络营销的新机遇，古旧书的流通渠道被盘活，

古旧书市场焕发出新的生机活力。

在孔夫子旧书网上，古旧书年交易 3000 万册、交易额 12 亿元；我国

第一家国营古旧书店中国书店，走进直播间推广古旧书籍，实现销售途

径多元化；二手书交易平台多抓鱼，开发了回购、消毒、翻新、封装、定价

等图书二手循环服务，每年可循环图书约 600 万册……各式各样的线

上交易平台，打通古旧书的“来路”与“去处”，畅通二手书循环利用的服

务链条，促成“让旧书找到新知己，从旧书获取新知识”的双向奔赴。如

今，线上二手书交易已超越单纯的商品流转，成为文化交流、社群联结

与商业模式创新的综合载体。

在古旧书交易走向“云端”的同时，街头巷尾的二手书店、熙攘热闹

的旧书市集里，同样上演着一场场人与书的美妙邂逅。北京地坛公园、

报国寺等依靠自身文化知名度，吸引众多书商参展古旧书市，并通过古

籍修复、木板拓印等非遗体验活动，进一步提高书市的互动性、吸引

力。上海举办的“淘书乐”旧书市集，打通了线上收购和线下展销两条

路径，并配套开展专题展览、文化讲座等，打造了一系列备受好评的文

化品牌。这些创新形式，让古旧书籍更具活力地走进人们的文化生活，

为书市、书店等传统文化景观，找到了生动又不失厚重的打开方式。

也有人疑惑：随着数智时代加速到来，实体书店、新书出版等尚且

面临不小压力，为何还要提倡古旧书籍的交易流通？从个体角度来看，

一本本古旧书，恰恰在信息碎片化、快餐化的当下，提醒着每个人应以

高度自觉的“读者意识”来对抗信息茧房、算法投喂，更积极、更自主地

实现“开卷有益”。从社会角度来看，历经大浪淘沙、去芜存菁留存下来

的古旧书，是重要的文化资源，推动古籍保护、旧书循环，让它们在岁月

流转中持续散发魅力，是书香的传递，更是对文化的传承。

如今，越来越多活动促进“旧书新知”，但古旧书行业如何跟上新潮

流，仍亟待破题。多措并举、线上线下结合，让越来越多有价值的古旧

书籍更好流通，培育更多旧书“新受众”，这场以旧“焕”新的文化活动，

必将不断拓展全民阅读的增量空间，为书香社会建设注入更多活力。

让旧书新友喜相逢
李忱阳

■人民时评R■中国道路中国梦·青春为中国式现代化挺膺担当②R

每一粒沙都是国
土，每颗汗珠都是界
碑。让青春在边疆燃
烧得更灿烂，就要做好
每一件小事，对得起每
一寸时光

真正在边疆扎下
去，精神的力量必不可
少。风在呼啸，人在伫
立，我相信，那是青春
向下扎根、拔节生长的
样子

■纵横R

政策支持不是
“大水漫灌”，“有形之
手”贵在精准发力。
既要瞄准真实需求，
找准着力点，也要大
力破堵点，优化消费
环境

从消费的全周
期全链条全体系着
力，强化各项政策的
一致性和匹配度，确
保同向发力，才能形
成更大合力

“挖掘机指数”是反映基础设施建设、观察固

定资产投资等经济变化的风向标。今年前两个

月 ，全 国 工 程 机 械 平 均 开 工 率 为 37.38%，比 2024
年 同 期 提 高 2.91 个 百 分 点 ；挖 掘 设 备 开 工 率

42.61%，较 2024 年同期提高 3.79 个百分点。“挖掘

机指数”上涨，折射出国内工程项目建设呈现向好

态势。

这正是：

铁臂破空唤朝阳，

强筋壮骨意气张。

大厦林立穿云上，

便如群峰耀霞光。

苑   院文   
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前不久，2025 年 F1 上海站赛程圆满

收官。凭借一张门票贯通全城，上海以

“F1+”为支点，将“票根经济”发展到新的

层次，展示了小票根撬动大市场的潜能。

所谓“票根经济”，是指消费者凭借交

通出行、文旅活动等场景的票务凭证，在

后续消费场景中转化为优惠凭证，获得折

扣、积分兑换等权益，形成消费链延伸，从

而 刺 激 更 多 消 费 行 为 产 生 的 一 种 经 济

模式。

“票根经济”通过跨界联动，将原本孤立

的产品或服务串联起来，可以形成“1+1>2”
的乘数效应。例如，在河南洛阳，凭借火

车票可半价游景区，推动交通与文旅深度

融合；《哪吒之魔童闹海》爆火后，不少景

区、商场推出凭电影票根享受餐饮、购物

等多方面的优惠活动。

“票根经济”撬动作用不容小觑。它

以票根为纽带，打通不同消费领域，推动

消费从“单一购买”向“链式体验”转型。

其意义不仅在于短期流量导入，更在于通

过需求精准匹配、资源高效整合、消费体

验升级来重构消费生态。比如，消费者在

景区凭电影票根享受餐饮、文旅、购物等

多方面的优惠，同样也可以凭景区的餐

饮、文旅、购物等票根到某个影院优惠看

电影。也就是说，重构的意义在于复合体

验的多方互动。

让“票根经济”充分发挥潜力，需解决

好一些现实挑战。比如，如何制定合理的

合作方案，协调各商家的利益分配，实现

互利共赢等。此外，还需建立起多维度支

持体系。相关部门应完善规则，做好监

管；行业协会可搭桥牵线，推动景区、交

通、商业主体深度合作；活动主办方可以

将 票 根 作 为 入 口 ，打 造 更 多“ 一 站 式 ”

服务。

“票根经济”作为一种新兴的经济模

式，为消费市场带来了新的机遇和活力。

让 小 票 根 持 续 撬 动 大 市 场 ，未 来 值 得

期待。

（摘编自《内蒙古日报》）  

小票根撬动大市场
丁慎毅

云南咖啡种植面积和产量均占全国的

98% 以上。作为中国咖啡的重要代表，云

南咖啡的成功密码是啥？

近些年来，全球精品咖啡消费增长速

度远高于普通咖啡。云南咖啡产业踩对

了市场节拍。2021 年以来，云南将咖啡产

业作为“高原特色现代农业”的重点产业

之一，研究实施推动精品率和精深加工率

提升的政策措施，使得云南咖啡精品率远

超全球平均水平。此外，借助共建“一带

一路”倡议、自贸区建设等政策叠加优势，

以 及 中 老 铁 路 、中 欧 班 列 等 陆 路 贸 易 网

络，云南咖啡持续快速摆上“世界货架”。

不只是云南咖啡，随着我国农业进入

全方位对外开放新阶段，其他类似的地方

特色优势产业也在向国际市场敞开怀抱。

它们的发展，给我们带来了启示。

首先，对于产业规模有限的地方特色

优势产业而言，走“小而精”的发展路子更

为可行。只要品质有保证，规模并非农产

品获得市场认可、拓宽盈利空间的决定性

因素。

其次，当中国对外开放的大门越开越

大，我们亟须以全球化视野重构产业发展

逻辑。

一方面，要看到国际市场的广阔需求，

适时调整产业发展方向和销售策略。

另一方面，国内国际两个市场同样重

要，用好两个市场两种资源，让本土特色优

势与国际资源相互对接，才能在高水平开

放中实现跨越式发展。

发展有地方特色的农业，归根到底是

为了让农民实现持续稳定增收。既引导农

民付出更多时间精力提升产品品质，也让

他们能够获得品质提升带来的红利，质量

农业才能走得更远。

与一些传统特色产业比起来，云南咖

啡仍然是一个“小产业”，但云南咖啡的升

“咖”之路表明，走高质量发展之路，小产业

一样能够闯出一片大天地。

（摘编自《农民日报》，原题为《云南咖

啡升“咖”为质量农业带来的启示》）

云咖升“咖”的启示
赵宇恒

■金台随笔R

上图：江苏宿迁沭阳县，连宿高速公路灌云至沭阳段正加紧施工。

 王帅甫摄（影像中国）  

左上图：江西宜春丰城市梅林镇谭城村，工人驾驶挖掘机建设高标准农田。

周   亮摄（影像中国）  


