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中国热泵产品
约占欧洲市场份额的

60%

中国家电产品对欧洲市场
出口同比增长

13%

2024年前三季度

新 华 社 圣 地 亚 哥 1 月 13 日 电   
（记者朱雨博）智利第十四届“未来大

会”13 日在首都圣地亚哥开幕。正在

中国空间站执行任务的神舟十九号航

天员蔡旭哲、宋令东和王浩泽发来视

频，预祝大会取得圆满成功，并表达了

中国和智利及拉美携手探索宇宙奥秘

的美好愿望。

本届大会主题为“我们想成为什

么样的人类”。智利总统博里奇当天

出席开幕式并发表讲话说，“未来大

会”是一场关于科技、政治、伦理的讨

论，邀请人们思考技术进步与人类发

展方向之间的关系。

开幕式上，蔡旭哲、宋令东和王浩

泽在中国空间站通过视频向大会参与

者问好。他们说，中国空间站是开展

空间科学研究的重要平台，也是开展

国际合作的绝佳舞台。欢迎智利科学

家更多参与中国空间站的研究项目，

共同为人类和平利用太空作出贡献。

期待更多拥有太空梦的智利和拉美年

轻人加入探索宇宙奥秘的伟大事业。

智利参议员弗朗西斯科·查万在开

幕式现场接受新华社记者采访时说，

中国一直是“未来大会”的战略伙伴。

不仅有中国学者参与大会，两国还不断

加深科技创新领域合作，本次中国航天

员送上的祝福就是一个例证。

“未来大会”是智利以及拉美地区

最重要的科学传播活动之一，创立于

2011 年。今年的大会于 1 月 13 日至

18 日举行，邀请 40 多个国家和地区的

上百名科学家开展科普讲座，其中包

括 4 名中国学者，内容涵盖人工智能、

环境保护、太空探索、科学伦理、智慧城市等。
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比利时商场销售的取暖产品，很多是

中国制造。 本报记者   牛瑞飞摄

哈马斯：加沙停火谈判已进入最后阶段
新华社加沙 1月 14日电   （记者段敏夫、黄泽

民）巴勒斯坦伊斯兰抵抗运动（哈马斯）14 日发表

声明说，哈马斯同以色列关于加沙地带停火和交

换在押人员的谈判已进入最后阶段。

声明说，哈马斯领导人当天同巴勒斯坦其他

派别领导人进行了一系列会晤和磋商，通报了正

在卡塔尔首都多哈举行的停火谈判相关情况，巴

勒斯坦各派别领导人对谈判进展表示满意。

声明还说，哈马斯与巴勒斯坦各派别将保持

沟通，直至达成停火和在押人员交换协议。目前

谈判已进入最后阶段，希望本轮谈判可以达成一

项明确、全面的协议。

每年 9 月到次年 2 月，是北半球取暖器需求

量增长的高峰期。来自中国的各类取暖产品受

到欧洲消费者青睐。在抖音海外版上，“取暖

器”相关标签的视频播放量超过 8 亿次。欧洲市

场反馈，中国取暖产品功能多样、小巧便携、性

价比高，极大满足了不同顾客的日常生活需求。

节能实惠型产品受青睐
    热水袋成为当地人节
日礼品新选择

“这款产品来自中国浙江，轻便、功率低，在

外壳和性能上做了安全防护，很受顾客欢迎。”

在德国首都柏林市中心的一家电器卖场，品类

部经理亚历山大·韦斯霍夫指着一款小巧的白

色圆柱形可折叠暖风机对记者说，“随着冬季来

临，取暖设备需求增长。我们目前在售的取暖

类产品多达数十种，其中超过一半为‘中国制

造’。”接受记者采访的一些德国消费者表示，相

比传统的取暖方式，越来越多人选择低耗能、经

济实惠的取暖设备，中国产品是很好的选择。

来自中国的取暖设备品类繁多。例如，接

上 USB 即可使用的智能暖手袋、暖脚宝、发热围

巾等，兼具美观、便携和节能属性，深受年轻消

费群体喜爱。在比利时，圣诞节期间带有节日

元素的取暖设备纷纷上市。很多商店的货架上

摆满了来自中国的各式各样的热水袋，价格实

惠。“中国制造的热水袋种类繁多，很多漂亮别

致的热水袋成为当地人节日礼品的新选择。”一

家商店的营业员对记者表示。

中国取暖产品在欧洲市场脱颖而出，离不

开中国厂商对市场需求的精准和细分把握。一

款来自广东的智能电暖器，采用人工智能温控

技术，可根据用户作息习惯调整温度，在亚马逊

德国网站获得 4.8 分的高评分，许多用户称其为

“冬天的理想伴侣”。布鲁塞尔一家水疗按摩店

负责人介绍，按摩店对取暖有很高的要求，经过

多方比较，她选中了来自中国的带加热功能的

按摩床，“不少顾客体验后都对其称赞有加”。

“欧洲消费者更加关注产品的节能和安全

属性。”中广电器集团海外营销中心总经理刘丽

萍表示，不同地域的消费者需求会有差异。在

制定海外市场战略时，集团会因地制宜、深挖市

场需求，与本土专业经销商合作，找到更适合当

地的产品和解决方案。

技术和创新能力作支撑
热 泵 产 品 销 量 约 占 欧

洲市场 60% 的份额

欧盟统计局数据显示，欧盟消耗的所有能

源中约有 50% 用于供暖和制冷，其中 70% 以上

来自以天然气为主的化石燃料。近年来，由于

欧洲能源价格大幅上涨，欧洲消费者开始选择

更加节能环保的采暖设备。其中，空气源热泵

成为当前流行的清洁取暖方式之一。

空气源热泵通过吸收空气中的热量，将热

能传递到水中，用于家庭供暖、热水供应等，既

绿色环保又经济高效。根据国际能源署的数

据，从传统燃气锅炉转换为热泵的家庭可以大

大节省能源费用，欧洲一个家庭平均每年可节

省 900 美元左右。因此，欧盟持续出台支持措

施，鼓励民众购买和安装热泵等节能取暖设备。

欧洲热泵协会数据显示，2023 年德国、比利时和

荷兰是欧洲热泵安装量增长最快的国家，同比

增长分别达 58.5%、72.2% 和 43.4%。

目前，中国已成为欧洲空气源热泵的主要供

应地之一。据中国家用电器协会统计，凭借高品

质产品和服务，中国热泵产品销量持续增长，约

占欧洲市场 60% 的份额。据中国机电商会的统

计，2024 年前三季度，中国家电产品对欧洲市场

累计出口 258 亿美元，同比增长 13%，其中海尔、

美的等中国品牌的空气源热泵产品表现突出。

刘丽萍举例说，通过持续增加研发投入，中

广电器最新推出的空气源热泵产品不仅提高了

热能转化效率，还提升了智能化水平，可在零下

25 摄氏度的低温环境高效运行，通过物联网管

理云平台实现远程调节、温度可控，带动了海外

订单不断增加。

比利时一家销售空气源热泵的商家表示，

中国品牌热泵产品质量好、性能可靠，还提供多

样选择来满足不同需求，不论是家用还是商用，

都有高效的解决方案。一位正在购买中国产品

的比利时顾客表示：“中国拥有世界上最齐全的

产业链，中国家电零部件供应丰富，电器品质肯

定好。”

不断提升中国品牌竞争力
让更多产品从“网红 ”

到“长红”

被称为“小家电之都”的浙江慈溪，是中国

最大的小家电产业集聚区，这里有 2000 多家家

电整机企业、近万家配套企业。数据显示，全球

约 60% 的小家电是“慈溪造”，同时，慈溪还是全

球最大的电熨斗、取暖器、插座等小家电生产基

地，市场规模达千亿元人民币。当地

100 多家取暖器企业所生产的产品，

出口量占全国近 1/3。据慈溪海关

统计，2024 年 1—11 月份，慈溪取暖

器出口 34.4 亿元人民币，占全国取暖

器出口总额的 24.9%，出口排前五位

的国家和地区分别为欧盟、美国、俄罗

斯、英国和韩国，出口额分别为 11.8 亿

元、4.6 亿元、3.7 亿元、3.3 亿元和 1.5 亿元人

民币。

宁波市更新电器实业有限公司是一家专业

生产高端电壁炉的出口企业，欧美市场占公司

出口总量九成以上。该公司外贸部经理李强介

绍，2024 年公司取暖器出口 1.2 亿元人民币，同

比增长 12%。“2024 年，欧洲国家的取暖器需求

有所反弹，单单一家英国客户就下了 2.5 万台、

货值 120 多万美元的电壁炉订单。”

“对于取暖产品企业来说，春夏季节主要是

做好产品生产，秋冬时节主攻销售，但是近年来

在秋冬季节我们仍需备货”。位于浙江余姚的

宁波鸿升壁炉有限公司总经理沈鸿介绍，最近

几年来，尤其是 2024 年以来，公司壁炉销售数据

不断攀升，“按照去年

销量储备的货品已经

不足，所以我们的生

产 线 并 未 停 工 ，一 直

在有序排产”。

随着欧洲市场能源

转型加快，中国取暖设备

如何抓住机遇，让眼下的出

口热度转化为长期的增长动力，

让产品从“网红”到“长红”？

“企业必须要在技术升级、产品创新方面多

下功夫。”沈鸿表示，近年来，公司加大科技研发

投入，在产品的加热速度、温度稳定性、能源效

率等方面有了很大提高，均达到行业内的较高

水平。

有业内人士分析指出，从长远来看，加强自

主品牌建设、拓展区域品牌认可度、夯实用户群

体基础是中国家电企业“走出去”的重要路径。

中国外贸企业应敏锐把握市场需求，想方设法

加大研发、提高品质，打造更多具有技术竞争力

的产品，更好展示中国制造的创造力。

中国取暖产品中国取暖产品““热热””销欧洲销欧洲
 本报记者   刘   赫   牛瑞飞   刘军国


