
党的十八大以来，我国品牌事业蓬勃发

展 、成 果 丰 硕 ，婴 配 粉 及 中 国 乳 业 品 牌 发 展

迅速。

2018 年至 2023 年，飞鹤连续 5 年在国内

婴配粉市场销量领先，可见消费者对国产品牌

信心日益增强。我们致力于打造世界一流的

乳业品牌，更好地满足市场需求。

坚持科技创新，打造“高价值”品牌。近年

来，飞鹤承担近 40 项国家和省级重要科研项

目，参与了 19 项国家、行业和团体标准制定。

公司积极开展技术攻关，在脱盐乳清、乳铁蛋

白等关键原料、制备技术方面实现突破，让品

牌的含金量更高、底气更足。

坚持绿色发展，打造“可持续”品牌。飞鹤

坚持生态优先、绿色低碳，将可持续发展理念

融入全产业链条。投入上亿元、历时 6 年，建

成我国高寒地区生态循环项目，构建黑土地上

的绿色产业链，不仅服务国家“双碳”目标，也

确 保 了 飞 鹤 原 材 料 与 生 产 环 境 的 健 康 与 优

质。迄今，飞鹤已 2 次入选“中国 ESG 上市公

司先锋 100”榜单，3 家工厂被评为国家级“绿

色工厂”，并受邀参加联合国可持续发展目标

峰 会 官 方 边 会 ，分 享 中 国 企 业 的 绿 色 发 展

经验。

坚持成果共享，打造“负责任”品牌。成立

60 多年来，飞鹤秉持“尽己所能，反哺社会”的

责任理念，将自身发展融入经济社会发展大

局。积极打造“共富链”，累计创造 17 万个就

业岗位，带动了超 16 万名农民增收。开展丰

富多元的公益行动，涵盖教育、医疗、文化、体

育、抢险救灾等领域，累计捐赠款物超 7 亿元。

这让飞鹤品牌变得越来越有“温度”。我们相

信，积极承担社会责任、与更多人共享发展成

果，是企业品牌实现自身价值的必经之路。

勇担社会责任  打造一流品牌
中国飞鹤有限公司董事长   冷友斌

海尔在哪里？在山东青岛，在中国，更在全世界。

“走出去”“走进去”“走上去”——是中国出海

最早的企业之一海尔集团品牌全球化历经的 3 个

阶段。从 1990 年首次以自主品牌出口德国，到如

今深入全球 200 个国家和地区，服务全球 10 亿用户

家庭，15 年位居全球大型家电品牌零售量前茅，海

尔已成为世界名牌。

在拓展海外市场的过程中，海尔坚持以本土化

赢得当地用户青睐。泰国气候炎热，当地人喜欢喝

冰沙，海尔在冰箱中专门设计了可制作冰沙冷饮的

变温区，匹配用户生活习惯。在欧洲，空调安装费高

昂，海尔推出的 F 系列智能空调升级了“易安装”功

能，原本需要两个人的安装工作现在一个人即可完

成。“全球家电市场实际上由一个个区域市场组成，

企业需要提供差异化的产品、服务、体验，满足不同

市场的用户需求。”海尔集团首席品牌官王梅艳说。

这背后，是海尔通过本土化研发、本土化制造、

本土化营销“三位一体”布局，与当地用户建立起沟

通桥梁。如今，海尔已经在全球设立了十大研发中

心、71 个研究院、35 个工业园、143 个制造中心和 23
万个销售网络。

通过全球协同实现高端品牌的突破，是海尔品

牌发展的重要方向。在美国，海尔推出的一款大滚

筒洗衣机零售价为 2899 美元，这让渠道商一度产

生担忧。但半年过后，追加的订单就突破了 10 万

台。在欧洲，针对能源价格居高不下的情况，海尔

创新推出了比 A 级能耗节能 60% 的海尔朗境 X11
洗衣机，一上市就占据当地高端市场份额的 10%。

“品牌迈向高端化，不仅体现在产品价格的提升，更

在于用户对海尔品牌高品质、高科技、新体验的认

同。”王梅艳说。

在深耕全球化的同时，海尔的生态品牌实践也

持续推进，锚定智慧住居、大健康、产业互联网三大

赛道战略布局，不断释放品牌活力和创新力。

海尔集团—

擦亮金字招牌  拓展全球市场
本报记者   侯琳良

2024 广州马拉松举行，作为赛事合作伙

伴暨唯一指定运动装备赞助商，安踏为本届广

马提供参赛服及纪念服。据悉，参赛服采用安

踏跑步最前沿的“4D 动态版型”，随跑者跑姿

变化自然贴合、随动而动。3 小时内完赛选手

获得纪念服，纪念服主视觉融入广东广州地标

剪影，红色线条充满活力。

多年来，安踏集团不断加大研发投入，搭

建起开放式创新生态网络，全球六大设计研发

中心、70 多所高校及科研机构、250 多名专家、

800 多家供应商，共同参与建立了从实验室到

赛场的全链路创新闭环。安踏不断引入人才

资源，行业首家院士工作站及博士后科研工作

站落户集团总部。

截至 2024 年 6 月，安踏集团累计申请国家

专利超 4600 件，在专利申请量、有效专利量以

及发明专利量上均位居中国体育品牌前列。

自 2021 年起，安踏集团每年投入数亿元，

通过设立创新基金、举办商品创新奖评选等举

措，鼓励员工能创新、会创新、敢创新。在培育

新质生产力的过程中，让创新思维深入人心，

让创新文化蔚然成风。

安踏集团始终秉承“安心创业，踏实做人”

的创业初心，坚持做好每一双运动鞋、每一件

运动服，从供应链端到品牌端全链布局、全线

发力，运用最新数智科技，发展新质生产力。

安踏集团——

加大研发投入  搭建创新网络
本报记者   刘晓宇

自 2019 年创立以来，湖南一块医药科技有限

公司积极承担社会责任，坚持“创新驱动”和“高质

发展”品牌理念，带动企业发展。

党建引领发展，服务人民健康。一块医药积极

发挥医药健康产业链优势，将科技创新应用与品牌

产业链相结合，助力健康中国建设。

加快技术创新，赋能行业发展。一块医药聚焦

数字化转型和技术创新，自有药品品牌涵盖中成药

等多个类别，连接工厂和零售终端，与超过 1000 家

制药企业合作，为下游 3000 家连锁药店总部及数

以万计的药店提供优质服务。通过建立以控销产

品为重点的医药供应链，解决供应链效率低、成本

高等问题，保障群众用药安全。

促进数字转型，提升管理水平。一块医药以数

字经济与品牌效益为根基，坚持以新质生产力带动

医药健康产业转型发展。自主研发药房健康诊断

系统等数字化技术，赋能药房降本增效，提升管理

水平，加速零售药店的数字化转型，提高零售企业

运营效率。

坚持以人为本，履行社会责任。一块医药积极

助力乡村全面振兴，向湖南省长沙县江背镇印山村捐

赠资金，支持当地产业发展升级；支援今年夏天湖南

防汛抢险救灾工作，累计捐赠价值 400万元的生活和

医疗物资；与长沙师范学院、湖南信息学院等高校共

建实习基地，为学生提供实践平台与就业指导。

未来，一块医药将进一步增强科技创新能力，

做发展的实干家和新时代奉献者，助力行业高质量

发展。

湖南一块医药科技有限公司——

坚持创新驱动  推动转型发展
本报记者   申少铁

新 材 料 是 国 家 重 大 工 程 和 战 略 性 新 兴

产 业 的 重 要 支 撑 ，其 中 碳 基 新 材 料 品 种 多 、

应用广、附加值高。

近年来，山西阳光焦化集团成立碳基新

材料发展领导组，依托山西省级经济开发区

与相关高校搭建创新平台，助推企业由传统

资 源 型 煤 化 工 产 业 向 碳 基 新 材 料 产 业 领 域

转型。阳光焦化带动安昆新能源、安仑化

工、豪仑科化工等数十家重点企业协同

发展，通过延链、补链、强链，全速推

动 碳 基 新 材 料 产 业 链 不 断 完 备

与 升 级 ，为 发 展 新 质 生 产 力

蓄势赋能。

在能源转型的道路上，阳光焦化将提升劳

动者素质和水平作为提升企业生产力的重要

抓手。集团着眼于培育发展新质生产力，通过

开展校企深度合作、专业课程培训与关键岗位

技能提升培训，完善人才培训体系；以技能加

薪、学历加薪等举措，建立健全薪酬分配制度；

建设实训基地和线上数字化学习平台，加大资

源投入，让个人进步与集团发展同频共振，让

员工尝到甜头、找到奔头、铆足劲头，激发人才

技能创新与钻研热情，为集团乃至产业发展注

入新动能。

山西阳光焦化集团——

推动产业升级  助力能源转型
本报记者   马睿姗

阳光保险做深做实科技金融、绿色金融、普惠

金融、养老金融、数字金融五篇大文章，致力于为经

济社会发展提供高质量服务，助力提升社会治理效

能、服务民生事业。

支持科技创新，发展科技金融。阳光保险持续

加大对战略性新兴产业、先进制造业的支持力度。

截至今年 10 月底，累计为近 400 家科技企业提供风

险保障超 390 亿元。

助力绿色发展，做强绿色金融。阳光保险不断

优化绿色保险服务，完善可持续投资框架与政策。

截至今年 6 月末，可持续投资余额近 550 亿元，其中

绿色投资超 190 亿元。

满足民生需求，拓展普惠金融。阳光保险持续

完善产品体系，积极拓展大病保险、惠民保、防贫保

等多种类型服务，为“三农”领域提供综合帮扶。今

年上半年，提供农业风险保障 353 亿元，支付理赔

1.5 亿元，惠及约 4.4 万户农户。为小微企业量身定

制产品服务，开展“伙伴行动”风险减量服务。

助推银发经济，深化养老金融。阳光保险不断

做优养老金融产品，首批获准经营税延养老保险，

广泛参与多地长期护理保险项目，不断扩大服务覆

盖范围，助力养老事业和养老产业发展。

发力“数智转型”，创新数字金融。阳光保险始

终将科技能力建设作为重中之重。今年上半年，阳

光保险强化 AI 可用数据和有关智能体建设，进一

步提升客户服务、销售与管理的数智化水平。此

外，阳光保险连续两年举办保险科技数智大会，为

推动行业高质量发展汇聚众智、凝聚共识。

阳光保险——

融入发展大局  服务民生事业
本报记者   屈信明
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