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凝聚势能，丰富产品矩阵

从 100 年前注册高粱穗汾酒商标，到 60 年前国家轻工业部“总结提高汾酒

生产经验试点工作组”开启“汾酒试点”，再到 30 年前在上海证券交易所挂牌上

市，汾酒的每一步发展，都镌刻着时代的印记。

近年来，汾酒在质量提升、市场拓展、品牌建设等方面取得了显著成果。在

中高端白酒市场中，汾酒的表现令人瞩目。坚持“一体两翼”品牌战略，汾酒业

绩持续稳定增长，今年前三季度，汾酒以 17.25% 的增长率，实现营收 313.58

亿元。

2023 年，汾酒提出创新发展“大清香白酒产品”，推动清香型白酒品类持续

扩大市场占有率和影响力。以青花汾酒系列为主的汾酒产品，成功打造了涵盖

次高端到超高端的完整产品线，赢得了市场认可。

作为清香型白酒的代表性产品，青花汾酒正飞速成长。从青花汾酒 20 到

青花汾酒 30，青花汾酒产品序列持续丰富，品牌在国内外市场生根发芽、开花

结果，受到广大消费者的青睐。本次经销商大会现场，“青花汾酒 26·复兴”全

球首发，青花汾酒产品矩阵再添新品。

作为青花汾酒 20 与青花汾酒 30 之间的过渡性产品，“青花汾酒 26·复兴”

填补了汾酒产品线空白，上承经典青花系列的高端定位，下拓新兴消费群体，以

差异化竞争优势，助力汾酒品牌价值再提升，为白酒市场注入新活力。

文化赋能，添彩美好生活

面对白酒行业的激烈竞争，汾酒正以深厚的企业文化底蕴为笔，添彩高质

量生活新画卷。近年来，汾酒持续深挖品牌文化内涵，搭建多元文化展示平台。

汾酒作为中国清香型白酒品类的佼佼者，始终秉持“品质为基，文化赋能”

的发展战略，积极倡导高品质生活理念，以高品质美酒服务人民群众美好生活。

同时，汾酒立体化展现品牌文化的独特魅力，让消费者更深入地了解汾酒。

本次经销商大会还在主会场外搭建了山西高品质生活展馆。展馆旨在通

过一系列高端、精致的产品展示，向全球经销商和参观者展现山西深厚的文化

底蕴，同时诠释汾酒“为高品质生活代言”的品牌理念。

展馆之中，“巨匠系列”等联名产品展区吸引了不少参观者驻足欣赏。将

“活态文化”理念注入产品之中，是汾酒坚守文化根脉、推动文化创新的实践。

汾酒致力于为消费者提供融合中华优秀传统文化的产品，以兼具时尚感的“打

开方式”呈现，丰富汾酒文化的价值表达和情感表达。

通过深入挖掘和传承白酒文化，创新文化表达形式，汾酒进一步细分受众、

精准传播，切实把握情感共鸣点，持续提升品牌影响力和市场竞争力。

聚势谋远，携手共创未来

过去一年，汾酒与全球经销商紧密协作，主动融入高质量共建“一带一路”，

致力于在国际舞台上将汾酒打造为一张亮丽的中国品牌名片，吸引越来越多世

界眼光，同时也收获了亮眼的“成绩单”。

每年经销商大会的颁奖环节，是汾酒携手各方共建共创共赢、展现龙头企

业责任担当的具体体现。

本次经销商大会现场颁发了汾酒 2024 年度优秀经销商、专卖店、基层业务

人员名单，共计 19 项大奖，1500 余人获奖。获奖者不仅为汾酒的市场拓展和品

牌提升作出了重要贡献，也为其他经销商树立了榜样和标杆。汾酒的每一步跨

越，皆凝聚着全体工作人员的不懈努力，也离不开全球经销商并肩同行、紧密合

作的大力支持。汾酒将携手各方力量，以品质为舟、创新作桨、文化为帆，共同

推动品牌出海、行稳致远。

下一步，汾酒将以更加开放的姿态、更加务实的作风，深化与经销商的合

作，共同推动汾酒品牌在全球范围内的传播与推广。

12 月 2 日，2024 汾酒全球经销商大会在山西省太原市举行。本次经销商大会邀请来自

全球各地的汾酒经销商、白酒行业专家齐聚一堂，旨在凝聚各方力量，共同推动汾酒开启高

质量发展新篇章。展望未来，汾酒将秉持匠心、创新突破，积极深化企业改革，继续为培育

发展新质生产力、推动高质量发展贡献力量。
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