
习近平总书记指出，“推动中国制造向中国

创造转变、中国速度向中国质量转变、中国产

品向中国品牌转变”“因地制宜发展新质生产

力，打造更多叫得响的品牌”，为品牌强国建设

指明了前进方向、提供了根本遵循。

11 月 28 日，由人民日报社主办的 2024 中国

品牌论坛在北京举行，全国人大常委会副委员长

彭清华出席并致辞。彭清华表示，加强品牌建设

是发展新质生产力、推动高质量发展的内在要

求。近年来，各地各部门各有关方面认真贯彻

落实习近平总书记关于“三个转变”的重要指示

精神，中国品牌的数量和质量呈现快速上升趋

势，中国品牌在全球的影响力与日俱增，品牌建

设取得可喜成绩。

人民日报社社长于绍良代表主办方致辞，

人民日报社总编辑陈建文主持论坛。中央和国

家机关有关部委负责同志、地方政府主管部门

代表、企业负责人和专家学者等齐聚一堂，围绕

“发展新质生产力   推动品牌强国建设”主题展

开深入研讨，共话中国品牌发展未来。

与会嘉宾表示，要深入贯彻习近平总书记

关于品牌建设的重要指示和党的二十届三中全会

精神，深入实施质量强国战略，创新开展中国品

牌创建行动，积极营造品牌发展良好环境，为推

进中国式现代化贡献品牌力量。

创新驱动，擦亮中国品牌

自 2015 年至今，中国品牌论坛已连续举办

10 届。本届论坛设主论坛和“金融高质量发展

案例报告会”“党建引领老字号高质量发展论

坛”“新质生产力赋能高质量发展论坛”等 3 个平

行分论坛。

创新是品牌发展的活力之源。以自主创新

激发品牌活力，用过硬质量夯实品牌根基，中国

制造加速向中国创造转变。

讲好创新故事，营造良好氛围。

科技创新能够催生新产业新模式新动能，

是发展新质生产力的核心要素，也是助推品牌

升级与转型的关键驱动力。“我们要讲好中国企

业、中国品牌努力培育新质生产力的故事，充分

展示优秀企业敢为人先、开拓创新的责任担当，

有效激发全社会创新创造活力。”中央宣传部部

务会成员、中央精神文明建设办公室专职副主

任胡凯红说。

国家市场监督管理总局党组成员、副局长

柳军表示，当前我国制造业产品质量合格率达

到 93.65%，质量竞争力指数达到 85.6。接下来，

市场监管总局将进一步加强质量支撑，深入推

进质量强企、质量强链、质量强县，以质促新、以

质赋能，培育有竞争力和引领力的中国品牌。

“企业的高质量发展归根到底要有叫得响

的品牌支撑，民营企业在发展实业中要始终把

品牌建设抓在手上，让金字招牌越擦越亮，让发

展之路越走越坚实。”中华全国工商业联合会党

组成员李冰说。

坚持自立自强，攻关核心技术。

“近年来，工业和信息化部促进制造业增品

种、提品质、创品牌，推动中国制造不断取得新

突破。”工业和信息化部总工程师谢少锋表示，

当前，我国在大飞机、轨道交通、工程机械、新能

源汽车、智能家电等多个领域的领军企业和知

名品牌加速涌现，接下来将继续坚持以科技创

新引领产业创新，擦亮新型工业化品牌底色。

“我们以装备制造核心主业为主阵地，积极

推进一批前沿性、变革性技术研究，开辟新赛道、

抢占科技制高点，形成发展新动能。”中国机械工

业集团有限公司党委书记、董事长张晓仑说。

“乳铁蛋白能够提升人体免疫力，如何保持

乳铁蛋白活性是业界面临的一大技术挑战。”伊

利集团副总裁张轶鹏说，经过 16 年技术攻关，伊

利研发出乳铁蛋白定向提取保护技术，将常温

纯牛奶乳铁蛋白保留率由 10% 提高到超 90%。

聚焦前沿科技，积蓄发展动能。

“当前，我国企业在新一代信息技术、低空

经济、电动汽车、新能源等重点领域打造了一批

具有全球影响力的国际品牌。”科学技术部党组

成员潘晓东表示，接下来，将大力培育龙头型和

高速成长型科技领军企业，塑造更多具有全球

竞争力的自主品牌。

“保利集团瞄准前沿，强化核心技术攻关。

自主研发的绿色纤维密封材料、超级电容器隔

膜、国产环氧沥青等高精尖品牌产品具备国产

替代能力。”中国保利集团有限公司党委书记、

董事长刘化龙表示。

刚刚闭幕的珠海航展上，中航集团正式成

为 C929 首 发 用 户 ，将 全 程 参 与 C929 设 计 、制

造、试验、试飞及适航取证过程。“中航集团将重

点发力国产民机运营、航空物流、航空器维修、

航空租赁、民航数智化和绿色低碳等产业板块，

提速推进空地互联等重点项目。”中国航空集团

有限公司党组书记、董事长马崇贤说。

服务社会，彰显品牌担当

本届论坛开幕式上，举行了人民日报“跨越

山海   共创美好”中国品牌国际传播项目和“走

企业，看高质量发展”融合传播项目启动仪式。

两个项目聚焦中国企业高质量发展的生动案例

和故事，将通过融媒体产品等形式集中展现中

国品牌全球化的崭新形象，展现广大企业奋勇

前进的实践和精气神，彰显中国品牌的全球影

响力和文化自信心。

传播中华优秀传统文化、“新三样”出口助

力各国绿色转型、在海外发展民生项目……多

年来，一大批中国品牌积极承担社会责任，将品

牌建设融入国家发展，为高质量发展蓄势赋能。

服务国家发展大局——

品牌形象与国家形象有机统一、相互促进，

中国品牌是世界了解中国的重要窗口，是国家

形象与文化软实力的重要组成。

“国务院国资委将指导中央企业全面积极

走出去，既关注重大标志性工程，也聚焦‘小而

美’民生项目，持续提升中央企业品牌国际化水

平，扩大品牌全球影响力。”国务院国有资产监

督管理委员会秘书长庄树新说。

积极参与全球能源绿色低碳转型和基础设

施互联互通建设，在 118 个共建“一带一路”国家

执行项目合同 3700 余份、总金额近万亿元……

“我们已成为国际化程度最高的中央企业之一，

下一步，将持续做强国际品牌，助力高质量共建

‘一带一路’。”中国电力建设集团有限公司党委

副书记姚焕说。

助力提升文化自信——

品牌，是质量、技术、信誉和文化的重要载

体。农业农村部总畜牧师王乐君表示，农业品

牌建设是重要的基础性工程，需要各方大力推

进。要深度挖掘我国传统农耕文化的精髓，加

强中国农业品牌文化赋能，融入中国乡村多元

的文化价值，讲好中国品牌故事。

五粮液集团推出的“和美全球行”跨国、跨

界文化交流活动通过艺术、音乐、时尚等多元形

式，向世界展示中国白酒的悠久传承、独特魅力

和文化追求。“正是坚持文化引领，让五粮液的

品牌形象更加具有亲和力、感染力、生命力。”五

粮液股份公司副董事长张宇说。

多年来，广州谷雨生物科技有限公司坚持

将中华优秀传统文化与现代审美相结合。公司

总裁林雨汀介绍，在产品设计上，公司巧妙融合

了中华优秀传统文化的经典元素，展现了独特

艺术魅力。

加快推动绿色发展——

“绿色是品牌可持续发展的前提和保障，对

于茅台而言，推动绿色发展更是重要的责任和

担当。”中国贵州茅台酒厂（集团）有限责任公司

党委书记、董事长张德芹表示，茅台坚持生态优

先、绿色发展，持续优化能源使用结构，开展生

产 环 节 余 热 回 收 ，不 断 擦 亮 茅 台 品 牌 的 绿 色

底色。

中国建筑集团有限公司党组书记、董事长

郑学选表示，中建集团正着力打造十大低碳零

碳标杆产品，研发百项绿色低碳关键技术，推广

千个绿色低碳技术应用场景，打造一万个绿色

低碳工地，带动数十万家上下游企业共同节能

减碳。

“中交集团抓好传统产业的强基转型，用绿

色技术改造提升传统产业，提供高效能的绿色

低碳产品和服务。”中国交通建设集团有限公司

党委副书记刘翔说，中交集团在西部陆海新通

道骨干工程平陆运河打造省水船闸、实施运河

枢纽生态调度，建设“近零碳”运河样板。

久久为功，提升品牌价值

品 牌 是 企 业 重 要 的 无 形 资 产 ，是 核 心 竞

争 力 的 综 合 体 现 。 与 会 嘉 宾 表 示 ，品 牌 建 设

事 关 高 质 量 发 展 ，是 一 项 长 期 性 、战 略 性 任

务，也是一项系统工程。要久久为功，持续提

升 品 牌 引 领 力 ，打 造 更 多 享 誉 世 界 的 中 国

品牌。

深耕质量，铸就品牌力量。

提 升 品 牌 竞 争 力 ，质 量 是 基 石 。 中

国平安保险（集团）股份有限公司董事

会秘书、品牌总监盛瑞生说，针对行

业 存 在 的 产 品 和 服 务 规 则 十 分 复 杂 、条 款 细

节晦涩难懂、服务品质参差不齐等问题，中国

平安将基于客户需求对企业战略进行相应升

级，以高质量的产品和服务，为客户带来切实

的价值。

紧盯需求，服务美好生活。近两年来，vivo
聚合企业自主研发能力，推出自己的技术品牌

“蓝科技”，聚力推动基于用户导向、产业链协同、

面向未来的系统性创新，加速构筑起科技创新硬

实力。“用户需求总是在不停地改变、升级，科技

企业要永远跑在用户需求前面，才能形成不竭的

新质生产力。”vivo 品牌副总裁贾净东说。

抓服务就是强品牌。“有一种叫云南的生

活·旅居云南”新品牌吸引更多国际游客来到

彩云之南旅居游玩。“‘旅居云南’就是在一场

场跨越时空、逾越山海的旅程中，加深不同国

家和人民的相知相亲、不同文明的交流互鉴。”

云 南 省 文 化 和 旅 游 厅 党 组 书 记 、厅 长 赵 国

良说。

“中国移动牢记网信为民、服务为本，创新

品牌运营，致力于为客户提供愉悦美好、智慧便

捷、安全可信、热忱贴心的服务。”中国移动通信

集团有限公司党组副书记、总经理何飚说。

积极出海，打造国际品牌。

国际业务覆盖了 47 个国家和地区；境外装

机规模达到 1144 万千瓦，其中清洁能源占比达

到了 72.6%……“国家电投将锚定建设具有全球

竞争力的世界一流清洁能源企业愿景，努力在

国际能源舞台讲好中国故事、传递中国声音。”

国家电力投资集团有限公司党组副书记徐树

彪说。

“今年，我们在国际市场上的整体销量同

比增长 40%。”康师傅控股有限公司执行副

总裁王世琦表示，公司产品每年触达超

10 亿人次消费者。未来，康师傅还将更

积极拓展全球市场，让全球消费者都

能够感受到中华美食的魅力。

十年树企业，百年树品牌。

展望未来，与会代表信心十足

——汇聚各方合力，加强品

牌建设，坚持创新驱动、质

量为先、精益求精，更多

中 国 品 牌 将 脱 颖 而

出 ，中 国 品 牌 建 设

必将迈出新步伐、

跨上新台阶。

发展新质生产力  推动品牌强国建设
——2024中国品牌论坛综述

本报记者   刘温馨   王云杉

本报北京 12 月 1 日电   （记者王云杉）在 11 月 28
日举行的 2024 中国品牌论坛开幕式上，人民日报“跨

越山海   共创美好”中国品牌国际传播项目启动。该

项 目 旨 在 发 挥 人 民 日 报 社 融 媒 体 传 播 优 势 ，打 造 更

多有国际影响力的“中国制造”品牌。

近年来，“品牌出海”作为中国企业寻求高质量发展

和新增长点的战略机遇已逐步成为市场共识，越来越多

拥有世界先进水平的中国品牌借势出海。

据介绍，该项目将聚合媒体资源、优质渠道、高端智

库，开展国际论坛、海外推广、跨境采访、文化交流、图片

展览、案例研究等国际传播一站式服务，深度挖掘中国

企业逐浪出海的生动案例和发展故事，集中展现中国品

牌全球化的崭新形象，彰显中国品牌的全球影响力和文

化自信心。

跨越山海  共创美好

人民日报中国品牌国际传播项目发布

本报北京 12月 1日电   （记者王云杉）2024
中国品牌论坛于 11 月 28 日在北京举行，论坛开

幕式上举行了“走企业，看高质量发展”融合传

播项目启动仪式。

近 年 来 ，广 大 企 业 经 风 雨 、见 世 面 、强 筋

骨，把坚持高质量发展作为企业的重要目标，

崭 新 的 中 国 速 度 、中 国 高 度 、中 国 跨 度 不 断

涌现。

为深刻理解和把握高质量发展的内涵要

求，人民日报推出“走企业，看高质量发展”系列

报道。围绕新成果、新作为、新贡献，人民日报

将系列报道升级为“走企业，看高质量发展”融

合传播项目，将进一步走到新场景、走近新产

品、走入新工程，充分发挥新闻舆论的影响力、

媒体融合的传播力、专家智库的支撑力，用丰富

的报道形式记录企业积极作为、勇攀高峰的生

动故事，展现广大企业在高质量发展之路上奋

勇前进的实践和精气神。

据介绍，“走企业，看高质量发展”融合传播

项目将陆续启动专题调研行，推出系列短视频、

年度案例集，讲述品牌故事、记录典型案例，并

择期发布调研成果。

“走企业，看高质量发展”融合传播项目启动

①①
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图①：2024 中国品牌论坛现场，嘉宾在

认真听会。 本报记者   伊   霄摄   
图②：2024 中国品牌论坛开幕式现场。

人民网记者   翁奇羽摄   

 本版责编：沈   寅   吕钟正   林子夜

版式设计：张芳曼

特别报道特别报道2024年 12月 2日  星期一 1313


