
深受喜爱的“中国文化之家”

本报驻韩国记者 莽九晨

自 2004 年 12 月成立以来， 韩国首

尔中国文化中心已经走过 5 年的历程。

记者日前就首尔中国文化中心 5 年来的

发展历程以及未来的发展规划采访了首

尔中国文化中心主任车兆和。

车兆和说，中韩两国地缘相近、文化

相通，中国文化很容易被韩国民众接受，

5 年来文化中心不断发展壮大， 赢得了

韩国社会各界的认可， 同时也折射出中

国文化的影响力在韩国不断提高。

文化中心主要通过信息服务、 教学

培训以及举办各种文化活动来向韩国民

众推介中国文化。 信息服务是指通过网

络、图书、音像、咨询等向韩国民众提供

中国文化信息。 教学培训是指开设汉语

班、太极拳班、书法班、古筝班等各种培

训班。 文化交流活动则是指通过举办展

览、 文艺演出等扩大中国文化在韩国的

影响力。

2004 年举办的第一期教学培训班

学员仅为 180 人， 现在每期学员已达

380 人，很多人要等上一段时间才能报

上名， 各种培训班累计参与人数已超

过 1 万人次。

文化中心的网上注册会员超过 5 万

人，网站点击率超过 70 万人次，经常到

文化中心参加活动的持卡会员也超过

3000 人。

5 年间， 文化中心举办各类文化艺

术展览及大型文化活动共计 120 余起，

参与人数达数十万人次，其中“西藏今昔

图片展” 等活动对韩国民众了解中国起

到了积极作用。

目前， 首尔中国文化中心已发展成

韩国国内最有影响力的五大外国文化中

心之一。 随着文化中心认知度和影响力

的提高， 越来越多的韩国政界和经济界

高层人士前来文化中心参观访问， 一些

韩国文化团体举办文化活动时， 也都希

望与中国文化中心进行合作， 以提高活

动的知名度和权威性。

谈到文化中心未来的发展， 车兆

和说， 要争取把文化中心办成温馨

的、深受韩国民众喜爱的“中国文化

之家”。

车兆和说，相对于其他国家来说，韩

国不缺乏汉语人才， 但缺少的是深谙中

国文化、了解中国国情的汉语人才。所以

文化中心计划聘请国内知名教授和学者

来中心任教，强化中国文化课教学，开设

“中国文化研修班”， 为韩国民众提供文

化教学服务。

他说， 文化中心在立足服务全体韩

国民众的同时， 准备将工作重点向青少

年和社会中高层人士倾斜。 青少年是国

家的希望和未来， 也是中韩友好关系的

未来。 而中高层人士则是社会的中坚力

量， 对中韩文化交流和关系发展起着重

要作用。此外，文化中心还计划通过聘请

著名专家学者作为高级顾问, 为中韩文

化产业和交流合作牵线搭桥等，来进一

步提高影响力。

（本报首尔 12 月 27 日电）

压题照片为一名美国大学生用电子书学习。 人民图片

经济透视
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美国总统奥巴马日前在白宫会见 12 家

中小银行的主管， 这是其召见华尔街大银行

家一周后的动作， 被认为是在美国失业率保

持在 10%高位情况下， 美政府千方百计创造

就业的一种努力。

奥巴马与中小银行家的见面， 不像与大

银行家会见时充满交锋和指责， 赞扬和希望

是基调。一位参与会见的人说，华尔街“肥猫”

到白宫，像是被叫到了校长室挨训，而中小银

行家则像是参加学校的家长会。 奥巴马赞扬

社区银行：“你们并没有引起危机， 但你们可

以帮助美国经济走出危机。 ”

让银行向小企业放贷， 帮助解决高失业

率难题，是奥巴马此举的目标。中小企业是美

国就业岗位的主力军， 但也是经济衰退中受

损最严重的。如果说大银行更多青睐大企业，

以社区发展为主要业务目标的中小银行，则

是小企业贷款的主要来源。 然而,金融危机和

困难的经济形势侵蚀了小企业主的资信状

况。 小企业融资主要靠信用卡债务和房屋资

产抵押， 但信用卡债务危机和房屋负资产让

这两条都已失灵。 经济学家指出，2009 年银

行放贷额减少，不光是银行紧缩信贷的结果，

也是经济不景气导致贷款需求减少的缘故。

随着经济走上复苏之路， 来自小企业的贷款

需求上升，如果银行明年依然惜贷，美国的就

业形势就将面临严重挑战。

然而， 社区银行真的能够帮助小企业摆

脱金融危机阴影吗？事实是，金融危机对社区

银行的影响，就像葡萄酒一样，后劲十足。 由

于经济滑坡，失业上升，房价下跌，贷款违约

率上升，今年以来，社区银行等小银行前所未

有地面临诸多问题， 已有 140 家中小银行由

于不良贷款和房屋止赎率上升而关门。 这是

自 1992 年储贷危机以来银行破产数量最多

的一年。导致这些银行受伤的主要原因，是住

宅和商业房贷，特别是后者。联邦储蓄保险公

司日前表示，未来几年里将有 5000 亿美元的

商业地产贷款到期，如果经济复苏缓慢，高风

险房贷的违约率将上升， 明年小银行破产情

况会更严重。

首先帮助小银行， 可能是帮助小企业获

得信贷的有效途径。当前，美财政部准备推出

一个 300 亿美元的组合计划， 包括向社区银

行提供低息贷款。金融危机以来，由于担心限

制太多、还贷成本高等原因，社区银行并不愿

接受政府注资。 但分析人士认为，目前，政府

这一计划的低利息、 银行监管人对资本金的

高要求，以及可能来临的商业地产危机，会让

社区银行无法对政府资金说“不”。

印度篇：稳步走向世界

本报驻印度记者 廖政军 王 磊

“印度符号”彰显软实力

未来两年，印度在海外的

文化中心将达到 40个

2009 年，一度轰动全球的电影《贫

民窟的百万富翁》 荣膺今年各大国际电

影节近 70 项大奖，影片对印度社会的现

实刻画让许多人心动、心痛、心酸。

在赢得国际社会如潮好评的同时，

该影片在印度国内却备受冷落和指责。

多数印度人满怀抱怨地说， 印度有那么

多光鲜亮丽的面孔， 为什么偏要向世界

展示美丽面庞上的斑点呢？ 与很多印度

人拒绝观看这部影片形成明显反差的

是，也有很多人认为，虽然这部影片让人

看到了一个贫穷、 落后、 矛盾重重的印

度，但作为一部社会现实题材的影片，其

成功还是为今年全球的影视产业打上了

“印度符号”。

在走向世界的征程中， 印度的文化

产业发挥了先锋作用。 印度电影已成为

这个国家一张亮丽的名片， 向世人展示

了其独特的文化和本土价值。 印度文化

关系委员会主任古普塔表示， 印度已在

21 个国家设立了 24 个文化中心， 具体

工作包括加强印度电影在国际上的推

介，让更多国家的民众通过电影了解该

国文化。 同时，这些海外文化中心还向

外国居民传授印度音乐、 舞蹈和印地

语，培训当地老师等。 此外，印度计划在

未来两年内再建 16 个海外文化中心，

其中包括在美国首都华盛顿、法国首都

巴黎以及一些非洲国家建立海外文化

中心，以进一步推广印度文化，提升印

度的“软实力”。

美国国务卿希拉里·克林顿今年 7

月访印期间说：“亚洲其他国家的人民在

看印度电影时会认为所有印度人长得都

很好看，过着丰富多彩的美满生活。 ”印

度正在逐步成为世界上一个不可忽视的

“软实力大国”。

“大国外交”十分活跃

试图均衡发展与美俄的

关系

印度今年的“大国外交”十分活跃。

印度总理辛格继 10 月底华盛顿之行后，

又于 12 月初访问了俄罗斯，反映出印度

试图均衡发展印美、 印俄之间的大国关

系，巩固其在南亚地区的大国地位。

由于辛格的华盛顿之行是奥巴马就

任美国总统后印度领导人首次访美，受

到美方高规格接待。 辛格明确表示，他

此行的主要目的是加强与美国的实质

性合作。 而印度媒体说得更直接，就是

重新确认印度与美国之间的战略伙伴

关系，避免印度在奥巴马的南亚新政策

中被边缘化。

辛格访俄更是一次加强“传统关系”

的友谊之旅。俄印同为“金砖四国”，双方

高层近年来互动频繁， 辛格出访俄罗斯

意在加强与俄方军事、政治上的关系，尤

其是与俄罗斯的核能开发合作。同时，辛

格也希望改变长期以来印俄双方“政热

经冷”的局面，着力推动经贸合作，计划

在未来 5 年内将双边贸易额增加到 200

亿美元。

全力摆脱经济颓势

GDP 增长经历“U”型反

转，外商投资数量、速度稳中

有升

作为主要新兴经济体之一， 印度经

济在国际金融危机中深受其害， 经济增

长速度达到 6 年来最低。 特别是继美国

华尔街出现麦道夫诈骗案之后， 印度也

出现了“萨蒂扬假账门”事件，给印度经

济雪上加霜。

萨蒂扬是印度第四大资讯科技公

司， 今年早些时候被揭露该公司存在

至少 10 亿美元的假账，引发了印度软

件外包服务业的信任危机。 而软件业

作为带动印度经济的主要动力， 单是

软件外包业务便有 500 亿美元的商业

价值。 所以“萨蒂扬假账门”对印度经

济影响甚巨。

从年初开始，遏制经济下滑、恢复

GDP 的高增长成为印度政府努力的主

要方向。 一年来，印度政府采取了降息

和扩大放贷等一系列财政和货币政策，

确实起到了提振经济的作用。 据印度官

方公布的最新数据显示，印度第三季度

的 GDP 增长在经历“U”型反转之后，达

到了 7.9%的超预期水平。 可见，印度巨

大的国内市场活力恰恰在这时显现了

出来。 此外，虽然经济前景仍不明朗，但

数据还显示外商投资的数量和速度已

稳中有升。 同时，印度服务业的高速增

长也伴随着工业生产的迅速恢复同时

出现，这说明印度经济出现普遍复苏的

趋势。

在走向世界的征程中， 印度的文化产业发挥了先锋作

用。 印度开展的“大国外交”反映出其均衡发展与大国关系

的意愿。而“萨蒂扬假账门”事件则在金融危机之年，令印度

经济雪上加霜。

正在崛起的印度急切地想让世界知道自己。 而同步提

高的软实力与硬实力， 显示出印度正在成为国际社会不可

忽视的力量。

马小宁

亚马逊公司宣布圣诞节当天电子书销量首次超过纸质书

电子书引发阅读革命

本报北京 12 月 27 日电 综合本报

驻美国、日本、韩国、西班牙、南非记者

马小宁、于青、莽九晨、张金江、裴广江

报道：图书出版正经历着从纸质印刷到

数字化的演变，读者可以更廉价、更便

捷地阅读自己喜爱的电子书籍。

美国亚马逊公司 26 日发表声明说，

２５ 日圣诞节当天， 亚马逊网站的电子

书销量首次超过纸质书， 其电子书阅

读器 Ｋｉｎｄｌｅ 也成为该网站历史上售出

最多的送礼佳品。

与此同时， 来自亚洲、 欧洲和非

洲的信息显示， 图书出版业已成为深

受互联网影响的传统产业之一， 方兴

未艾的电子图书、 网上书店、 电子教

材正在将无限的生机与活力注入传统

的图书出版业。

美国———

今年卖出 300万个阅读器

亚马逊公司表示， 其网络书店大

约有 39 万种电子书可供销售， 这些电

子书还可以在苹果 ｉＰｈｏｎｅ 手机和 ｉＰｏｄ

及 iＴｏｕｃｈ 上阅读。 美国福利斯特研究

公司的统计表明， 今年 10 月 Ｋｉｎｄｌｅ 的

销量已经占美国电子书阅读器市场份

额的近 60％。

福利斯特研究公司估算 ， 2009

年美国境内共售出 300 万个电子书

阅读器 ， 大大超过此前预计的 200

万个。

该公司还预测， 2010 年电子书阅

读器在美国市场的销量将翻一番， 达

到 600 万个。

分析人士认为， 亚马逊产品的优

势在于它的消费者群和长期建立起来

的品牌忠诚度， 但其他公司的产品也

在迎头赶上。

据报道， 美国书店巨头巴恩斯—

诺布尔公司新推出的产品 Ｎｏｏｋ 电子书

阅读器， 在圣诞节前一个月已销售一

空， 要到明年 １ 月上旬才有新货上市。

专家预计， 将来会有更多的阅读器推

向市场。

日本———

电子版连环漫画热销

与经济疲软的状况大不相同， 日

本电子书市场十分火热， 去年的销售

额达到 464 亿日元（1 美元约合 91.5 日

元）， 同比增长 31%， 今年的销售额还

将超过去年。 与日本人的阅读习惯和

兴趣密切相关， 日本电子书市场份额

的 70%是连环漫画， 居第二位的照片集

份额为 18%。

电子文字书籍的市场份额远不及

连环漫画和照片集， 其主要原因在于

两个方面： 一方面， 出版者认为电子

文字书籍费工较多， 成本较高， 难以

达到收大于支， 甚至无法保证收支平

衡， 因此出版的积极性不高； 另一方

面， 电子书的阅读者首先希望得到精

神放松， 不愿意在业余时间陷入阅读

紧张和疲劳， 故而兴趣不高。 不过，

由于具有价格竞争优势， 电子文字书

籍中辞书的销售势头较好。 据调查，

《大词林》 电子版仅售 2500 日元， 而纸

质版售价高达 8190 日元。

韩国———

中年人最喜爱电子书

韩国最大的连锁书店“教保文库”

日前发布了“2009年教保文库电子图书

销售情况”统计数据。根据该数据，今年韩

国电子书销售量比去年增长了将近 2倍，

明年的销售额有望突破 1000亿韩元。

统计显示， 韩国电子书的读者中

77.3%为男性，22.7%为女性。 根据年龄划

分，30 多岁的读者占 44.3%，40 多岁的读

者占 30.4%，20 多岁的读者占 15.3%，50

岁以上的读者占 10%，20 岁以下读者人

数很少。这表明购买力强的中青年人士最

爱购买电子书，打破了人们普遍认为年纪

越轻的人越喜欢电子书的固有看法。

此外， 已购买电子书阅读器的读

者，电子书和纸质书的购买量均约为普

通读者的 2 倍，普通读者每月购纸质书

3.9 本、电子书 2.4 本，而拥有电子书阅

读器的读者每月购纸质书 7.7 本， 电子

书 4.9 本。

西班牙———

5年后将占半壁江山

西班牙图书出版业人士认为，西班

牙及欧盟电子书市场正在起飞，未来几

年将呈“爆发式”增长趋势。 预计到 2015

年，西班牙电子书销售将占整个图书市

场 50%的份额。

西班牙文化部官员透露，2008 年西

班牙发行电子书近 8500 种，电子书占整

个图书市场的份额为 8%。

西班牙正在积极推动电子书市场

的发展，政府和国家图书馆以及出版商

行业组织正在推动数字图书馆项目，以

促进电子图书市场的发展。

肯尼亚———

10类电子教材走进校园

据肯尼亚《民族报》报道，该国主要

的教材出版社肯尼亚图书局日前开始

发行电子教材，受到了中小学校长的一

致称赞。 根据计划，肯尼亚图书局将以

电子版形式发行英语、 斯瓦西里语、大

众科学和社会科学等 10 类教材， 这些

教材将以光盘形式与印刷教材一起销

售。 在电子教材发行仪式上，肯教育部

长翁盖里呼吁其他出版商也注意到这

种“信号”，将其业务与电子教学的发展

联系起来。

与此同时，肯尼亚政府正在为中小

学推行电子阅读和电子教学做准备。 政

府已拨款为约 200 个中学购买电脑，

一项为教师贷款购买笔记本电脑的计

划也将于明年 1 月启动。

翁盖里表示， 肯尼亚政府正在制

定一项 5 年计划， 以保证全国 2 万多

所小学和约 6000 所中学的学生都能在

学校使用电脑。

电子书在方便读者的同时， 也让

传统的图书出版商感到烦恼， 纸质出

版商和电子出版商之间的争执时有发

生。大型出版集团麦克米兰最近宣布，

将推迟出版电子书的计划， 使纸质书

的价格在一定时期内维持合理的高

价， 这是针对亚马逊公司试图为电子

书统一定价 9.9美元的销售策略。

许多业内人士认为， 扩大电子书

的销售目前尚存在几个障碍：

首先， 人们对电子图书的认识还

有待普及。据调查，一半西班牙人没听

说过电子书。 其次，电子书阅读器价

格较贵，几百美元的售价限制了民众

的购买意愿，如果价格降至 100 多美

元，销售会迅速增加。 再次，读者期待

电子书继续降价。 一项对亚马逊读者

的调查显示，即使是 9.9 美元的价格，

对电子书而言依然偏高，最受欢迎的

价格是“免费”。 此外，与纸质书相比，

电子书的种类还比较少，特别是对于

小语种阅读者，可供下载的图书品种

不多。

（马小宁 张金江）

>>点评

民众负债首超年度GDP

据新华社悉尼 １２ 月 ２７ 日电 澳大利亚储

备银行公布的最新数据显示， 截至 ２００９ 年年

底，澳大利亚民众的住房贷款、信用卡及其他个

人贷款余额历史上首次超过年度国内生产总值

（ＧＤＰ）。

数据显示， 澳大利亚民众贷款余额已达 １．２

万亿澳元（１澳元约合 ０．８８１６美元），相当于澳年

度国内生产总值的 １００．４％。澳民众贷款余额比 ５

年前增长 ７１％，相当于人均负债 ５．６万澳元。

由于受到澳大利亚联邦政府首次购房补贴

政策刺激，澳民众个人住房贷款迅速增加。目前，

澳民众个人住房贷款余额相当于年度国内生产

总值的近 ９０％，而 １９９０年这一比例仅为 １７％。

澳大利亚有关专家说， 澳大利亚民众贷款

余额首次超过年度国内生产总值，这是一个“非

常不好”的信号，这表明澳民众开支远远超出其

实际收入。今后随着利率上升，那些负债额很高

的民众将不堪重负。

澳大利亚


