
冲锋号

“南京会议”力推体制改革

8 月 14 日， 全国文化体制改革

经验交流会在南京举行，下达了“任

务书”，制定了“路线图”，明确了“时

间表”， 被认为发起了文化体制改

革的“冲锋号”。

总纲领

文化产业“升格”国家战略

9 月 26 日， 我国第十一个产业

振兴规划《文化产业振兴规划》出台。

我国文化产业发展有了总纲，发展文

化产业已“升格”至国家战略层面。

改制忙

院团改制逼近“深水区”

11 月 12 日， 中国东方演艺集

团、中国文化传媒集团、中国动漫集

团在同一天集体挂牌，象征着国有文

艺院团改制逼近“深水区”。

走出去

中国文化“出海”塑形象

12 月 13 日，中国天创公司成功

收购美国布兰森市白宫剧院。随着全

球孔子学院大会第四次举行、“中国

制造”为主角的广告在美国 CNN 播

出、中国在法兰克福书展上的精彩亮

相，中国文化开始大规模地登上世界

舞台。

创业板

“华谊模式”试解融资难

10月 30日， 华谊兄弟公司成功

登陆创业板， 为民营文化企业破解

融资难提供了新鲜样本。
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改制，绽放崭新魅力

本报记者 吕绍刚

文化实力

在经济危机中“硬”起来

2009 年， 经济寒冬的冷意， 尚未

褪去， 而文化成了最温暖的灯火， 显

得格外有力量。

这一年， 文化产业继续逆市上扬。

仅 １ 月至 ５ 月， 我国文化产业平均增

幅达 １７％， 高于 ＧＤＰ 增长速度。

文化产业强劲的势头， 不仅为全

年中国经济“保八” 顺利实现贡献了

重要力量， 而且成为地方经济的重要

支柱： 仅上半年， 杭州文化产业增加

值已占全市 GDP 的 12.8%； 北京 1 月

份至 9 月份， 文化产业增加值占全市

ＧＤＰ 比重达到 11.8％； 深圳文化产业

增加值以年均 20%的速度增长， 已成

为该市的第四大产业……

这一年， 文化产业成为经济领域的

“新宠”， 成为大家街谈巷议的热门话题。

新中国首部 《文化产业振兴规

划》 出台， 第一次将文化产业发展提

到了国家战略高度； 文化部与中国银

行签订 《支持文化产业发展战略合作

协议》， 破解其融资瓶颈； 深圳文博

会， 入场观众达 351．7 万人次， 总成

交额达到 880．69 亿元； 上海建立国内

首家综合性文化产权交易所； 各地政

府也纷纷加大文化产业投入， 着力培

育新的经济增长点， 促进产业结构的

调整。

一场经济危机， 唤醒了人们对文

化的再认识： 文化不仅是软实力， 更

是硬实力。 在中国引领世界经济走向

复苏的路上， 文化没有缺席。

一部国家规划， 激发出人们对文

化的新憧憬： 以文化为内核， 以产业

为载体， 文化在经济生活中， 不再是

“配角”， 而是朝阳产业的领头羊。

先进文化

在市场经济中“强”起来

一个国家的文化， 如果不掌握市

场、 不掌握受众， 是没有力量的。 一

个国家的先进文化、 核心价值观的有

效弘扬， 也必须在市场和群众中， 得

到不断的确认与发展。

文化体制改革， 在 2009 年进入了

攻坚关键时期。

中宣部、 文化部下发意见， 明确

地指出国有文艺演出院团体制改革的

路线图和时间表， 打响文化体制攻坚

战； 国家新闻出版总署明确提出新闻

出版改革的五大任务； 国家广电总局

积极推进电影行政管理职能划转， 以

及广播电视制播分离改革。

而文化系统的“主力军” 们， 通

过体制改革， 在这一年焕发出新的青

春。 一大批艺术院团， 从国家统包统

管、 “等靠要” 的事业单位转身成为

市场化、 精品化、 品牌化的演艺企业；

一大批新闻出版单位和企业， 通过改

制、 重组、 合并、 上市， 成为更有竞

争力的市场主体； 一大批广播电视单

位， 通过改革创新， 提高了节目数量

和质量， 丰富了节目形态， 打造了一

批具有良好经济效益和广泛影响的节

目品牌。

在一个文化多元、 传播渠道多样

的全球化时代， 文化体制改革除了要

解决人民群众日益增长的文化需求与

供给相对不足的矛盾， 实现文化大发

展大繁荣， 一个重要的效果正是盘活

文化资源， 通过市场竞争， 创新文化

生产与传播方式， 让主流文化声音更

响， 把先进文化做得更强， 提高文化

的传播力和影响力。

这一年， 通过文化体制改革， 我

们能看到动漫电影 《喜羊羊与灰太狼》

以 600 万元的制作成本， 收得了 9500

万元人民币的票房， 让沉寂已久的中

国原创动漫“羊” 眉吐气； 《建国大

业》、 《风声》 等一大批主旋律电影，

得到社会与市场的充分认可； 一出出

优秀的剧目丰富了百姓的文化生活；

网络、 3G 等新媒体成为传统媒体竞相

追逐的制高点。

中国形象

在走向世界中“新”起来

2009 年， 在世界舞台上， 中国文

化元素更多了， 中国形象更“新” 了。

这一年里， 中国作为法兰克福书

展的主宾国， 牢牢地锁住了世界的目

光。 《法兰克福汇报》 以“中国塑造

另一个形象” 为题评论道， 中国通过

法兰克福书展发起“走向全球” 的攻

势， 提高“软实力”， 并积极影响世界

对中国的看法。

而这只是中国文化走出去、 重塑

国家形象的一个缩影。 在比利时欧罗

巴利亚艺术节上， 中国是唯一受邀国。

《自由比利时报》 以 《今秋的比利时属

于中国》 为题报道说， 这是“一次认

识这个文明古国的绝佳机会”， 中国向

欧洲大陆尽情展现的过去、 现在与未

来 ； 在 美 国 有 线 电 视 新 闻 网

（CNN）， 人们可以看到“中国制造”

的广告， 体味一个富有“世界合作”

精神的中国； 第四届全球孔子学院

大会再次将海外汉语热推向一个新

的高潮； “世界媒体峰会” 让世界

更加客观真实地认识中国 ； 等等 。

一个包容、 自信、 负责任、 富有亲

和力与感染力的中国形象正在世界

人民面前崛起。

在一个西方垄断文化话语权的时

代， 在一个对中国妖魔化、 曲解、 误

解不断的时代， 在一个文化和谐、 文

明共享终将取代矛盾冲突的时代， 一

个逐步走向复兴的文化中国， 不仅有

利于打破西方强势文化的垄断局面，

构造世界多极化的文化话语体系， 而

且将为世界和平与发展， 贡献更多智

慧与经验， 为世界人民带来更多希

望、 尊严、 平等和公正。

我们有理由相信， 2010 年， 随着

世博会这一继奥运会后、 当前世界

上规模最大的国际文化交流盛事在

上海举办， 中国将再次书写世界的

头条。

进步·文化

【17%】

2009 年 1—5 月，我国文化产业

平均增幅达 17%，实现逆势增长。

【1万亿元】

我国新闻出版业务总产值近万

亿。据预测，今年能突破 1 万亿元人

民币。 我国有 1.2 万余家报刊，每天

出版报纸 1 亿多份，是出版大国，但

还不是出版强国。

【60亿元】

截至今年 11 月，中国电影票房

接近 60 亿元人民币， 创历史新高，

并且连续 5 年实现 30%的增长率。

【9.2万个】

截至 2009 年 6 月，全国已建成

农家书屋 9.2 万余个，到今年底明年

初将会建成 24 万个到 30 万个，覆

盖全国 40%到 50%的行政村。

【2417项】

在法兰克福书展上，中国以主

宾国身份成功举办 612 项活动，签

订版权输出合同达 2417 项， 再创

历史新高。

【750亿元】

有关方面预测，2009 年中国数

字出版总产值将达 750 亿元，将首

次超过纸质出版的产值。

2009 年，法兰克福书展上的“中

国方阵”引世人瞩目。

上图：书展上的中国书。

阿 伦摄

左图：游人参观中国馆。
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在未来， 中国会更多研究自己的

文化，这种文化自信会越来越强。

———比利时鲁汶大学教授 戴卡琳

中国主宾国对我而言，就像穿行于

一条大门紧闭的走廊，而这些门一个接

一个地慢慢打开，让人看到新的东西。

———法兰克福书展总监 博 斯

开放可以激发更多的创造力。 中国

当代艺术家仅用一代人的时间就研究了

西方思想潮流，完成了欧洲几个世纪才完

成的事情，中国文化界的壮举是惊人的。

———欧盟委员会主席 巴罗佐

中国文化不是死的，是活的，是今

天活出来的文化态度。

———奥地利籍中国人民大学教授

雷立柏

中国文化具有一种极其独特的长远

眼光， 面对未来的不确定性怀着一种乐

观精神， 而这意味着大胆尝试与创新的

勇气。

———德国经济学教授 何梦笔

2008 年中国举办了奥运会，2010

年又将迎来上海世博会， 这期间全世

界的目光都集中在中国身上， 中国的

变化成为一道闪亮的光芒。

———欧罗巴利亚艺术节总经理

克丽斯廷·德莫尔德

现在，了解中国的渠道越来越多，

而且更客观和真实。 中国文化的发展、

对外传播的发展都体现了国家的“软

实力”。 这些“软实力”是中国长期发展

的保障。

———斯洛文尼亚汉学家 雅斯娜

文化的魅力，在文，在化。

“观乎天文，以察时变；观乎人文，以化成天

下。 ”数千年前的《易经》，最早定义了“文化”。

2009 年，体制改革的风起云涌，文化产业的如

火如荼，再次印证了“以文教化”、“以文化国”的

力量，中国魅力也因此得以新的绽放。

它告诉我们： 文化不仅是传统意义上的国

家软实力的底蕴与基因， 也成为经济发展的硬

支撑、硬资源。

它告诉我们：一旦挣脱了体制机制的束缚，

在信息多元、声音多样的时代中，先进文化的主

流声音将更为强大，新的文化生态将加速构建。

它告诉我们： 中国走向大国的重要标志之

一，便是让文化更富有吸引力，使“中国声音”传

递得更远。

走在复兴路上的中国，文化任重道远。

印象·中国


