
专家呼吁制定

《大运河保护条例》

据新华社南京 １０ 月 ２９ 日

电 （记者孙彬）正在江苏无锡

举行的中国大运河文化遗产保

护峰会上，国家文物局古建筑专

家组组长罗哲文指出，大运河不

能仅作为一般历史物质文化遗

产保存。他建议应全线疏通大运

河，发挥交通、水利、航运的作

用，按照《长城保护条例》的标

准，制定《大运河保护条例》。

王岳川

北京大学中文系教授
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对于中国出版界来说,刚刚

过去的 10 月, 无疑是一件盛

事———中国首次作为主宾国亮

相于法兰克福书展,这是向世界

展现中国文化软实力的契机。

想起了我曾做过的一项调

查：20世纪从鲁迅的“文化拿来

主义”开始，中国翻译输入了多

少本西方书籍？ 答案是 10.68万

册。 20世纪西方世界究竟翻译

了多少本中国书籍？ 结论是

1000多册。

十万对一千，差一百倍。 如

此文化“逆差”，让任何一个关心

中国文化发展的人，都无法泰然

处之。整个 20世纪，我们曾对西

方的哲学家、文学家、理论家、批

评家大量介绍引进， 而中国 20

世纪的大师和著名学者，却很少

被西方人认真研究过。

所以， 当中国携带着 1300

多种图书现身法兰克福书展时，

文化引进与输出的“落差”在渐

渐拉近， 关心中国文化发展的

人，又如何能平静？

文化是国家的生命线。一直

以来的“西学东渐”，曾令东方精神

世界意义失落，使中国文化身份模

糊，进而使得中国思想的文化创新能力减弱。 而中国文化输出的

薄弱，直接导致国际社会对中国文化的隔膜、误读严重。

中央电视台做过一个节目，参与者为欧美等 30 多个中

文台的台长和播音员，算得上是“中国通”。 有一个题目是，

孔子、苏东坡、鲁迅、李小龙，谁是中国的名人？多数答案：李

小龙。另一道题：西施、杨贵妃、林黛玉、巩俐，谁的知名度最

高？ 居然是巩俐。

这就是西方人心目中的中国形象。 我们常常听到西方

国家讨论中国时， 一会儿是“第三世界”、“环境污染大国”

等，一会儿是“中国崛起”、“中国威胁”，许多人也因此困惑。

其实，撇开国际上某些人的偏见，恐怕还在于我们自己的文

化身份不清。

好在很多人已意识到： 我们的文化再也不能紧紧跟随

西方文化走，只能守正创新。要建立在对中国经典精神的重

释上，建立在对当代人生态价值的重新整合上。

我有一个文化输出的构想： 能不能组织大规模翻译

300 本中国经典？ 日本自 1985 年以来，国家整体性就向海

外翻译输出了 500 本重要著作，中国这方面尤其欠缺。能不

能拍摄 100 集类似《发现中国》的电视片，向西方普通大众

展示真实的中国形象？能不能建立“新西方”汉语文化学校，

着力把文化艺术精神传授给西方留学生？ 能不能组建一个

教授团，他们用流利的英语，就当代世界性前沿话题与西方

人直接对话或讲演？ 等等。

发现东方与文化输出，是当今国际形势中重要的新文化

战略。文化输出应该与文化创新并行。我们应该坚持“东西互

动”的基本思路、中国立场的身份意识、和而不同的方法论原

则。 这个世界不可能按照西方意图一元而单维地发展，只能

东西方共同开始文化价值与精神生态重建，减少东西方文化

误读和冷战对抗，才能获得人类的多

元并存与和谐共生。

（本报记者吕绍刚整理）

2008年，中国电影的海外票房不到美国电影海外票房的 3％

中国“大片”何时能成“大业”

本报记者 刘 阳

10 月 27 日至 30 日，来自美国、德国、法

国、英国等 22 个国家的 100 余位电影人，在北

京新东安影城观看了 60 部中国最新国产影

片。这已经是“北京放映”第十三次为中国电影

“走出去”搭建起展示平台。

2008 年，中国电影“走出去”成绩令人欣

喜。 当年生产的 406 部影片中,45 部走向海外

市场， 并取得 25.28 亿美元的海外票房成绩，

占国内总票房的 40%左右。 然而，这一海外票

房成绩，仍不到同年美国电影海外票房的 3%。

中国电影究竟该如何与海外市场对接呢？

降风险 扩份额

合拍片成“走出去”主力

非商业性展映、商业性输出、合作拍片、电

影频道海外落地， 是目前国产电影冲出国门、

走向世界的四种途径。但国家广电总局电影局

局长喇培康认为，中国电影只有通过企业营销

进入海外主流院线，才能有效“走出去”。

业内人士普遍认为，合作拍片可以在更大

范围内集中优秀资源，降低市场风险，扩大市

场份额；同时，海外先进的电影理念和制作手

段，也能大大提升中国电影的整体水平。

事实上,合作拍片也是全球电影产业发展

的方向。以 2004 年为例，英国生产了 132 部影

片，合拍片占 64%；意大利生产 96 部影片，合

拍片占 40%；法国生产 203 部影片，合拍片占

36%。 而当年中国生产的 212 部影片中，合拍

片仅占 18%。 2008 年的 406 部影片中，这一比

例不增反降，仅有 10%。

与此同时，从 2004 年到 2008 年，中国合

拍片在海外的单片收益不断增加。 2008 年中

国电影海外票房收入的 25.28 亿美元中，合拍

片收入所占份额高达 95%。“这说明，中国电影

要更好地‘走出去’，必须大力发展合拍片。 ”

然而，合拍片“怎样在文化认同、国家形

象、审美需求等方面，尽量保有大陆的市场需

求”，是必须面对和解决的问题。中国电影集团

制片分公司总经理赵海城指出，境外投资方过

分强调海外市场， 境内投资方往往有所妥协，

直接后果就是国内市场的巨大牺牲。

明确定位和题材

用柔性表达讲好故事

作为世界电影输出第一大国， 美国近年

来在海外取得最佳成绩的影片， 主要集中在

大制作的年代戏、超越现实的神幻题材，以及

以“007”、蝙蝠侠、蜘蛛侠等为代表的类型片。

对此，清华大学影视研究中心主任尹鸿建议，

“要成功进入海外市场，题材选择要有明确定

位。 ”

中国电影海外推广公司总经理周铁东也

深有同感：“我们的电影在创作之初就必须找

到明确的市场定位，主攻国内，还是锁定海外，

这直接决定了题材和艺术表达方式的选择。 ”

美国南加州大学东亚研究中心主任骆思

典也指出， 为新中国成立 60 周年拍摄的献礼

影片《建国大业》，尽管在中国大陆取得了有史

以来国产影片的最高票房，但与全球范围内同

期上映的《飞屋环游记》和《无耻混蛋》等影片

相比，“票房成绩就不足挂齿了”。 他说，“政治

色彩过于浓厚，会削弱它的国际竞争力。 ”

2002 年，《英雄》以 2100 万美元向米拉麦

克斯公司售出在北美、拉美、英国、意大利、澳

大利亚和非洲发行的版权， 美方安排在 2031

块银幕上映，连续两周蝉联票房冠军，总票房

达 3525 万美元，被美国媒体评价为“中国最成

功的一次文化出口”。直至今天，武侠片仍是海

外市场上表现最出彩的中国电影题材。“依靠

武侠片打天下的格局，可能还要持续下去。”中

国电影艺术研究中心副主任饶曙光说。

尹鸿认为， 中国电影要让更多海外观众

接受，还必须完成从“全功能电影、民族电影”

到以娱乐功能为主的电影的整体升级。 他将

此称为中国电影从“1.0”时代向“2.0”时代的

跨越。

“现在的观众不会主动花钱到电影院受教

育，” 他说，“观众希望在电影院中获得的是健

康、轻松的娱乐。这要求我们必须学会更容易被

观众接受的柔性表达，练就讲故事的本领。 ”

细分电影市场

科学营销助推海外掘金

科学营销人才和策略的缺乏，也是目前制

约中国电影走向海外的瓶颈之一。不少海外买

家提到过“类型定位不明确，影片包装粗放，字

幕翻译不地道”等存在已久的问题。

“靠单片单打独斗进军海外难成气候，必

须通过建立现代企业制度，将海外营销、发行

纳入产业链加以重视。 ”尹鸿认为。

早在上世纪 20 年代， 美国商业部内外贸

易司便开始发表驻海外代表有关世界各国电

影市场的调查，美国官方贸易报告《中国电影

市场》专门研究了中国人的电影口味，确认“美

国电影比任何其他国家的电影都受中国人的

欢迎，中国人喜欢我们大多数电影结尾的‘永

恒幸福’和‘邪不压正’。 ”

相比起来，中国电影界对海外市场的研

究却相形见绌。 饶曙光指出，在“走出去”之

前， 中国电影界必须对海外市场有深入调

研，对不同文化背景和审美需求的地区进行

细分。

2008 年，在中国电影的海外票房中，美国

市场的票房占到 47.5%，成为中国电影的最大

海外市场。 但骆思典却提醒说，美国电影市场

主要被好莱坞电影控制这一现状很难改变。

2007 年以后， 中国电影就没进入过美国电影

票房的前 100 名。

骆思典表示，中国电影目前已经拥有一些

在国际上颇具知名度的导演和演员， 如张艺

谋、李安、陈凯歌、成龙、李连杰等，中国电影应

该充分利用好这些资源，用属于中国的品牌带

动电影对外贸易的规模化发展。

●合作拍片已成为中国电影

“走出去”最主要的渠道

●要成功进入海外市场，必须

在题材的选择上有明确定位

●学会更容易被观众接受的

柔性表达，练就讲故事的本领

●充分利用属于中国的品牌，

带动电影对外贸易的规模化发展

《什刹海》展北京风情

本报北京 10 月 29 日电

（记者陈原）北京舞台上又多了

一部北京风情画卷《什刹海》。

这部以功夫剧形式出现的舞台

大戏将全面展现北京的风土人

情，胡同、紫禁城、长城、什刹海、

直至鸟巢、水立方，应有尽有。

在北京秦乐宫上演的这部

旅游大戏将常年演出， 戏中由

熊猫、螳螂、虎、鹤、蛇、猴等形象

表现中国功夫，充满时尚感。

专家说法

呼唤理性反思 不要简单宣泄

桑标（华东师范大学心理与认知学院副院

长）：青少年的攻击性行为并不新鲜，只是网

络时代有所放大，暴力程度有所升级。 暴力

视频事件与电影电视、网络游戏中过多渲染

的暴力情节有关。青少年群体正处在喜欢学

习、模仿的年龄段，会对暴力刺激的感知麻

木，攻击他人时更易采取极端手段。

在很多校园暴力事件中， 不论是众多围

观学生放任暴力事件发生，还是用手机拍摄、

上传视频， 都显示出一些青少年是非观念的

薄弱。在一些孩子看来，原本只在大片中看到

的暴力场面，在现实中重现，更刺激，甚至值

得炫耀。 这种基本道德感、羞耻感的缺失，应

该引起我们对应试教育制度的反思。

杨雄（上海社科院青少年研究所所长）：

这起暴力事件不能简单归咎于“恶少”和家庭

教育缺损。“90 后” 群体存在对他人缺乏理

解、 缺乏现实交往和沟通技能等特点， 部分

“90 后”在追求个人价值最大化时，过于功利

化，因而产生道德界限模糊不清、是非观念薄

弱的现象。 一些“90 后”在网络和现实中的大

胆行为已引来不少争议， 令人匪夷所思。 学

校、家庭与社会必须重视和加强对“90 后”青

少年良好情感、综合素质的培养，为他们营造

积极健康的成长环境。

杨永明（上海市青少年保护委员会办公

室主任）：应当按照校纪校规严肃处理打人肇

事者，但不应把她开除。 这样的学生，特别需

要进行心理干预和辅导。

尹后庆（上海市教委副主任）：不能将“熊

姐”妖魔化。无论如何，她仍然是未成年人，需

要教育和宽容、引导。网民和社会更多应该用

教育者的目光来打量这件事， 理性分析和反

思，而不是简单地宣泄愤怒情绪。

上海暴力视频事件：

参与者木然，旁观者起哄

本报记者 姜泓冰

事件回放

少年暴力视频惹公愤

10 月 23 日起， 一段约 5 分钟的手机视

频在多个网站流传： 在上海城区一条僻静弄

堂里，一名身穿 T 恤的少女殴打另一名身穿

白衣的少女，扇耳光、扯头发、踩踢，甚至助跑

10 米飞腿踢其后腰， 被打者则表情木然，一

群同龄人在旁起哄、用手机拍摄。

此段视频一出，引起网友愤怒。视频中被

称为“熊姐”的打人女孩的姓名、学校、住址、

电话、QQ 号、博客地址等资料很快被“人肉

搜索”。

经校方了解， 打人事件发生在今年 8 月

25 日，事发地点为黄浦区，但具体原因仍不

清楚。打人的熊某在躲避一天后，随同家长一

起回校，向学校和教育部门认错。 不过，让学

校和教育部门为难的是，在最初的调查中，打

人的熊某和被打的孙某都坚称当时只是“闹

着玩”，是“游戏”；至于打人的具体原因，熊某

否认是此前网上流传的“为了争男友”，被打

女生则一直沉默，不愿多说。

更让人意外的是， 在视频中表现得十分

跋扈、有了“暴力熊”之名的熊某，在邻居、同

学和老师看来，平时还算乖顺。 在学校，熊某

成绩一般，偶尔有旷课的情况，与同班同学交

流不多。 在她家居住的小区，有邻居反映，她

进出很少说话，有时还会和大人打招呼。

10 月 27 日晚， 上海南湖职校

二分校学生打人事件有了新进展。

打人的熊某承认打人事实并认错；

学校和市教委表示， 将依照校规对

打人者做出严肃处理，但不会开除；

而被打女生也开始正常上学。

虽然教育部门呼吁网友给两个

未成年人一点空间，不要过度关注，

然而这一触目惊心的校园暴力事件

造成的社会影响，显然还未散去。

记者旁白

暴力视频并非个别

一个老师和家长眼里算得上乖顺的孩

子，为何在同龄人面前成了逞强斗狠的少女；

成人看来触目惊心的暴力动作， 少年仍称之

为“游戏”；围观的少年没人阻拦，反而用起哄

推波助澜； 被打者似乎也没有任何求助的念

头。如果不是有人拾到手机上传视频，这件事

可能将石沉大海。事件中的种种反差，让人震

惊。

暴力视频并非个别。 在网络上搜索，这

种校园暴力视频有数千条之多， 且暴力程

度愈演愈烈。 仅在最近几个月，广州、西安

等地都曾出现过集体殴打、 扒光女生衣服

拍照等恶性校园暴力事件， 其视频广泛流

传。

据共青团上海市委下属的 12355 青少年

服务热线统计，今年 3 月至 6 月，关于青少年

校园暴力事件的咨询就占了法律咨询的

14%，被暴力侵犯的青少年集中在 13 岁至 17

岁，同学间口角升级、男女生恋爱纠纷和校园

抢劫，是三个主要原因。

其实，绝大多数“90 后”都是阳光向上

的。但频发的校园暴力事件提醒我们，如何做

好对网络环境下成长起来的独生子女一代的

法律、 道德教育和情感培育， 是一个新的挑

战。

军乐奏响南昌英雄城

本报南昌 10 月 29 日电

（记者卞民德）军乐齐鸣，英雄之

火熊熊燃烧。28日上午，14支中

外军乐团和 3 支艺术乐团亮相

第三届中国·南昌国际军乐节。

开幕式上，近 1500 人组成

的世界顶尖军乐队一起奏响

中华人民共和国国歌，数万名

南昌市民聚集在八一广场周

围，高声唱和，场面蔚为壮观。

千余企业参加

海峡两岸文博会

本报厦门 10 月 29 日电 （记者蒋升阳）

29 日，第二届海峡两岸文化产业博览交易会

在厦门举行。

本届文博会共向 1000 多家企业、采购商

发出邀请，前来参会的客商组团有 56 个。 据

悉，本届文博会再受台湾文化企业热捧，台湾

地区参展展位达到 385 个，约占 1146 个总组

展展位的 1/3。 目前，已签约项目 73 个，涉及

金额 77 亿余元。

本届文博会由博览交易会、城市论坛等

四大部分组成，设 1 个主展馆，8 个分会场。

展会期间，两岸的市（县）长、知名学者及业

界名人将为海西文化产业发展谋划新思

路， 围绕海西城市群的文化创意产业发展

策略、 两岸文化创意产业园区的跨区域合

作等议题进行研讨。

瓷盘作画

乐开颜

28 日，上海宝山

区。 首届老年瓷绘教

学成果展上， 由老年

大学学员创作的瓷盘

画作品融入了世博元

素，精彩纷呈，让人大

开眼界。

图为老人们正在

兴致勃勃观赏瓷盘

画。
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