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日，第三届中国品牌节将在青岛崂山开启大幕。品牌中国产业联盟将与崂山区合作建立品牌中国雕塑公园和品

牌中国博物馆。图为坐落于崂山区的青岛市雕塑园。
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多年，真正在
市场上打拼、成长起来的
大企业、好企业也不过十
几、二十几年的发展历程，
不要说在全球范围内，即
便以国内的标准看，尚未
出现一大批根基深厚、核
心能力强大、可望基业常
青的知名品牌也是正常
的、完全可以理解的。问题
在于，有多少历尽风雨初
长成、甚至已崭露王者气
象的本土品牌、民族品牌
却由于种种原因而突遇
绝境，或一蹶不振、或折戟
沉沙、或无奈卖入他国门，
身虽在，名已亡呢？

是国人认真对待品
牌问题的时候了。
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告成立、首届品牌中国
高峰论坛成功召开，到
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日第三届中国品牌
节，以中国品牌事业的
最早推动者艾丰先生为
旗帜的品牌中国做了大
量艰苦卓绝而又激动人
心的工作，在影响整个
社会重视品牌价值、强
化品牌意识、认识品牌
规律、支持品牌建设、优
化品牌环境等方面做出
了重要贡献，“品牌，让中国更受尊敬”这一响
亮的口号也日渐深入人心。

然而，这一切都还只是刚刚开始。要真
正做到“品牌，让中国更受尊敬”，还需要做
更多扎实、细致的工作。

任务越艰巨，使命就越光荣。不是吗？

品牌之都和品牌盛会
交相辉映

品牌中国产业联盟秘书长 王 永

中国品牌节是中国品牌自己的节
日，是中国品牌规格最高规模最大的年度
盛会，是宣传展示自主品牌形象的最佳平
台，也是照亮中国品牌前行的一支火把。

第三届中国品牌节将以“树信心、立
恒心、长雄心”为宗旨，紧密围绕中国品
牌目前的发展形势，分为品牌节主体系
列活动与青岛市配套系列活动。其中品
牌节主体系列活动包括：开幕式、第八届
品牌中国高峰论坛、品牌中国总评榜
（
(%%!

—
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）、首届中国品牌博览会、品
牌中国华谱奖慈善颁奖晚会、崂山之夜·
品牌中国金谱奖颁奖晚宴、青岛品牌之
旅等系列活动。

中国品牌节首次走出首都，来到了
这座美丽的品牌之都，我们真切感受到
了青岛这座城市的真诚与热情。可以
说，青岛市领导的高度重视，市政府的
全力承办，包括青岛市会展办的无缝对
接，青岛日报报业集团的大力宣传，崂
山区人民政府的鼎力支持……海尔、青

啤、华东、红领、金王、即发、益欣、欧亚、
双星、澳柯玛、国信、城投、保罗、智诚灵
动等企业和丽晶大酒店的有效互动是
本届品牌节得以成功举行的有力保障。

特别值得一提的是，以青岛雕塑公
园为基础的品牌中国雕塑公园和品牌
中国博物馆，将成为青岛城市品牌新名
片和品牌旅游胜地。

品牌之都的良好氛围为海尔、海
信、青啤等品牌发展提供了肥沃的土
壤，而这些品牌的成功又铸就了青岛的
“品牌之都”城市品牌。此次，中国品牌
节落户青岛，更是这种互动的升华。

正如品牌中国联盟主席艾丰教授在
青岛市政府和品牌中国产业联盟签约仪
式上所说的那样，品牌中国和青岛市的
合作是“有缘、有幸、有戏”，我们坚信，在
青岛市和品牌中国的共同努力下，第三
届中国品牌节这场品牌盛会必将和青岛
这座美丽的品牌之都交相辉映，向世界
传递中国品牌的信心和力量！
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为中国品牌插上创意的翅膀
全国政协副主席 厉无畏

沧海横流，方显英雄本色。金融危机全球弥漫，国
内外经济都在经历严峻考验，而创意产业依然被看
好。“树信心，立恒心，长雄心”，第三届中国品牌节将
在青岛盛大开幕，创意产业也将迎来一个发展高潮。

任何一场经济危机后，总是要依靠创新突
破，才能够走出危机。现在很多产业面临产能过
剩、价格竞争激烈，这时候确实需要从另外角度

来发展突破。创意产业的一个特征就是能与各
行各业相融合，并从产品创新转向价值创新，以
文化创意为产品和服务提供新的价值元素。

价值创新会让消费者对品牌有更多体验，增加
品牌的附加价值，继而强化品牌的竞争力。这分为
两个方面：一是科技创新，提升功能价值；二是文化
创新，提升观念价值。理性体验和感性体验会让消

费者对品牌有更全面、更立体、更深刻的认识和感
知。这将对品牌的发展起到至关重要的作用。

关于创意产业的发展，过去强调产业链的延长，但
实际上这不单是产业链的问题，它是整个区域产业系统
的问题，是个价值实现系统。包括核心产业群、支持产业
群、配套产业群、衍生产业群在内，从创意产业激荡开来
的层层波澜，将使得创意产业实现新突破，也将使其带

领区域经济乃至整体经济走出困境成为可能。
创意无处不在，无论企业大小，无论区域经济

发展是否成熟，都需要插上创意的翅膀。
欣闻第三届中国品牌节将在首届中国品牌节

博览会上举办国际设计大师科拉尼的创意展，在高
峰论坛上也设置了不少创意方面的议题，这对中国
创意产业的发展将起到一定的推动作用。

中国品牌建设事业是一项伟大的事业，符合自主
品牌的根本利益，也是提振中国信心的重要途径。第
三届中国品牌节借助前两届的成功经验，站在更高的
层面，全心、全力、全面地为建设中国品牌提供更为优
质的服务。希望第三届中国品牌节能够成为提振中国
信心、提升品牌价值的重要契机，联合社会各界力量
携手应对金融危机，开创中国创意产业新纪元。


