
凝聚各方力量 提振发展信心
山东省省长 姜大明

中国品牌节落户山东青岛，是品牌中国与
山东合作的升华，我代表山东省委、省政府预
祝第三届中国品牌节取得圆满成功！

去年以来，面对国际金融危机的严峻挑
战，我们深入贯彻落实科学发展观，积极落
实中央扩大内需、促进经济平稳较快发展的
一揽子计划，及时出台并实施
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条政策措
施，以积极作为、科学务实为基调，重点增强
投资和消费对经济增长的拉动作用，重点开
拓城乡市场和国际新兴市场，重点增强产业
素质和可持续发展能力，重点激发经济社会
发展的活力和动力，重点解决涉及群众利益
的难点热点问题，努力保增长、保民生、保稳
定。
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年，山东省实现生产总值
%"#&!!"

亿
元，比上年增长
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；地方财政收入
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。今年以来，全省经济运行
呈现积极变化，主要经济指标逐月好转，总
体形势企稳向好，经济下滑趋势得到初步遏
制。一季度全省实现生产总值
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月份，规模以上固定资产投资
完成
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；实现社会消
费品零售总额
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亿元，增长
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；实
现规模以上工业增加值
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亿元，增长
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；实现地方财政收入
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亿元，增长
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我们大力推进工业调整振兴，围绕落实国

家规划，编制实施了
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大行业调整振兴规划、
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个特色产业调整振兴意见和
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个新兴产
业的发展指导意见，加快自主创新和工业结构
调整步伐，引领山东工业经济快速走出下行通

道，开始新一轮更高水平的增长。大力实施品
牌战略，培育了一批名牌产品、名牌企业，中国
名牌产品达到
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个，山东名牌产品达到
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个，中国驰名商标达到
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件，山东省著名商
标达到

")&)

件。
第三届中国品牌节在山东青岛隆重举

行，以“树信心、立恒心、长雄心”为目标，让
更多的自主品牌看到希望，找到榜样，学到
精神。作为东道主，山东企业最先分享品牌
的光芒，获得百舸争流的勇气和坚忍不拔的
毅力。我们将以此为契机，凝聚各方力量，提
振发展信心，提升品牌价值，努力巩固提升
山东经济企稳回升的向好形势，确保完成各
项预期目标任务，为全国经济社会平稳较快
发展做出应有的贡献。
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品牌是自主创新的重
要标志，是企业竞争力与
实力的一个综合体现，也
是市场效益。实施品牌战
略，推动自主创新是加快
转变经济增长方式，实现
国家产业升级和结构优化
的重要一步。打造中国自
己的品牌、名牌，是广大自
主品牌的共同愿望，需要
国家、社会和企业各方的
共同努力和参与。

旨在落实品牌战略，
服务广大中国自主品牌，
中国品牌节应运而生。在
社会各界的大力支持下，
前两届中国品牌节成功
举办，给广大自主品牌提
供了一个积极参与、展示
提高的良好平台，为中国
品牌建设事业增添了新
的活力。

在此基础上，由中国
贸促会、山东省人民政府
和品牌中国产业联盟等
单位联合主办的第三届
中国品牌节将借助以往
的成功经验，站在更高的
层面上，全心、全力、全面
地为建设中国品牌提供
更为优质的服务，利用自
身优势，全方位地整合不
同领域的品牌资源，加速
中国品牌升级，尽早实现
中国品牌国际化。

特别是在当前的经济
形势下，我们将竭尽全力，
努力将第三届中国品牌节
办成传递中国信心和力量
的大会、创新品牌思维的

大会。衷心希望第三届中国品牌节能够成为传
递中国信心、提升品牌价值的重要契机，联合社
会各界力量携手应对金融危机，推动中国经济
走出低谷，成为展示中国企业品牌、产业品牌、
城市品牌的一流平台。
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世界金融危机对中国自主品牌发展是
一个机遇。

这是因为
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年北京奥运大大提升
了中国国家品牌的形象。而这次世界金融
危机更是空前大幅度地提高了中国国家品
牌的形象，许多国家的
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往下掉，而中
国的
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还在快速增长，世界不能不注
目，不能不佩服。

这是因为“中国制造”作为一个品牌也
已经被世界所认可。世界各种大名牌都有
中国制造的产品为它们做贴牌。“中国制
造”被认可，就为“中国品牌”被认可打下了
基础。

这是因为改革开放
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年已经涌现了
一批具有国际竞争力的中国大品牌，可以
在危机中显示它们的活力。

而我认为，最重要的是这次金融危机
用外力打破了中国“两外”发展模式的惯
性，给中国人上了次生动的品牌课。

所谓“两外”模式，就是以外延发展为
主和外向拉动比重过大的模式。这种模式
可以这样描述：消耗越来越多的能源和资
源，造成越来越严重的环境污染；进口的资
源和能源的价格越来越高，而生产出越来
越多的产品卖到国外的价格越来越低；换
回来的外汇，在一些发达国家的干预下，既
不能买回拥有资源公司的股权，也不能买
回优良的外国公司资产，只能把美元存在
外国银行和购买美国国债，利息低，风险
大；外国公司更利用他们的投资（应该认为
包括我们在他们那里存的钱）到中国来投
资，挣取比我们的利息高十倍以上的利润。
这就是说，穷人在富人那里存钱，穷人为富
人买单，富人再用穷人的钱在穷人那里投
资赚更多的钱。
“两外”模式的形成有其历史原因，在

一定时期它也起过很大的积极作用，但时
至今日，情况已经发生了巨大的变化，应该
是我们对这种模式进行反思的时候了！

这种模式既不可能也不应该再继续下
去了！

我们谈论金融危机，当然会关注经济形势何时会有转机，
但最重要的应该是从中得到深刻的根本性的启示。

必须花大力气扎扎实实地推进品牌战略，改变我国的“两
外”发展模式，就是最重要的启示之一。
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借助品牌节平台 探讨品牌发展之路
青岛市市长 夏 耕

品牌体现着一个区域经济发展的综合实
力和竞争力，这是国内外历史实践所证明的，
青岛就是最典型最有说服力的例证。改革开放
以来，青岛市历届市委市政府始终如一地重视
和实施“品牌兴市”的发展战略，积极采取各种
措施大力培育和发展品牌，通过多年的投入和
努力，获得了丰厚的回报。

目前，青岛在品牌方面有两大收获：
一是青岛成为中国的品牌之都。青岛拥有

众多闻名全国乃至全球的企业品牌和产品品
牌，带动了区域经济的快速发展。海尔、海信、
青啤、双星等绽放着夺目的品牌光芒，青岛金
王、崂山矿泉水、即发等品牌赢得客户的青睐。
在它们的带动下，一大批优秀品牌如雨后春笋

般成长起来，使青岛形成了一个品牌集群。
二是青岛的城市品牌形象不断提升。

!##$

年，青岛成功举办了北京奥运会帆船比赛，提
升了城市形象和影响力。良好的城市品牌形象
使青岛企业品牌获得了巨大溢价增值，而企业
品牌的发展又为青岛城市品牌增加了丰富内
涵。目前，为了将这两种优势充分融合，发挥品
牌优势，我们结合实施“环湾保护、拥湾发展”
战略，正在积极打造“青岛品牌之旅”的新路
线，向游客开放海尔、青啤、海信等品牌企业和
未来的品牌中国雕塑公园、中国品牌博物馆为
一体的品牌旅游线路，将青岛美丽的自然风光
资源和品牌人文资源融为一体，使之成为带动
青岛经济发展的新亮点。

青岛多年的历史证明，品牌的成长根基在
于创新。未来青岛仍将坚持“品牌兴市”的战略
规划，并力争在打造蓝色经济区和高端产业聚
集区中获得新的突破。本次青岛市人民政府和
品牌中国产业联盟签订的一系列协议中，包含
了多项具体的品牌战略和措施，今年
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联合举办第三届中国品牌节就是其中最重要
的一项内容。希望通过本届中国品牌节，汇聚
政府、企业、媒体、学术等各界精英，共商中国
品牌大计，共同探讨危机下和调整期中国品牌
的发展之路，加快产业结构调整，这无疑是利
国利民的大事和好事，具有深远的历史意义。
另外，亦可吸引大家来青岛这个“中国品牌之
都”观摩交流，探讨区域品牌发展之路。


