
新奥迪
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全球首发
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日电
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日，奥迪
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款高效
车型和品牌历史上的旷世之作———

'()* + ,-.*/0123*.

（
+

型“流线”赛车）亮相上海车展。此外，奥迪还全球首
发新奥迪

!"

，并展出众多奥迪高效模块战略的最新高
效车型，显示了奥迪品牌对中国市场的充足信心与高度
重视。

本届车展上亮相的新奥迪
!"

不仅外观更具越野活
力，还配备了“全球最清洁的柴油发动机”，在欧盟标准下
的百公里综合油耗仅为
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升，尾气排放已达到欧洲将
于
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年实施的欧
78

排放标准。今年下半年，新奥迪
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系列车型将在中国上市。
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年是奥迪品牌成立
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周年，奥迪公司负责
市场和销售的董事会成员萧绅博表示，虽然全球金融
危机重创欧美车市，但是奥迪仍然将每年投入
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亿
欧元进行产品开发，
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年左右实现
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万年销量的
目标没有改变。今年一季度，奥迪在欧洲豪华车市场
的销量虽然也出现了下滑，但是市场份额已超越了奔
驰、宝马。

延安有了汽车制造业

本报上海
#

月
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日电 （雷万钧）随着陕北经济的
发展，革命圣地延安有了汽车制造业———投资
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亿
元的陕西汽车集团延安专用车有限公司最近成立并动
工建设。

陕西汽车集团延安专用车有限公司是陕汽集团的子
公司，由陕汽集团和延安市政府合资组建。项目建成后将
形成年产
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辆自卸车、罐式车和
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辆油田特种车
的生产能力，成为延安市最大的装备制造企业。

据了解，陕西汽车集团有限责任公司是国家选型对比
后保留的唯一指定装备我军的重型军用越野车生产基地和
首批汽车出口基地企业。
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年工业总产值达
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亿元，
实现利税
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亿元。集团力争建成年产销整车
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万辆，工
业总产值
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亿元的国际化特大型商用汽车企业集团。

雪佛兰科鲁兹售价公布

本报上海
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月
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日电 备受关注的新生代性能
中级车上海通用雪佛兰科鲁兹日前公布售价，价格区间
定为
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万元—
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万元，并于
#

月
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日全国同步
上市销售。作为上海通用汽车在国内中级车市场投放的
重量级产品，雪佛兰科鲁兹此次共推出
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和
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两
款排量、
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种不同配置的车型，配备
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速手动和
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速手
自一体变速箱，并有

:

种车身颜色可供选择。

海马欢动
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升新车上市

本报上海
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月
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日电 上海车展上，海马欢动
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新车上市发布，
<

款车型售价分别为：标准型
"56:

万元、舒适型
45<:

万元、豪华型
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万元。海马欢动
是海马“蓝色引擎”自主动力总成战略下的全新力作，
采用了先进的
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技术，不仅具备高动力输出、高可
靠性、低排放、低油耗、环保节能的特点，而且排放达
到欧

87

标准。
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车展特刊
融合创新 共赢未来

上汽自主品牌全面发力
本报上海

#

月
$%

日电 （李彦彬）在第十
三届上海国际车展上，上海汽车以“融合创新、共
赢未来”为主题，携荣威、
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名爵两大品牌共
6

款车型
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辆展车第一次全面亮相，并面向全球
首发两款突破性的车型：名爵

=>:

和
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概念
车荣威
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。
上海汽车执行副总裁兼乘用车公司总经理

陈志鑫介绍说，
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年是荣威和
=>

名爵完成
全面融合的元年，也是上海汽车实施“平台战略”
和“双品牌战略”步入佳境的一年。在
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年上

南合作第一年实现“统一规划、统一研发、统一采
购、统一制造”的基础上，上海汽车今年开始着力
推进“统一营销”，旗下荣威和
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名爵两个子
品牌将采取差异化的品牌定位；与此同时，加大
资源整合力度，发挥
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的协同效应。
陈志鑫说，经过一年多的融合，在“平台战

略”的架构上，临港基地、仪征基地，还有南京浦
口基地一起成为上海汽车自主品牌国内三大生
产基地，并与上海汽车技术中心安亭总部、南京分
院和海外研发中心一起形成上海汽车完整的自主

品牌体系。根据规划，这些基地今后将不再按照品
牌而是依据产品平台来划分职能。荣威、

=>

名爵
在有效差异化的基础上，加快实施“同技术平台、
同生产平台”的“平台战略”，积极发挥规模效应，
大幅降低产品研发、采购和制造费用，增强自主品
牌的产品竞争力。按照平台划分，在
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平台上
开发的名爵

=>:

将在目前国内最先进的汽车生
产基地临港基地生产；而荣威和

=>

名爵品牌的
B

级车将在升级后的南京浦口基地共同制造。
“今年一季度，荣威
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累计销售
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万辆，

其中，
%54'

高配置车型占
<&C

，远远超过了竞争
对手。”陈志鑫告诉记者，自去年下半年上市以
来，荣威

99&

的销量逐月攀升，无疑为上海汽车
自主品牌打了一针“强心剂”。未来即将上市的荣
威
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和
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，将进一步丰富上海汽车乘用车
的产品线。其中，中级车

?%

是针对“
<>

时代”开
发的全新车型，不仅将汽车由“个性的数字化”推
向“群体的网络化”，而且创造了
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的革命
性理念。而全球首发的名爵
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是上海汽车在
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平台上集成全球资源开发、面向全球市场
销售的一款即将量产车型，是上海汽车实施“平
台战略”取得的首枚成果。

陈志鑫指出，依托
$&

多年开放合作积累的
经验和资源、清晰的发展战略规划、人才优势、精
心锻造的强大体系竞争力，加上上南融合的进一
步深化，以及未来有竞争力的新产品投放，瞄准
中高端的上海汽车自主品牌乘用车一定能迎来
美好的明天。

上海通用总经理丁磊回应“通用危机”：

上海通用没受实质影响
本报上海

#

月
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日电 （李晓
楠）“日前美国政府释放出的通用破
产信号，对上海通用没有实质性的影
响，相反转危为机我们还有一些机
会。”上海车展期间，上海通用总经理
丁磊对引发业界担忧的“通用危机”进
行了正面回应。

丁磊认为，奥巴马政府的表态是
一个积极的信号，那就是政府正式表
态要干预“通用危机”了。政府不仅为
通用与销售商和客户的关系承担担
保，还将采用庭内解决、庭外解决、破
产保护等强硬手段，迫使通用摆脱工
会、劳资关系等历史包袱。“破产保护

首先是保护它不破产”。丁磊指出，如
果摆脱历史包袱，通用还是非常好的
公司，因为无论氢能源、混合动力还是
电动汽车，通用都走在前面，它的全球
平台也是最先进的。通过重组，通用将
变成更强大的公司。

丁磊说，另一方面，上海通用是一
个全独立合资企业，
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年来，无论是
精益生产管理系统，精益运作的业务
系统，包括全球采购都是独立的，尤
其重要的是销售服务系统全部独立。
此外，上海通用形成了一个完整的、
先进的技术开发系统，已经有能力开
发整车，并且正在实施到最后的阶段，

今年年底由上海通用泛
亚主导开发的新一代普
及型轿车将上市销售，
还有运用最新可变气门
技术的小排量的发动机
也在开发。未来，通用在

华要实现
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万辆销量，其中
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万
辆肯定是上海通用的。目前，上海通用
所有的产品项目不仅没有取消、推迟，
有的还提前了。投资四五亿元的世博
会汽车馆、
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亿元的试车厂也没变
化，这充分表明了股东双方的信心。

此外，上海通用的企业章程规
定，双方股权不能随意转让、不能随
意退出，转让要得到另外一方的同
意，另一方具有优先权。所以，即便
通用进入破产保护程序，通用在上海
通用的股权也不可能随意转让给第三
方。合资企业运行品牌的许可权也不能
随意转让。

丰田社长渡边捷昭与丰田中国投资有限公司副总经理曾林堂一起为雷克

萨斯混合动力车
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揭幕。 彦 桥摄
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概念车。 彦 桥摄


