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月
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日电 （李
慧敏、崔亮亮）
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月
"$

日，第十三届
上海车展正式拉开帷幕。在琳琅满
目的新车、概念车之中，公众早已
熟悉的上汽通用五菱之光，却成了
耀眼的明星，销量突破

#%$

万辆。
据介绍，早在

"$$&

年，五菱之
光市场保有量已突破

#$$

万辆，成为
全球销量最高的十大单一平台车型
之一。时至今日，再次以突破

#%$

万
辆的业绩，成为了国内车市中名副其
实的单品销量冠军。

五菱之光为什么能畅销？被采
访的用户道出了缘由：“五菱之光好
用，保养、修车都没问题。”业内人士
分析，五菱之光持续热销的另一个
原因，得益于上汽通用五菱完善的
售后服务网络。据统计，目前上汽通
用五菱在全国已有

#$$'

个销售网
点、

#$(%

个服务网点，在全国地级市
的覆盖率已达到

)$*

左右，在全国
行政县的覆盖率也达到

"&*

—
")*

。
作为微车市场占有率最高的厂

商，今年
+

上汽通用五菱一季度共实
现 销 售

"!'"),

辆 ， 同 比 增 长
,!-%*

。其中经典微客五菱之光销售
突破

#!

万辆，大微客五菱荣光销售
近

!

万辆。

150万辆
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车展特刊

一汽瞄准自主品牌
任 炎 李彦彬

在全球经济不景气，国际
.

级车展参展商锐
减的大背景下，

"$$)

年上海车展却呈现出一片繁
荣：一汽、东风、上汽、广汽、北汽五大集团首次集
体亮相上海车展，吉利、奇瑞等自主品牌的主力军
全面展示其研发成果。特别是作为“共和国长子”
的一汽，在此次车展上，首次以全自主品牌亮相，
表明了其全面备战自主品牌的决心。

首次全自主品牌亮相

""

款自主品牌汽车、
#!

台动力总成，包括室
内

#'

辆乘用车、室外
'

辆量产商用车、
##

台发动
机、

,

台变速箱，一汽在此次车展上可以说全面展
示了其最新的自主产品和技术。

一汽集团在室内展馆以“治国、齐家、修身、平
天下”的逻辑关系，将展品分成五大系列，不仅覆
盖了各细分市场，更是力求满足不同层次消费者
的需求。而在室外展馆，一汽则带来了其自主研发
的第二代混合动力客车和

%

款解放卡车。

一汽相关负责人告诉记者：“为了契合一汽的
参展主题———科技、自主、新发展，我们带来了自
主研发的高端产品红旗
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，
2

级车代表作奔腾
2%$

、奔腾
2%$341

混合动力、混合动力客车及顶
级动力总成

5.#"61

发动机等，以充分展现一汽
致力于新能源的开发与应用，以及在汽车电子、轿
车发动机开发能力等方面已与世界先进技术水平
对接的成就。”
“同时，在此次一汽亮相的

#,

款自主新车当
中，有

&

款将于年内上市。在此次车展上我们还展
出了系列新能源产品、小型车产品以及面向广大
农民用户的微型车产品，以贴近更多消费者的需
求。”该负责人表示。

新自主战略提升品质

早在
"$$(

年，一汽就启动了新自主战略，在
新掌门人徐建一的主导下，一汽研发资源整合拉
开了序幕，自主开发的项目比以前增加了约

#7,

。

搭载着大众速腾
#-'

发动机、马自达
8'

底
盘、日本爱信

'

速手自一体变速箱，以及众多创新
高科技装备的奔腾
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，就是一汽整合集团资源、
为中国客户全新打造的一款全面越级的中级轿
车。据一汽轿车有关负责人介绍，之所以说全面越
级，是因为奔腾

2%$

不仅车身长度、宽度、内部空
间都超越了目前国内的中级轿车竞争对手，而且
在操控性、安全性、舒适性、高科技应用等方面都
堪称国内

#-'

升中级轿车的“王者”。
在一汽内部，有这样一种说法———“自主行不

行，就看小奔腾”。为了实现核心零部件的良好匹
配，确保高品质，一汽轿车不仅针对奔腾

2%$

在国
内外进行了为期一年的严格测试，而且已经试生
产

)

个月。据悉，今年
%

月，奔腾
2%$

将正式上市。
双电机全混合结构，具备所有混合动力功能，

还具备插拔式可外接充电功能……在一汽展台上，
混合动力汽车奔腾

2%$341

，展现了一汽在混合动
力系统技术平台和整车制造方面的最新成果。

此外，在一汽自主研发体系当中，红旗汽车仍

然是一汽高端自主、企业责任与社会性的代表，其
国车地位不可替代。本次车展展出两款红旗高端
产品———红旗
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概念车及红旗盛世。

产品开发体现新理念

不断推出消费者能够买得到、用得上的好
车，是一汽新产品开发的目标。相关负责人表
示，

"$$)

年，一汽确定了技术研发的五大重点领
域：一、环保性。重点发展节能、高效的传统汽车
技术；二、可靠性。重点打造稳定、耐久的汽车技
术；三、舒适性。重点开展汽车

913

性能设计与
开发技术、热经济性能管理、主观评价技术、轮
胎、人机工程学基础研究等；四、安全性。重点开
展碰撞安全性能设计开发与控制技术，汽车电
子安全平台技术研究等；五、智能化。重点开展
汽车电子控制系统技术研究工作。与此同时，一
汽将重点加强

,

个环节的改进，即产品结构调
整、政策惠及产品营销和加快新能源汽车的开
发步伐。

在微型车研发、市场网络构建方面，一汽下了
不少功夫。此前，一汽吉林汽车总经理胡汉杰也表
示，在一汽明确的自主百万辆目标中，微型车是其
中重要的组成部分。以本次车展展出的

1&$

为例，
1&$

是一汽技术中心全新开发的换代微车，量产
以后将改变一汽原来微车产品线单一，只有中、低
端产品的局面，重塑一汽微车高端形象。

东风自主品牌轿车
风神
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发布
本报上海

!

月
"#

日电 （高宇）东风汽车公
司在上海车展上发布了东风风神首款产品———风
神

/,$

。这款车是融汇了东风
!$

年整车设计、制
造实践与

"$

年国际合资合作积累的东风风神
开篇之作。一款即将量产的
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混合动力车、一
款

:

级三厢概念车和一款纯电动微型概念车同
时亮相。

目前，东风风神已在全国范围内布局了
%!

家专营店和
#"$

个二级销售、服务网点。东风乘
用车公司武汉工厂按计划完成工业化和工厂建
设，进入生产调试阶段，并已具备批量生产的能
力。东风风神
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将于
%

月份在武汉下线，之后
将很快上市。

长安汽车携七大品牌亮相

本报上海
!

月
"#

日电 （严明）在上海车展
上，即将上市的悦翔两厢、中国首发的长安铃木全
球 战 略 车 新
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、
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混 合 动 力 概 念 车 和
5:#$#

概念车成为关注的焦点，此外，长安汽车
还展出了

!

款高性能发动机产品。长安汽车董事
长徐留平表示，到

"$#"

年，长安汽车总量将力争
跨越

"$$

万辆，市场占有率达到
#%*

左右，其中，
微车达到

#$$

万辆左右，轿车达到
($

万辆以上。

郑州日产
>51

战略全面提速

本报上海
!

月
"#

日电 （蔡丽莎）专注
>51

（轻型商用车）市场的郑州日产，在上海车展上推出
了日产品牌

91"$$

和城市多功能商用车东风帅
客，并宣布将于近期在国内投放日产品牌高端轻
卡凯普斯达，标志着其

>51

战略全面提速。
郑州日产总经理郭振甫介绍说，

91"$$

是一
款基于日产

2

级轿车平台开发的国际化车型，兼
顾载人和载物，有商用、两用、乘用三个系列、

%

款
产品，不仅与目前市场上的微客、商务车、轻客形
成了明显的市场区隔，而且具有便利、宽大的多功
能空间，智能、人性化的室内配置，综合使用成本
却比微客低
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左右，开创了国内
5:1

（从轿车
平台上延伸出来的厢式车）全新细分市场。

东风雪铁龙发布新品牌
本报上海

!

月
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日电 （孙佳萍）
!

月
#(

日，
东风雪铁龙在上海发布新品牌，并公布了全新品牌
主张———“人性科技 创享生活”。据副总经理魏文
清介绍，目前，东风雪铁龙的经销网络总数近
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家，其中
!/

网点
"#&

家，新品牌发布后，新网络形
象的更新将在

,

—
%

年内完成。与此同时，东风雪铁
龙的新车引入步伐也开始加速，车展后，世嘉三厢
将上市，新

5%

则于下半年面世，未来还将引入更高
级别的新车型，

"$#$

年将覆盖
&$*

的车型市场。图为东风日产展台。 彦 桥摄


