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政治新闻

“时间就是金钱，效率就是生命”

一句口号与一座城市
本报记者 胡 谋

说起深圳，人们就会想起那句著名的口号：
“时间就是金钱，效率就是生命”。

“时间就是金钱，效率就是生命”，它是上世纪
!"

年代的一杆“风向标”，是中国人第一次伸出手
指去触摸市场经济后得出的最直接的感受。
“时间就是金钱，效率就是生命”，深圳今天仍

然把它作为自己的城市口号，在与时俱进中，增加
了新的内涵。

一句口号：

它的核心就是“发展”

紧邻蛇口港的微波山下，那块“时间就是金
钱，效率就是生命”的标语牌，迎着南海的海风，已
经竖立了

#$

年……

熊秉权（曾任深圳蛇口工业区管委会副主任、
蛇口工业区管理局局长）：
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年下半年的一天，时
任蛇口工业区管委会主任的袁庚将一个纸条交给
我说：“我提了四句口号，你看行不行。”纸条上写的
四句话就是：“时间就是金钱，效率就是生命，顾客就
是上帝，安全就是法律。”我觉得前两句很有必要，后
两句因当时环境还不宽松，便建议暂时不提。

于是，“时间就是金钱，效率就是生命”的标语
牌竖立在通向往返香港船班的码头道路两侧。没
想到口号一提出，就引起很大争议，标语牌也“三
起三落”。

乐正（深圳市社会科学院院长）：
%&!'

年
%

月
#$

日，邓小平视察深圳后回到北京，他告诉中
央领导同志：“深圳的建设速度相当快……他们的
口号是‘时间就是金钱，效率就是生命’”。这个口
号能够得到小平同志的肯定，能够很快传遍中国
大地、成为影响当代中国人思维最重要的理念之
一，是因为它鲜明、通俗地诠释了市场经济，它是
冲破思想禁锢的一声呐喊，体现了一种符合改革

开放时代要求的新思想、新观念。
“时间就是金钱，效率就是生命”，它的核心实

际上就是“发展”。要杀出一条血路，如何寻找突破
口？就是特区。现在，深圳特区向全国证明：“发展
就是硬道理”，特区走出了一条成功的道路。

马化腾（腾讯公司董事会主席、首席执行官）：
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年，我随父母来到深圳，“时间就是金钱，效率
就是生命”叫得很响。当时听到这句口号真的很震
惊，“金钱”也可以拿来做口号，以前哪敢这么提。
“时间就是金钱，效率就是生命”，体现了深圳

拓荒者的创业心态，表现了他们对时间的珍惜和
对效率的追求。这对我们这些后来的创业者也是
激励，让我们在改革开放的大浪潮里抓住机遇、获
得发展。

一座城市：
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年不断变化的奇迹

登微波山远眺，那块“时间就是金钱，效率就
是生命”的标语牌下，是一座只用
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年就迅速崛
起的现代化城市……

熊秉权：“时间就是金钱，效率就是生命”不仅
表现出深圳的思想解放，更表现出深圳的实干。深
圳不是喊出来的，而是实干出来的。在“时间就是
金钱，效率就是生命”的激励下，深圳进行了分配
制度、管理体制、人事制度、用工制度、工资制度等
一系列改革，创造出多项“中国第一”和让世界震
惊的“深圳速度”，带来了一座由边陲小渔村迅速
发展起来的现代化国际大都市。

杜和平（长城科技股份公司副总裁）：我们从
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年来深圳南山，当时这一片还是草地、稻田。
我们在铁皮房里搞加工，接到一份

%(

万美元的订
单。用“时间就是金钱，效率就是生命”激励自己发
展，
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年之后，我们的销售额已经达到了
#++

亿
元，和当初的

%(

万美元相比，简直是个天文数字。
陈炳林（深圳本土画家，曾供职深圳市文化

馆、深圳美术广告公司）：深南大道上的邓小平画
像前，每天都有前来拍照留念的市民和游客。

我曾参与邓小平画像的创作。第一版本的创作
开始于
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年小平同志南方视察之后，画面上的
小平同志右手指前方，背景是深圳的高楼群和蓝
天。从第一版到第四版，画面上的小平同志依然和
蔼可亲，而背景中的深圳却在不断变化。第一版的
背景是代表“深圳速度”的国贸大厦，第二版是地王
大厦，第三版是市民中心……真的想不到，“时间就
是金钱，效率就是生命”的理念，给深圳带来的变化
是那么快。

一种紧迫感：

任何停留和迟疑都会落后

放眼远眺中蓦然发现，
)*

年前炸响中国改革
开放“第一响”的蛇口工业区，“工业”的影子已渐
渐淡去……

叶明辉（深圳市南山区委书记）：上世纪末，数
百家低附加值的劳动密集型企业从蛇口退了出
来，蛇口开始了由“工业区”向高新技术产业孵化
基地、商务金融服务区、国际邮轮母港、港口物流
区、创意产业基地、国际化人文社区等多重角色的
演变。

尽管蛇口进行着历史性的角色转换，但“时间
就是金钱，效率就是生命”没有过时。我们今天讲
它，就是要以科学发展观为指引、尽快打造城市的
核心竞争力。由此可以说，它增加了新的内涵。

乔胜利（曾任深圳蛇口工业区党委副书记、深
圳市委常委、蛇口工业区总经理）：中国的改革开
放事业发展已经走过了
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年岁月，但中国改革开
放的脚步一刻都不能停留，任何停留和迟疑都会
落后。正是这种紧迫感，“时间就是金钱，效率就是
生命”的口号在今天对深圳、对全国都仍然有着极
大的震撼力。

乐正：“时间就是金钱，效率就是生命”，它的
提出经过，它的内涵，需要我们不断重温。进一步
解放思想，推动科学发展，深圳要如何重新定位？
我认为，最根本的闪光点仍然是坚持改革与创新，
这是深圳发展的根源和灵魂，是飘扬在深圳上空
具有鲜活生命力的一面旗帜。

我想，深圳的贡献不在于它给国家增长了多
少

,-.

，也不在于它给国家贡献了多少财政收
入，而是在改革开放和创新方面，如何更多地承担
起它的历史责任和定位，发挥它的作用。

【编者的话】

“上山下山问渔樵，要知民意听民谣。”

其实，要知民意，除了听民谣，还可以看看那些

写在墙壁上的口号、挂在显眼处的标语。

改革开放
)"

年，中国式标语口号随之演进。

)"

年，发展是硬道理，发展也是最大的民

意。
)"

年标语口号，生动、朴素、直观，记录着中国

社会对发展的强烈愿望和要求，反映着中国社会

发展观的变化与前行。

普通人的命运是社会进步的风向标，老百姓

的发展观标注着一个时代发展的质感和温度。改

革开放之所以成功，就在于坚持人民创造历史，

尊重群众首创精神。那些充满智慧创造的流行

语，不断影响推动着决策，那些真诚代表人民利

益的政策，因此植根乡野、深入人心———

“交足国家的，留够集体的，剩下都是自己

的”，这是普通农民的顺口溜，随后推行的家庭联

产承包责任制，如春风唤醒希望的田野。

“时间就是金钱，效率就是生命”，这是特区

创业者的紧迫心情，同样说出了那个时代中国社

会触摸市场经济后的最直接感受。

……

从某种意义上说，这
)"

年，是中国社会对于

发展观念激荡认识、求得统一的
)"

年，也是不断

走向“以人为本、科学发展”的
)"

年。检视
)"

年

标语口号，坚定着这样一个认识：发展是最大的

民意。
“要想富，少生孩子多种树”

我们最先这样说
宋永松 安徽金寨县青山镇茅

坪村党支部书记，今年
+(

岁，改革

开放后一直担任村干部

“要想富，少生孩子多种树”，是在我们

金寨首创而后流行全国的农村标语，如今

大多数人恐怕已经记不清这条标语存在了

多少年，但在金寨，我们知道这句标语给我

们留下了多大的财富。

口号提出后迅速得到认可

从“交足国家的，留够集体的，剩下都
是自己的”大包干推行后，我们迅速从贫穷
到温饱，向往致富奔小康，同时“计划生育
是我国的一项基本国策”，农村的计划生育
工作开始列入中心工作。
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年左右，当
时的金寨县委书记何宗新和县长汪光联根
据县情和中心工作的需要出发，总结提出
“贫困山区要想富，少生孩子多种树，系列
开发抓支柱”的宣传口号，迅速得到了全县
干部群众的认可。我们村现在有
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人，
当时
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多人，人均不到
+

分地，到处是
荒山，按照“多种树抓支柱，茶满园栗满
岗”，开始“改造荒山奔小康”，大力发展茶
园和种植、嫁接板栗。全村从上世纪

!"

年
代初的
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亩茶园发展到目前
/$""

多亩
的茶园，还有

'""

多亩的茶树良种繁殖场，
仅茶叶一项每年给村民人均带来

/0""

元
左右的纯收入，板栗从无到有，发展到
)"""

多亩，每年总共给村民带来
0"

万元
的收入。

“上墙”的流行词说出了我

们的迫切愿望

标语尤其是“上墙”标语对我们农村老
百姓来说很熟悉。由于保留性好成本低，内
容简明扼要，易懂易记很受基层干部和群众
的欢迎，成为推动农村工作的重要宣传手
段。“少生孩子多种树”让大家耳熟能详，在
改变群众生育观念和发展经济上发挥了巨
大的号召作用。当时金寨还具体提出“南学
桐乡抓蚕桑，北学迁西抓板栗”口号，在全县
掀起板栗、茶叶、蚕桑等支柱产业发展热潮。

到了新世纪后，山区交通的不便成为
制约群众致富瓶颈。“要想富，先修路”、“基
础设施不发展，小康完全是空想”成为上墙
标语的“流行词”，也是群众的迫切愿望。
0"")

年开始，全村大规模修路，通过几年
来的努力，我们

0'

个村民组修通了
//

公
里水泥路和

0"

多公里机耕路，实现每组通
上公路，家家户户摩托车都能骑到家，基本
告别肩挑手扛的岁月。

改革开放
)"

年来，我们山区农村和全
国农村一样发生翻天覆地的变化。从“要想
富，少生孩子多种树”，到如今“精心建设新
农村，构建和谐新家园”，农村的标语从内
容到形式都发生了巨大的变化，从体现国
家意志到体现群众愿望，反映了一个一个
鲜明的时代主题，共同见证了

)"

年中国农
村工作和农民生活思想的变化。

标语口号越来越亲切了

)"

年前，当我们读那些标语口号时，
有时还带着几分不解，那些标语多命令口
气，新式的农村标语已经告别单纯喊口号，
更多是图文并茂的宣传画，更易于理解，语
言风格更亲切，很多还颇具些诗意。“种田
不收钱，直补一卡通”、“生男生女一样好，
奖励扶助能养老”、“新农村新气象，庭院整
洁路通畅”读后能够感受到惠民政策给群
众带来喜悦和对美好生活的无限期盼。“提
倡一对夫妇生育一个孩子”、“实行避孕节
育是为了您的健康和家庭的幸福”，这些近
年来计划生育工作的标语就好像跟人商量
一样，容易让人亲近和接受。随着报纸、广
播、电视、网络、手机短信等现代化媒体工
具的普及，我们的许多标语不再上墙，而是
以电视上打字幕、手机短信、张贴宣传画等
多种形式出现了。

本报记者 何 聪整理

发展是最大的民意

【专家访谈】

时代“热词”折射发展观演进
本报记者 肖潘潘

嘉宾：

陈柏峰 华中科技大学中国乡村

治理研究中心研究员

张小劲 中国人民大学国际关系

学院教授

尤陈俊 中南财经政法大学法律

文化研究院副研究员

中国式标语口号与
)"

年社会发展
有怎样的联系？标语口号变迁带给我们
哪些思考？
“一定时期流行的标语口号，往往

以通俗易懂的语言，表达着上至庙堂、
下至田野的某些声音。”尤陈俊说，“

)"

年的流行的标语口号，也反映着新时期
老百姓对社会发展的各种看法。”

陈柏峰认为，标语口号最终能流传
并产生影响，一个重要原因就在于，它
反映了基层干部群众的智慧和意愿与
国家政策的统一，反映了实践—理论—
实践的认识过程。

尤陈俊说，从今天的眼光来看，“造
导弹不如卖茶叶蛋”、“为人民币服务”
等流行语的出现有其偏颇，但它的一度
流行，却真实地记录着市场经济体制建

立之初，一部分群众对于某些社会现象
的困惑。对这些流行语的反思和讨论，
特别是社会实践的不断前进，推动着另
外一些积极向上、符合社会主义价值观
的新流行语的诞生。从“造导弹不如卖
茶叶蛋”到“知识改变命运”，从“为人民
币服务”到“我参与、我奉献、我快乐”，
生动地表明，中国社会的发展观本身也
经历了一个曲折的发展过程。
“作为反映时代精神的‘热词’，

)"

年来中国式标语口号的变化，折射出中
国社会发展观念的变迁，主要是从单纯
追求经济增长到以人为本、科学发展。”
陈柏峰认为。

)"

年前，计生标语开始刷遍农村、
城镇。随后崇尚知识的口号传至全国。
上世纪

&"

年代，普法口号渐入视野，从
要求老百姓“听话”，到要求政府依法行
政，普法口号也在与时俱进。“现在，我
们行走村镇，会更多地看到生态文明、
环境保护的标语。”张小劲说。

张小劲认为，这些变化也从一个侧
面表明管理模式和行政理念的转变，更
加尊重公民权利，更多人性关怀，更注
重以善意劝导的方式谨慎行使权力。

/&!'

年
/"

月
/

日，亿万中国人透

过电视屏幕，在天安门广场庆祝新中国

诞生
)+

周年的游行队伍中，看到一辆反

映深圳蛇口工业区建设成就的彩车，彩

车上的醒目标语就是：“时间就是金钱，

效率就是生命”。
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