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北京奥运会主新闻中心。新华社发

书写运动华章 弘扬和谐文化
———媒体助推奥运精神深入人心

塑造国家形象
韩国《中央日报》记者刘尚哲认为，
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年首尔奥运会是一届意义重大的奥运会，媒体
在其中做了大量的有益工作。参与过首尔奥运
会报道工作的他，在回忆起当时的情景时自豪
地说：“首尔奥运会期间的采访报道，当时是世
界新闻史上规模空前的一次。当年的奥运会口
号———‘世界走向首尔，首尔走向世界’以及奥
运吉祥物虎多里都深入人心，获得世界范围的
认同。那一年，约有
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万名记者来到首尔采
访，其数量远远超过运动员人数。”

他说，一方面，当时韩国政府正在努力
与苏联和中国等社会主义国家建交。在这种
氛围下，《中央日报》等媒体在对首尔奥运会
进行报道时，重点放在了东西方阵营的和解
与世界的和平、团结等主题上。自然而然地，
《中央日报》对苏联和中国的报道就显得比
重很大，在持续近一个月的时间里，其体育
版和综合版推出了许多栏目，如“社会主义
国家记者如何看奥运”、“期待东西方和解”
等，对社会主义国家运动员的出色表现进行
了正面肯定的报道，收到很好的效果。另一

方面，虽然刚刚创造了“汉江奇迹”，在经济
上取得了长足进步，但是对于很多外国人来
说，韩国仍是一个陌生的国度，我们希望抓
住这个机会，向全世界介绍本国文化和在各
方面所取得的成就。

刘尚哲说，奥运会期间，韩国举行多项
传统文化活动，我们对此进行了丰富多彩的
报道。例如奥运会举办期间，蚕室石村举行
的民俗表演，共吸引游客
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万人次；国立中
央博物馆举行的“韩国之美”特别艺术展，共
吸引游客
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万人次，这其中绝大多数是外
国客人。之所以会有这么多人前去参观，媒
体的报道起了很重要的作用。系统和细致的
报道，使读者不断产生对韩国文化探索的好

奇心和增强对韩国传统文化的理解力，极大

地推广了韩国文化的影响力。另外，开幕式

和闭幕式的文化表演等报道是十分重要的，
这是向世界展现本国传统和现代精神面貌
的最佳时机。
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日，第十九届
奥运会在墨西哥城召开。这是第一次在地处
高原的发展中国家举行如此盛大的体育赛
事。尽管世界上很多媒体都曾怀疑墨西哥，
但墨西哥人坚定地向世界证明了自己。

墨西哥国家体育委员会介绍说，当时的
墨西哥人认为，把体育竞赛与文化展示结合
起来，更加符合古希腊奥林匹克精神。在媒
体的宣传配合下，这个大胆的想法很快得到
了国内外有识之士的赞同，远远超出奥运会
赛事时间的“文化奥运会”的邀请函与奥运
会邀请函同时被发出。各国自主挑选参赛文
化交流项目，比赛不设奖牌和裁判，一切只

为了不同文化间的相互交流。
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个国家立
即回复邀请，答应参加这一人文盛会。

通过媒体的力量，这些活动不断走向高
潮。在这一年里，音乐会、芭蕾舞、电影展和
戏剧等
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多个文化交流项目在墨西哥全
国各地展演，大街小巷随处可见“文化奥运
会”的海报和广告。对于每一个文化交流活
动，电视和报纸都进行了充分的报道，从而

营造出世界各族人民其乐融融的气氛，彰显

出不同文化间的差异性和共通性。近
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个
国家的文化节目被送往墨西哥半数以上的
州，而更多的节目内容则通过媒体，传遍全
国，让墨西哥全国民众都有机会接触和了解
世界的多元文化。

对此，国际奥委会时任主席布伦戴奇评
价很高，认为这一盛会回归了古希腊奥林匹
克精神，也标志着奥林匹克运动进入了全新
阶段，墨西哥开启了回归古代奥运会对纯
粹、美感和朴素的进程。
（本报驻韩国记者 莽九晨 本报驻墨

西哥记者 王新萍）

定格精彩瞬间
美国媒体奥运报道的规模，以及

对体育之美的深度挖掘，常常给人留
下深刻印象。

据有关专家研究，《纽约时报》等
报刊在奥运会期间，既体现了严肃
大报的地位和风范，又不失可读性。
它们大都增加奥运特刊，加大版面
以配合报道的需要。在雅典奥运会
期间，《今日美国》除了在常规体育
专叠上刊登奥运报道外，还出了
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版的奥运特刊。特刊上的新闻数量
少而精，选题上兼顾本土选手和其
他国家运动员。每个版上的新闻条
数大多为三五条，但每一条新闻可
谓都是对于赛事解析的力作，内容
都是针对赛事的过程和运动员在比
赛时候的表现，突出强调现场感。在
表现手法上，美国媒体注重运动细
节的描写。美国媒体认为体育报道
中只有细节描写，才可能使读者有

更多的现场感，并能够帮助读者体

味运动中散发的美感、力量和不言

放弃的拼搏精神。美国媒体对于图
片的选择无疑也突出了这一理念，
大多数图片都是显示体育精神与体
育张力的一个瞬间定格。

此外，美国的媒体还关注经济
和人们的日常生活。体育产业在美
国发展已有相当长的时间，比较成
熟。因此美国媒体的奥运报道中，经
常有关于奥运经济的话题，比如奥
运会给电视台、给广告商带来的利
润，奥运会的召开对百姓生活所造
成的影响等。值得一提的是，
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年
亚特兰大奥运会上，美国人首次在奥
运会历史上使用网络为媒体提供信
息查询服务。

美国媒体还在一定程度上展现
了美国独特的多元文化、移民国家
特性，以不同的方式宣传美国式的
爱国主义。
（本报驻联合国记者 席来旺）

比赛的消息，读者可经从其他媒体

获得，靠短消息、简讯已经无法打赢这

场竞争了。读者是聪明的，很快就会发

现你这张报纸的“矿藏”是否丰富，所以

我们通过大量图片、数据直观地介绍比

赛情况，这样的平行报道，有利于读者

的快速扫描。当然，奥运会期间也不能

没有其他新闻，我们一般的比例是体育

新闻
$

日常新闻
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———美国《芝加哥论坛报》设计主
编克里斯，曾担任过两届夏季奥运会、
三届冬季奥运会的策划和设计主管。

现在的版面设计趋势与变化，主

要是表现在图表的运用，使新闻活跃

起来。报纸也要注意视觉引导，通过每

个视觉元素的信息分布来引导。所以，

插图设计师与文字编辑保持密切的联

系，要知道编辑的内容是在讲什么。事

实上，版面越安静、越简洁，就越好。

———加拿大《国家邮报》执行主编
盖丽，曾任悉尼、雅典、亚特兰大、盐湖
城等夏季及冬季奥运会主办国的国家
新闻策略顾问。

报纸要找到一种角度和方法，使

人们在报纸上看到电视上没有看到的

东西，注意单视角与多视角、即时性与

延时性的问题。最好的办法是给读者

讲故事、讲文化。记住，读者不一定是

体育迷，但也想知道比赛情况。

———美国《华盛顿邮报》的执行主
编格里格，曾组织指挥过三届奥运会
专题策划报道。

（上述内容由复旦大学新闻学院
教授黄芝晓提供）

雅典奥运会期间，我除了采写体育

报道之外，还发回很多介绍希腊文化和

文明的报道，很多读者反映说，看了报

道之后觉得奥运会不再那么遥远和充

满火药味。希望北京奥运会的人文气息

同样能打动世界。

———印度报业托拉斯体育组组长
米什拉在
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年采访过雅典奥运会。
印度报业托拉斯不久将派出一个奥运
报道小组前往北京。
（本报驻印度记者 任 彦采写）

每届奥运会各有特点，
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年悉

尼奥运会的关注点是赏心悦目的体育

赛事，
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年雅典奥运会的关注点是

希腊的雅典古城，以及奥运圣火回到

它的诞生地。但各国的普通民众最希

望欣赏到优秀运动员展示他们的体育

才能，这是媒体应该全方位加以报道

的核心内容。

———北京奥组委北京奥运新闻中
心美国专家杰夫·鲁福洛，在本届奥运
会中，主要负责接待国外记者和编辑
《北京
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》一书的英文内容。
（本报记者 辛本健采写）
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国际周刊

探求体育真谛
从报纸的视角来说，一次大规模的体育

盛会，并不是只有体育比赛。时隔
$

年，再次
翻看澳大利亚报纸关于
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年悉尼奥运会
的报道，仍觉其报道中全景的、深度的、人文
的着墨打动人心。

从报纸读者的角度说，既然人们通过电
视已经看到了比赛，那么报纸的文字就要有
所不同。同样的一场比赛，善于思索的报纸
记者会写得富于寓意。《悉尼先驱晨报》描写
男子
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米自由泳比赛的报道就是一例。这
项比赛给观众印象最深的却是一个“失败
者”———
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岁的赤道几内亚小伙子埃瑞克·
穆萨班。他的成绩超过这个项目世界纪录两
倍的时间。但是，他在游泳运动生涯开始了
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个月的情况下就来参加奥运会，而且这是他
第一次在
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米的游泳池里游泳。报道动情
地说，奥林匹克的目标也许是更快、更高、更
强，但是说到底，运动体现的是人类的成就。

该报还让读者感受到弥漫在悉尼奥运
会场内场外的一种可敬的奥运精神。在这个
人人热爱运动的国家，许多观众就是某项运
动的参与者。他们对运动和比赛的理解，赋
予运动会特别的意义。

澳大利亚人维顿告诉记者，当年《澳大
利亚人报》有两篇报道让他记忆深刻。其中
一篇文章提出了这样的问题：奥运会究竟跟
其他体育比赛有什么不同？当时的国际奥委
会主席萨马兰奇回答说，不同在于文化。奥

运会的内涵要广于体育，奥运会是体育加上

文化。文章认为，每个主办城市都会在开幕
式和闭幕式表演中展示艺术和文化，但很有
限。文章报道了澳大利亚著名商业公司戴

维·琼斯在悉尼奥运会期间所主办的艺术和
体育展，这项活动的
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个展览涵盖了
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种
艺术种类，将艺术展与奥运理念、体育比赛
相映成辉。

另一篇文章报道了一场研讨会，议题是
“什么造就了冠军”。在奥运会闭幕式上演唱
的澳大利亚著名歌唱家伊万娜·肯尼说：“冠
军并不是奥运金牌、诺贝尔奖这样的奖项。
一个伟大的冠军，必须具有人道精神，无私
地奉献，默默地支持那些处于弱势的人，或
者为某种社会公益作出努力。”

这些报道，不仅展示了悉尼奥运会的盛
况，而且揭示了运动的真谛。

（本报驻澳大利亚记者 李 渊）

传播奥运理念
雅典奥运会期间，希腊主流媒体纷纷

出版特刊。一些日报出增页，有的杂志推
出奥运会号外；还有报刊针对外国游客出
版英文或法文的号外，或出版发行《文化
奥林匹克》类的号外。历经百年沧桑，现代
奥林匹克运动重回雅典，当地媒体是如何
关注奥运的？希腊学者就此接受了本报记
者的书面采访。

雅典大学传播与媒介研究系教授罗
伊·帕娜吉奥多普罗女士说，奥运会的理
念和价值展现了希腊社会的主要文化特
点，奥运理念在希腊广为人知。大众对任
何与奥运会有关的事情都很感兴趣，人们
熟知古代和现代奥运会的细节，小学课程
中也有奥林匹克内容。奥林匹克理念、奥
林匹克精神还经常出现在记者的报道和

评论中。
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年雅典奥运会的口号是“欢迎回
家”。希腊媒体在奥运报道中向世界介绍希
腊的历史文化，出版了许多科学性的文章
和大量画册等。宣传奥林匹克遗址是奥运
报道的主要内容之一，人们试图在奥运的
现代性和历史性之间建立联系，强调奥林
匹克精神和文化的历史价值。“欢迎回家”
这一口号是这种努力的缩影，赋予了这届
奥运会特殊的参照体系。该口号清晰地传
达了古代理念延续至今的信息。组织者希

望借此保持古代奥林匹克价值理念的鲜
活，并让其成为大众现代生活“话语的主
角”。

帕娜吉奥多普罗说，希腊主流媒体不
仅报道全国性的重大事件，而且报道运动
员、志愿者、观众和其他普通人的故事，以
营造比赛的氛围。

谈到北京奥运会，她说，“同一个世
界 同一个梦想”的口号，概括了全球的
社会需要，把全世界团结在共同的期待
和希望下。希望中国媒体多报道中国人

民如何期盼奥运会，外国游客又是如何

期盼奥运会、渴望到中国去的。祝福北京

奥运会！

塞萨洛尼基亚里士多德大学大众传
媒教授泰萨·杜勒克里介绍了她和同事对
%'

份希腊日报有关雅典奥运会的报道进
行的研究。该研究显示，奥运会开幕前媒
体最关注的是场馆建设，奥运会期间关注
点主要集中在体育赛事、志愿者在奥运会
开幕式和闭幕式中的作用等有关新闻，赛
后则多集中于奥运会对希腊经济的影响
等。此外，安全问题和文化历史等也是媒
体报道的热点。所有媒体都强调，奥运会
开幕式和闭幕式突出了奥运会的文化元
素和奥林匹克精神。

（本报记者 裴广江）

奔赴北京
俄罗斯媒体的注意力已经转向中

国，转向
$

月
$

日举行的北京奥运会。即
将率俄罗斯奥运代表团参加北京奥运会
的俄罗斯奥委会副主席瓦辛表示，国际
奥委会和北京奥组委分给了俄罗斯
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个记者名额，除国家级媒体记者外，有不
少对奥运会很感兴趣的地方媒体记者也
都报了名。

俄罗斯媒体关于历届奥运会的报道

有一个不成文的报道原则，那就是对奥

运会主办国最大限度地保持认真负责的

态度。谈到这一点，俄国家奥委会新闻中
心主任什维茨说，俄罗斯的记者不仅报
道奥运比赛，还会报道那些跟奥运直接
相关的文化活动等。他说：“重要的是，所
有关于奥运会的报道都要符合奥林匹克
精神，慎重处理负面报道。另外，弘扬爱
国主义，反映我们的运动员渴望国家崛
起的愿望，都会成为报道主题。”
法国电视、广播、报纸等主流媒体纷

纷厉兵秣马，尽遣精兵强将奔赴北京奥
运报道前线，其中不乏征战历届奥运赛
事报道的老记者，也有刚入行的媒体新
秀。

法国
123 45

新闻台成立仅两年
半，对此次北京奥运会报道是摩拳擦掌，
高度期待。“我们已为北京奥运报道做了
很多前期准备工作，信息广、角度新、滚
动快将是

123 45

奥运报道的优势”。
将参与奥运现场新闻报道的该台女制作
人克罗什海满怀信心地告诉记者。不久
前，她刚在北京考察了各赛场间的交通
路线、敲定了酒店以及将在北京街头拍
摄的新闻主题。克罗什海表示，奥运会不
仅是运动员竞技的体育盛会，更是世界
多国朋友们走进中国、感受北京风情的
聚会。“我们将派出
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人摄制组奔赴北
京，分成
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个小分队。一队专门走街串巷
拍摄北京百姓日常生活，包括衣食住行、
工作娱乐等社会百态。法国
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新

闻台希望通过镜头向法国观众展示一个

生动、真实的中国面貌。另一队紧跟法国
代表团行程，还有一队则蹲守主要赛
事”。

（本报驻俄罗斯记者 张光政 本
报驻法国记者 李 琰）

编者按

回顾奥林匹克运动历程，一个个闪光的故事在人们脑海中浮现，更快、更高、更强的奥林匹克格言被媒体定格，诠释，放大。在媒体人走街串巷，发掘赛场内外新闻，

探寻历史文化的过程中，奥运会主办城市的形象也在世人心中丰满起来。

是媒体让灿烂的文化，名城的风采、国民的精神风貌，“以人为本”的理念，相互了解、友谊、团结和公平竞争的奥林匹克精神，在更广阔的空间、更久远的时

间里传播。如果没有传统，奥运会将不过仅仅是一个大型多项目世界锦标赛。如果没有媒体，奥林匹克伟大理想就无法真正走向世界，深入人心。

北京奥运会大步向我们走来，奥林匹克精神照耀下的传媒盛宴，也将大放异彩。

感 言

“鸟巢”，全球媒体的焦点。 本报合成照片 陈拓文制图
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