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走进达思宁先生在美国北加州洛斯
阿尔托斯的家中，我立即被充满中国元
素的室内布置吸引住了：墙上挂着贵州
特产蜡染工艺品，立柜上摆着从北京潘
家园淘来的瓷器，书桌上全是介绍中国
历史文化的书籍。作为一名纪录片制片
人，达思宁走遍了世界各地，但最让他痴
迷的还是中国，让他引以为自豪的也是
他拍摄的关于中国的

!

部纪录片。
还在大学时代，达思宁就有一个疑

惑：第二次世界大战时美国和中国是盟
友，为什么后来两国就断绝了来往？美国
的影视对中国人的描述是真实的吗？带
着这个问题，达思宁于
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年考入哈佛
大学费正清东亚研究所，希望用自己的
眼睛来认识中国。

毕业后
&

达思宁进入哥伦比亚广播公
司工作，成为纪录片制片人、导演兼记
者。学习和工作的经历让他日益感到，美
国媒体中的中国人完全是被扭曲的形
象，无论是在餐馆工作的服务员，还是电
影中的巫师，他们个个面目狰狞，形象丑
陋。这种关于中国的错误理解

&

在美国一
代代人中传播，并影响到政府对中国政
策的制定。达思宁深信中国向美国敞开
大门的历史时刻终会到来，为此他坚持
不懈地要求哥伦比亚广播公司制作关于

中国的纪录片，并最终得到了批准。
达思宁沉浸在与中国有关的书籍、杂

志和底片档案中，并于
"#%"

年大胆地致信
中国国务院总理周恩来，要求到中国实地
拍摄。他在信中写道，“我们需要一个新的
更真实的视角，让美国民众认识并理解中
国人民以及美中关系的过去和现在。”在他
制作这部纪录片期间，中美关系发生了重
大转折：乒乓外交，基辛格访华，中国在联
合国合法席位得到恢复。达思宁决定将纪
录片的片名定为《误解中国》。
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年尼克松访华前夕，《误解中国》
在哥伦比亚广播公司特别节目中播出，引
起强烈反响。纪录片回顾了美国对“黄祸”
和“红祸”的历史成见，用现代中国经济发
展的成就回答了西方人对“中国贫穷落后”
的误解，同时反映了当时特定历史条件下
中国政治的动荡和变革。《误解中国》至今
已在
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个国家播出，并成为美国许多大学
研究中国的教材。南加州大学美中学院副
院长杜克雷指出，
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多年前美国人接受信
息的主要方式就是看电视。哥伦比亚广播
公司是美国最大的电视台，收视率接近
$*+

，《误解中国》对普通美国民众的影响
不可估量。“这部纪录片的主题到现在还有
着积极意义，美中之间仍然存在误解和交
流的问题。”
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年中国政府邀请
(

家美国电视台
前往中国拍摄纪录片，其中点名要求哥伦比
亚广播公司派遣达思宁前往。达思宁怀着激
动的心情踏上了中国的土地。“研究了近
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年的中国，现在终于真真切切地触摸到了
她。”达思宁回忆道，“但我又告诫自己要冷
静。我们的职责是尽可能准确地反映和记录
历史。不能掺杂个人感情和主观意愿。”在中
国的日子里，达思宁经历了同中国文化的碰

撞，拍下了
%

万英尺（合
',"

万多米）长的胶
片，制作成题为《上海》的纪录片。纪录片
第一次用美国人的眼睛观察新中国发生
的惊人巨变，在片中出现的有街头的武术
练习者、算盘修理工、用剃刀理发的理发
师、弹奏钢琴的女童，讲述新旧中国亲身
体验的码头搬运工，重走长征路的“红小
兵”以及上海的市井万象。

以后达思宁又两次前往中国拍摄纪
录片。
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年在美国公共电视台播出的纪
录片《寻找毛泽东》，反映了改革开放后中
国社会的巨大变化：街头行走的妇女脚蹬
高跟鞋，商场里电器柜台前人头攒动，大
学生用英文朗诵马丁·路德·金的《我有一
个梦想》，西方电影和音乐受到大众欢迎。
"##'

年达思宁又拍摄了《
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年后的中
国》，片中有参加现代舞培训的普通百姓

&

有崇拜篮球明星飞人乔丹的中学生，还有
在街头寻找工作的劳动大军。

达思宁说，每部纪录片反映的中国
社会发展历史时期都不同，但有一点却
不会改变，就是用摄影镜头去发现特定
的瞬间，记录下真实的历史。只有真实的
信息，才能形成正确的观点，做出正确的
决策。

工作之余，达思宁常去中国。他的妻
子就是在中国结识的。一脸络腮胡的达思
宁虽然须发皆白，但走起路来依然大步流
星。他告诉我，虽然早该退休了，但现在手
头还有一部关于李敦白的纪录片。
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多
岁的李敦白是早期中国共产党惟一的外
籍党员，目前在美国从事美中商业咨询。
这部纪录片将贯穿李敦白几十年的历程，
他的个人生活跌宕起伏，但就像前几部纪
录片一样，恰能折射出美中关系波澜壮
阔的历史进程。
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防 患 于 未 然
孔丹凤

日本是一个地震频发的国家。笔者

在日本留学期间，亲历数次较大地震，切

身感受到日本在地震预防和预警机制方

面有一套比较完备的机制，这一机制在防

灾和救灾方面发挥着不可估量的作用。

刚到日本东北大学时，按照日本出入

境管理局的要求，首先要持护照到区政府

办理外国人登记手续。一到区政府，马上

就得到一本专门为留学生印发的《仙台生

活指南》。这本指南以相当的篇幅介绍了

防范和应对地震的知识和方法，主要内容

包括：应该购买专用

五金件将家具固定

在墙上；应事先确认

好家中最安全可靠

的地方（如柱子较多

之处、上面不会掉落

重物之处、结实的写

字台或餐桌底下等

等）；应该牢记市政指定避难场所的标记，

并事先确认离家最近避难场所的位置；居

家要常备“地震紧急备用袋”（袋里的物品

包括够用两三天的水和食品、药品、橡皮

膏、手电筒、便携式收音机、备用电池、几

枚可打公用电话的
"*

日元硬币或电话磁

卡，以及身份证复印件等）；地震时要及时

关掉煤气灶和电热器等，还要立即打开房

门以免门被震坏或变形而妨碍逃生；如地

震时在室外，不应靠近砖石围墙和高楼大

厦，防止被落物砸伤，等等。当时，这些介

绍留给我非常深刻的印象，成了我留学日

本的第一堂课。除了对留学生发放这种小

册子，市立图书馆、博物馆等公共机构都

会免费发放各种各样的防灾手册，让市民

处于一种“时刻准备着”的状态。

为了让民众时时警惕地震灾害，相

关的政府部门也常常“制造”紧张空气。

比如，日本气象厅的地震情报室会通过

国家电视台
./0

定期发布全国各地区

地震发生的概率，以“未来多少年以内将

有多大级别的地震、其发生的概率为多

少”等方式进行模糊预测。在我居住的城

市仙台，
./0

宫城县分部就经常在新闻

及专题节目中发出未来地震发生概率的

预测。日本的工商企业和金融保险机构

也针对现实需要，不断推出一些有利于

防灾和赈灾的相关产品和服务。这种防

灾意识有利于合理地安排个人的生活，

如购买地震保险、及早加固住房、定期进

行防灾演习等等。正是有了这种相对完

善的地震预警机制，整个社会才能在地

震来临时同时采取最合理的行动，共同

将地震的损失减少到最小。

日本民众十分重视“知行合一”。平

时就很注重防灾演习，以便在灾难降临

时从容应对。国家机关、企业、学校及居

民小区都会定期举行防灾演习，演习时

一般都事先约定时间和地点，要求有关

人员尽量全部参加。届时有人扮伤员，有

人抬担架，往来穿梭，忙碌不停，场面十

分逼真。因为地震往往易于引发火灾，消

防部门会定期上门教居民怎样使用灭火

器，并规定沿街的消防栓附近不许停车，

确保及时灭火救灾。我所居住的小区内，

还规定小区通道要保持通畅，能保证大

型消防车辆随时进出。另外，我家不远的

一个社区公园，配有可以直接饮用的自

来水设备，也为在紧急情况下人员疏散

和避难提供了方便。

此外，日本政府还制订了关于防灾的

特别政策。比如，日本的建筑都必须达到

《建筑基准法》对建筑

质量特别是抗震能

力的要求，并且须接

受行业协会的定期

检查，特别是一些公

共建筑物的质量，更

成为社会公众关注

的焦点和定期检查

的重点对象。日本政府还对人员集中、经

常作为避难场所的学校发放财政拨款用

于加固校舍。现在，日本有影响力的住宅

企业，几乎都是在抗震设计和施工方面占

有技术优势的企业。日本许多建筑的设

计，也体现了防灾的要求。

日本强化防灾预警机制的做法与中

国古代哲人“凡事预则立，不预则废”的

思想十分契合，对我们今后应对突发灾

害提供了有益的借鉴。

与维克特馆长面对面
李文政

维克特·拉宾诺维奇（上图，李文政摄）是加拿
大文明博物馆馆长，在这个位子上已任职

-

年。
一个晴朗的日子，在位于渥太华河畔的博物

馆的会客室里
1

我有缘与这位年过花甲的馆长面
对面地交谈，倾听他对加拿大文明发展史的介
绍，倾听他对“博物馆学”的阐释，在他的引导下

&

我参观了博物馆中的“加拿大展厅”和“名人展
厅”。深感加拿大文明博物馆是一座将历史性、真
实性、艺术性和故事性有机地融合成一体的知识
殿堂。

记者：加拿大文明博物馆的特色及成功之处
在哪里？

维克特：加拿大文明博物馆是全国最大和最
受欢迎的博物馆，也是加拿大唯一一座社会与人
文历史博物馆。加拿大建筑师道格拉斯·卡迪纳
尔设计的这座博物馆和加拿大国会山隔渥太华
河遥遥相望，每年接待观众达
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万人次。社会
与人文历史是博物馆陈列的基本内容。除了

!

个
主要常设展厅外，还含有加拿大儿童博物馆和加
拿大邮政博物馆及立体天幕影院。来访者可以在
这里领略到一个真实的加拿大，了解她的历史、
文化和对待社会族群的独特方式。

博物馆收集了
(**

余万件文物，全面反映了
从加拿大原住民时代到近代的历史。展品反映了

加拿大民族的多元性和文化的多样性。通过讲述
一个个故事，解释加拿大人文历史的发展，证明世
界文明的多样性。为了更好地展现每个历史时期
的主题。我们会通过充分地研究，选择精当的展
品展出。
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个常设展厅分别展示了原住民的文化与生
活，欧洲移民的定居和经济发展过程，加拿大名人
介绍和军事历史概貌。观众可以从中感受加拿大
"***

年的文明发展历史进程及其所科学的进步。
博物馆的首要作用是传承文明和教育人民。

参观者要在这里获取真实可靠的信息，享受愉快
和舒适的服务，就需要服务人员不仅具备丰富的
知识，还应具备彬彬有礼、乐于助人的良好素质。

记者：您最喜欢哪部分展品？

维克特：我们最近开放了“面对面———加拿
大名人馆”，主要介绍在加拿大历史上做出杰出
贡献的人物。他们是普通的加拿大人，却作出了
不平凡的业绩。诺尔曼·白求恩医生不久会列入
名人馆内

&

他是一位具有重要国际影响的加拿大
人。每位列入的加拿大名人，有褒奖，也有批评，因
为人无完人。展出的人物将几年更新一次。每位观
众都可以提名推荐列入名人馆的人物。

记者：
'**%

年贵馆曾举办了“中国珍宝展”，

听说作为回应，文明博物馆今年将去北京举办展

览？

维克特：“中国珍宝展”是一次无与伦比的经
历。从中国博物馆送来的展品都非常精美，展出的
优美环境和方式有助于人们探索中国

$***

年历
史的奥妙。很多参观者留下感人的赞语：“中国展
十分出色

&

其本身就是参观文明博物馆的理由。”
今年的首要项目是将在北京故宫博物院举

办“加拿大初民展”，内容是表现加拿大原住民
从远古到现代的历史进程和创造力。这是加拿
大文明博物馆以原住民为主题首次在国外举行
如此规模的展览。能参加为庆祝北京奥运会举
办的国际文化活动令我们激动不已。

圣洛朗书写女装神话
李 琰

被誉为法国“时装三圣”之一的伊夫·圣洛
朗，亲手创造了

234

王国的辉煌，而跻身
'*

世纪
全球顶级时尚设计大师之列。但是圣洛朗最为人
称道之处，是他对推动“女性解放运动”的贡献。
如果说西蒙·波伏娃推动了法国女性思想和精神
世界的解放，伊夫·圣洛朗则用灵感、设计和剪裁
帮助女性褪去华丽繁琐的荷叶花边衣裙的束缚，
用“以人为本”的设计理念赋予女性无羁绊的服
装风格，让女性获得“人衣一体”的自由，让人们
永远铭记难忘。

有人说，时装设计
的成功来自天才和机
遇。的确，出生阿尔及利
亚一户富裕家庭的圣洛
朗从小就常随母亲去观
赏娃娃戏剧，回到家里
便为自己的娃娃穿衣打
扮，蜡笔、剪刀、卷尺、布头成了圣洛朗童年爱不
释手的“设计工具”。对色彩的敏感、对图案的思
考、对美的追求伴随着圣洛朗一天天长大。
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岁时，圣洛朗凭借一款设计新颖别致的不
对称黑色鸡尾酒宴服，摘得了巴黎国际羊毛事务
局设计大赛一等奖，这款设计也被世界知名时尚
杂志《

56789

》一眼相中采用。不久，杂志主编
亲自向年轻的圣洛朗发出邀请，聘请他来
《
56789

》杂志作美术设计，并送他到巴黎高等
时装工会学习绘画。于是天资聪颖的圣洛朗叩开
了世界时尚之都的大门，巴黎这片艺术沃土不断
滋润他的灵感，激发他的创作欲望，为他提供宽
阔的展示舞台。

"#$%

年，圣洛朗成为克里斯蒂·迪奥公司的
首席设计师。

!

年后，圣洛朗与挚友皮埃尔·贝尔
热共同建立起自己的时尚王国，三个相互重叠的
曲线字母“

234

”开始成为时装界的风向标，承载
着圣洛朗“解放与唯美”理念走向贵妇、走向办公
室女郎。

因为年轻、因为身处变化的时代，圣洛朗骨子
里不甘窠臼的叛逆精神在他的时装设计中尽情释
放。圣洛朗对女性魅力有自己独特的解读，“没找

到自己的风格、穿着感觉不自在的衣服，与衣装不
能和谐一体的女人是病态的。”“服装，不仅仅是跟
随潮流，更重要的是用来展示自身内在自然、独
特、深邃的个人风格和魅力。”圣洛朗结束了“蜂腰
女装”时代，让原本男性专利的裤装成为新女性的
时尚，让女裙演变成率真、干练的连衫裤装。

在圣洛朗眼中，得体的服装是美的享受，也
能带来满足与幸福，同时让女性在着装中感受自
由与解放。

"#::

年冬装展上，圣洛朗推出了“吸烟
装”，直线条、纯黑色、大纽扣，将男西装改良成简
洁、洒脱的西服女套装，一时深受新女性的追捧，
让她们从精神到外形找到了“独立与解放”的畅
快淋漓。除此之外，喇叭裤、套头毛衣、无袖汗衫、

嬉皮装、长统靴、中性服
装、透明装等“惊世骇
俗”的创作，让圣洛朗颠
覆了上世纪六七十年代
的传统女装的古典与贵
族气质，让时尚走入更
多普通女性的衣橱。

“我要赋予时装一
种诗的意境。”圣洛朗将

服装当作画布去尽情写意。他从“立体派”毕加索
的构图，“野兽派”马蒂斯的配色技巧中汲取灵
感，新颖、大胆地运用到自己时装作品中，创作了
“立体派系列”夏装。他甚至到非洲、亚洲、包括中
国服饰中寻找创作素材，吉普赛、印度、高加索、
土耳其等异国风情的古怪精灵设计让人们感受
到圣洛朗对艺术的不倦追求、不断超越。有人评
说，“多面性”是圣洛朗的成功秘诀。“香奈儿、夏
帕瑞莉、迪奥都是时装界的经典，但各自都专注
一种风格，而圣洛朗却将所有风格融会贯通、撷
取精华。”

'))'

年
"

月，圣洛朗举办了告别晚会，那场
被媒体称为“泪花中的掌声”的时装秀再现了这

位年近古稀的老人引领世界时装近半个世纪的
荣耀与辉煌。有人说这场告别会也是战后欧洲时
装的变迁史：从最初解放女性的长裤套装、夹克
上装，到经典的代表作“蒙瑞安色块”和“毕加索
系列”，再到由他首创的黑色性感透视装。正如圣
洛朗本人所说：“时装不仅要让女性更美，还要在
精神上支持她们，让她们变得更自信。”

'))-

年
:

月
"

日，
%"

岁的圣洛朗似乎未带任
何遗憾地离我们远去了，留下了他的“
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”帝国，
留下了无数时尚神话，留下了女性穿衣着装的自
信，只带走了无数爱戴他、迷恋他的人们的牵挂
……

上图为圣洛朗（中）与女模特们在一起。
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:

月
"'

日是巴西的情人
节
1

也是巴西人一年中最浪漫
的一天。

在巴西利亚的商业街上，
以浪漫情人节为主题的商品令
人眼花缭乱，特别是做成“心”
状的各式巧克力、鲜红的精致
花边内衣、以兰花为主的鲜花
或花篮最为夺目耀眼，这些是
巴西人最喜欢，也是最常用的
情人节礼物。

许多巧克力专营店推出了
情人节花篮，花篮里的各色巧
克力都浇上了“我爱你”的字
样，板状的巧克力也换成了
“心”状。在一家花卉店，各式花
篮五彩缤纷，店员们也穿上了
印有“

:

月
"'

日情人节”字样
的红色

;

恤衫。他们告诉我，
情人节里卖得最好的是巴西兰
花和进口的哥伦比亚玫瑰。

衣服和鞋也是情人节的礼
物。许多服装店都在橱窗里最
显眼的地方摆出成套的红色服
装。一家内衣专营店的店主告
诉我，情人节里卖得最多的是红色内裤，因为红色本
身就象征着火热的爱情。

巴西情人节始于
"#$)

年。那一年，一位名叫若
奥·杜里亚的广告商人，为了刺激巴西人在每年

:

月
的商业淡季的消费，推出了情人节礼品。这一创意很
快得到生性浪漫的巴西人的认可。巴西选

:

月
"'

日
为情人节，除了商业因素外，还与这一天是天主教神
父圣·安东尼奥的纪念日有关。

传说很久以前，有一位葡萄牙姑娘渴望得到爱
情，然而却始终没有碰到一位意中人。有人对她说，
你去求求圣人安东尼奥吧！安东尼奥是一位神父，善
解人意，热心助人。安东尼奥神父在

:

月
"'

日“升
天”后，被追捧为“圣人”。于是，姑娘天天在安东尼奥
神像前祈祷。几年过去，爱情却不曾光顾

1

姑娘失去
了信心，一气之下将安东尼奥神像扔到窗外

1

恰好砸
在一位过路的男青年头上。青年人气愤地上楼找姑
娘问罪，姑娘却热情招待了他

1

结果两人越谈越投
机，最终结为伴侣。从此，安东尼奥神像又被端端正
正地供奉在祭台上，成为人们祈求爱情的“红娘”。

巴西的情人节，不仅吸引着单身男女，还给孩子
和老人带来了欢乐。孩子们会在情人节里向自己的
好朋友送上礼物

1

不过礼物很小很小，经常是自己画
的一幅画，然后写上一段祝愿词。老人们也会像年轻
人一样，给自己过去的恋人打个电话问候一声。

除了交换礼物，情人们一起外出共进晚餐也是
情人节必有的节目。餐馆和酒吧在这天会为情侣们
营造一个温馨优雅的环境，在彩带、烛光、音乐和鲜
花点缀的氛围里，陷入爱河的情侣们相互倾诉着爱
慕之情，度过一个值得回味的浪漫日子。

旅 人 心 语
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杰拉什古城遗址 孙广勇摄于约旦

达思宁（右一）与他的摄制组在广州街头。


