
本版责编：韩秉宸   张博岚     版式设计：蔡华伟

浙皖鲁三县市体育用品联通国际大市场观察—

 走向世界舞台
     竞逐国际赛道

    图①：2023 年 11 月 10 日，全国电动冲浪板联赛（金华站）暨全

国动力冲浪板“奔跑吧·少年”U 系列赛现场。  
吴潮宏摄（影像中国）  

    图②：山东迈宝赫健身器材有限公司动感单车装配线。  
王志伟摄   

图③：外国客商参观团在浙江酷尔智能科技有限公司考察。

 张金科摄   
图④：外国客商参观体验山东大胡子运动器材有限公司的高端

智能跑步机。 张瑞康摄   
图⑤：安徽光明体育用品有限公司生产车间内，工作人员在向

外国客户介绍羽毛球扎线工序。                   蔡   云摄   
图⑥：安徽光明体育用品有限公司生产车间内，工人正在做插

球工序的检查工作。    代书桂摄   

浙江慈溪水上户外运动用品持续开拓海外市场，安徽无为重
视品牌建设让羽毛球产品“飞”向全球，山东宁津商用健身器材频
频亮相国际展会……近年来，体育用品“出海”打开了中国县域经
济发展新窗口。今年上半年，中国体育用品及设备出口同比增长
16.7%，高出同期出口整体增速 9.8 个百分点。

本报记者深入浙江、安徽、山东等地县市，探访多家代表性企
业，了解中国体育产品出口节节攀升、丰富国际市场供给背后的
故事。
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山 东 德 州 宁 津 经 济 开 发 区 的 大

胡子运动器材有限公司车间里，生产

线正有序运转。数百台工业焊接机

器人挥舞臂膀、钳如手指，一块块零

件被焊接而成，再经过层层工序，最

终成为传送带上一台台崭新的跑步

机。日前，一批价值 100 万美元的跑

步机从这里出发，经天津港驶向德国

汉堡。

“刚送走一拨客户，见谅。”大胡子

运动器材有限公司副总裁郑志毅刚刚

接待了来自巴西、德国等国的客户，微

笑着向记者介绍，公司生产的商用健

身器材远销 132 个国家和地区，“目前

国外市场前景广阔，公司订单已经排

到 年 底 。 预 计 今 年 外 销 占 比 将 达

70%，全年出口额将超过 7 亿元人民

币，较去年同期增长约 20%。”

宁 津 县 域 面 积 不 足 900 平 方 公

里，却是全国最大的商用健身器材生

产基地，占据国内商用健身器材 70%
以上份额，产品远销全球 170 多个国

家和地区。2023 年，全县健身器材主

营业务收入超过 120 亿元。“宁津在健

身器材生产方面实力很强，产品质量

好，技术先进。”德国经销商大卫·冯汉

斯说，他从 2014 年就开始与宁津企业

合作，“我们之间的合作一直都非常

愉快！”

“聚链成群，降本增效，全产业链

放大了产业优势。”山东天展健身器材

有限公司总经理赵子立说。目前，宁

津县健身器材注册企业达 2509 家，零

部件本地化率超过 95%，一台健身器

材从设计研发到生产加工再到包装销

售，不出县城就可以完成。“所有配件

半小时内就能配齐，大大降低了企业

成本。”赵子立说。

山东迈宝赫健身器材有限公司展

厅内，前来购置健身器材的外国客商

坐上一台力量训练器，指尖在屏上轻

滑，力量训练器开始自动调节负重。

“许多健身器材都有着聪明的‘大脑’，

能根据使用者信息定制一套个性化锻

炼方案，所有数据都可以实时上传至

手机。”公司总经理刘新利说，这几年，

企业依托智能技术推出不少“网红产

品”，在海外市场备受青睐。

“全产业链条让宁津的健身器材

价廉物美，品质媲美国际一线品牌。”

宁津县健身器材产业办公室副主任解

付平说，当地企业不断增加研发投入，

产品智能化、人性化和个性化水平不

断提高，凭借科技创新、数智赋能助力

“弯道超车”。

据了解，宁津县已连续 15 年组织

企业参加德国科隆健身健美及康体设

施展览会。“此外，我们通过‘家门口’

办展持续织密宁津健身器材产业‘流

量网’，2024CHINAFIT 山东（宁津）健

身大会就汇聚了国内外客商 2400 余

家。”解付平介绍，今年以来，宁津累计

组织健身器材企业集中“出海”参展 3
次、国内参展 7 次。借会展机遇，全县

收获意向订单 50 亿元，新增客户占比

达 30%，“持续延链补链强链，未来，宁

津健身器材产业必将更‘强健’，走向

更广阔的世界舞台。”

山东宁津商用健身器材——

全产业链造就竞争优势
本报记者   李   蕊

位 于 浙 江 宁 波 慈 溪 的 浙 江 酷

尔智能科技有限公司厂区内，高约

13 米 的 全 自 动 吹 塑 皮 划 艇 生 产 线

忙碌运转。 6 米高的船形模具夹住

一条红色塑料带，充气后的塑料带

充 分 贴 合 模 具 ，在“ 嗞 嗞 ”声 中 ，气

体缓缓释放，仅用时 6 分钟，一条兼

具 海 钓 和 休 闲 功 能 的 皮 划 艇 就 下

线了。

拿到新产品，浙江酷尔智能科技

有限公司董事长李德红就要踏上前

往法国巴黎的旅程，与公司收购的欧

洲品牌“GALAXY”运营团队一起安

排市场推广。“这次去还是很有信心

的！”李德红颇有底气地说，“以往海

钓用皮划艇多采用滚塑工艺，现在通

过原料、工艺和模具创新，采用吹塑

工艺让每条皮划艇生产时间从 1 小

时缩短至 6 分钟。”

近 两 年 ，酷 尔 新 增 模 具 300 多

副，新品开发超百项，新增流水线 7
条，实现产能翻番，每天可生产皮划

艇 600 多条。今年前 8 个月，酷尔皮

划艇的销售量已与去年全年销售总

量持平。

酷尔皮划艇的顺利出海，是慈溪

体育用品产业成功的缩影。慈溪目

前已形成以皮划艇、冲浪板等为代表

的特色水上运动用品产业，共有 800
多家企业进入全国体育产业名录库，

其中体育制造业规上企业 35 家。据

海关统计，今年前三季度，慈溪体育

用品及设备出口 12.7 亿元，同比增长

15.8%。

“海钓、划船等水上户外运动十

分受欧美国家消费者喜爱，市场潜力

巨大，满足当地消费者需求是我们打

开国际市场的关键。”李德红介绍，经

过与外国客户的一次次交流沟通，研

发团队对产品进行了大刀阔斧的升

级。小到工具箱、活饵箱、防水箱等

装备，大到传动装置、转向手柄等部

件，皮划艇产品的功能配置充分贴合

欧洲消费者偏好，国际市场反馈越来

越好。

与酷尔合作 10余年，“GALAXY”

品牌运营负责人史蒂夫见证了来自

“浙江制造”的品质与魅力。他坦言，

该品牌与许多国家企业都有过合作，

但总会出现品质不稳定、不能按时交

货等情况，与中国企业的合作令他十

分放心，中国制造的科技含量和创新

亮点更是让人刮目相看。

除了皮划艇，冲浪板也是慈溪水

上运动用品产业的一大亮点。慈溪

明月湖上，水上运动爱好者正踩着冲

浪板“疾驰”。他们使用的是慈溪本

地企业浙芯（宁波）科技有限公司生

产的电动冲浪板，续航时长可达到

40 分钟以上。 2020 年，该公司研发

出以锂电池为动能的电动冲浪板并

开始批量生产。更高的安全性能、更

环保的动力装置、更强大的防水性

能，成为产品打开海内外市场的核心

优势。

如今，水上户外运动在国内也悄

然兴起，像酷尔、浙芯这样的企业迎

来了更广阔的市场前景。浙芯（宁

波）科技有限公司总经理胡立君说，

“国内消费者对户外水上运动产品的

爆发性增长需求为我们带来更多机

遇，下一步我们将继续深挖自主品牌

的创新驱动力，打造国内国际‘双循

环’发展战略。”

浙江慈溪水上运动用品——

自主创新打开国际市场
本报记者   窦瀚洋

国庆假期，位于安徽无为的安徽

光明体育用品有限公司生产车间依旧

忙碌。插球组装、注胶连接、扎线固

定、测试保养……100 余名员工开足

马力加班加点赶订单。

“这批订单是泰国和马来西亚的。”

指着眼前已经成型的羽毛球产品，安徽

光明体育用品有限公司行政经理阮传

海告诉记者，企业羽毛球的年产量可达

3600 万只，其中一半以上用于出口，销

往日本、韩国、泰国、马来西亚等 70多个

国家，年出口额约 1.5亿元。

“无为的羽毛球产品飞行稳定又

耐打，在我们当地很受消费者欢迎。”

泰国经销商查纳坦说，他从 2019 年开

始代理销售公司生产的羽毛球，每年

在当地市场销量可达 150 万只。

安徽无为是“中国羽毛球产业基

地”，有“国际羽毛看中国，中国羽毛看

安徽，安徽羽毛看无为”之说。无为水

系丰富、养殖业发达，盛产鹅鸭，经过

几十年的积累，逐渐形成了以羽毛羽

绒等原料贸易为基础的羽毛球生产、

羽绒制品加工等产业链。

以园聚链，以链聚群。无为现有

羽毛球相关产业链上企业 100 多家，

其中规模以上企业近 30 家，逐步从小

作坊向大企业转变，产业集聚、产值规

模不断增强，羽毛球产品远销欧美、非

洲、东南亚等近百个国家。

随着产能的提升和国内国际市场

不断拓展，更多羽毛球企业开始在打

造本土品牌上下功夫。早年间，安徽

蓝翔体育用品有限公司主要是为“威

克多”和“尤尼克斯”等国外知名品牌

做代工。凭借年产 800 万只羽毛球的

生产能力，该公司创始人金信长注册

了自主羽毛球品牌“凯唯乐”。

安徽光明体育用品有限公司同样

创立了自己的品牌——“翎美”。凭借

精细的工艺、优良的质量，“翎美”品牌

出海步伐持续加速，在近 20个国家和地

区拥有代理销售网络，其中在泰国、印

度及中东地区，“翎美”鹅毛球市场份额

占比超过 50%。“翎美”鹅毛球还被世界

羽联评定为“国际比赛用球”，成为国内

外众多顶级大赛指定比赛用球。

据介绍，为推动羽毛羽绒产业国际

化发展，无为鼓励企业通过参加境外展

会、拜访对接客户等方式，加快拓展《区

域全面经济伙伴关系协定》（RCEP）其

他成员国和共建“一带一路”国家市场，

争取更多外贸订单，助力无为羽毛球产

品进一步走向更为广阔的国际市场。

安徽无为羽毛球产品——

品牌建设带动产品出海
本报记者   李俊杰
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