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11 月 17 日晚，第二十三届中国上海国际艺术节正式落下帷幕。

本届艺术节吸引了近 80 个国家和地区、国内 27 个省（自治区、直辖

市）的 1.6 万余名艺术工作者参与，以 370 余项、1600 余场高品质、高

流量、高能级的演展活动诠释艺术、链接世界，吸引线上线下观众

超千万人次。

以文化人、以艺通心。作为中国对外文化交流的标杆性节庆

活动，中国上海国际艺术节着力深化国际性、艺术性、人民性和创

新性的特点，同频世界舞台，从上海出发，推动新时代中外文明交

流互鉴，打造具有世界影响力的文化品牌。

看名团佳作共聚“全球艺场”

中国上海国际艺术节是承载各方艺术愿景的重要平台。在本

届艺术节，上海舞台与世界名团双向奔赴，上海城市软实力进一步

彰显，上海“全球艺场”的金字招牌更加闪亮。

国际名家名团齐聚上海。本届艺术节名家名团的“含金量”、

“首演首展”的占比量再创新高。维也纳爱乐乐团、马林斯基交响

乐团等著名交响乐团，莫斯科大剧院芭蕾舞团、阿库·汉姆舞团等

国际舞团，ART021 等展博览，让艺术爱好者在上海就能欣赏世界

知名艺术展演。今年艺术节主板块 56 台演出中，来自境外的演出

占比约六成。各类演出在艺术节首演比例近九成，其中 22 台国内

原创剧目开启上海首演。展博览的首展比例达 85%。

上海丰厚的文化积淀、艺术节品牌的集聚效应，夯实了这座城

市成为“全球艺场”的基础。柏林爱乐乐团和北京人民艺术剧院带

来颇具特色的“上海驻演”，伦敦交响乐团、蒙特卡洛芭蕾舞团、德

国邵宾纳剧院等纷纷将在中国乃至亚洲的“唯一一站”或中国巡演

“第一站”放在了上海。本届艺术节约有 24% 的观众来自上海以外

其他省份、约 8% 的观众来自境外。艺术节成为“聚人气、引流量、

促消费”的强劲引擎，吸引海内外观众“因为一个节奔赴一座城”。

国内艺术界群英荟萃。北京人民艺术剧院携《茶馆》《哗变》等

5 部大戏驻演上海；上海院团以“海派风华”为主题，献演《繁花》《长

恨歌》等 4 部经典海派作品；“与时代同行   与人民同心”——上海

市庆祝中华人民共和国成立 75 周年舞台艺术作品展演，云集上海

各大院团佳作；一众中国戏剧奖·梅花表演奖、上海白玉兰戏剧表

演艺术奖得主，用 10 台风格各异的戏曲作品，展现京剧、昆剧、越

剧、汉剧、瓯剧、评剧等剧种在新时代的发展。

中外文明同台交流对话。国际演艺大会在 4 天内共吸引来自

51 个国家和地区的 500 余家专业机构、2000 余名业界嘉宾参与；会

期内达成近 600 项初步合作意向；9 场专业国际对话，聚焦国际演艺

市场新趋势、新热点，彰显艺术节在全球演艺行业的凝聚力、创新

力、引导力。期间举办的第四届丝绸之路国际艺术节联盟年会，新

加入来自白俄罗斯、北马其顿、墨西哥等国家的 6 家机构。目前，联

盟已有来自 51个国家和地区的 186家成员机构，合作规模不断扩大。

引源头活水浇灌艺术土壤

艺术节厚植艺术土壤，不仅成为名家云集的艺术码头，也是佳

作迭出的创作源头。文艺院团、文博机构、文创企业和艺术家们将

艺术节平台当作自身作品的“试金石”和走向国际的“出海口”，携

手写下艺术和城市双向赋能的篇章。

传统文化赋能创作。本届艺术节的开幕式大戏是来自上海歌

舞团的“新国风”舞剧《李清照》，舞剧在展现李清照生活的同时也

铺陈出一幅宋代美学画卷；胡沈员工作室制作的舞剧《敦煌归来》、

中国煤矿文工团的肢体戏剧《俑立千年》，将博大精深的传统文化

转化为跨越时代的文化印记；江苏省演艺集团昆剧院的昆剧《诗

宴·唐才子传》以昆曲演绎唐代诗人群像，展现中华优秀传统文化

的时代生命力。

现实题材守正创新。陕西人民艺术剧院话剧《生命册》，用超 5
个小时的时长，全景式再现了过去半个世纪中原大地的时代变迁。

中华全国总工会文工团原创音乐剧《逐梦》、中国煤矿文工团原创

话剧《温暖的味道》、北京歌剧舞剧院舞剧《破冰》，分别聚焦高铁研

发、乡村全面振兴和民警题材，用创新性的创作思路讲好主旋律题

材故事。

创新力量开路探索。“扶持青年艺术家计划”推出 9 部舞台艺术

作品、2 个视觉艺术项目，包括话剧《尝试集》（2.0）和现代芭蕾舞剧

《玉簪记》等。魔术周、木偶艺术周、数字音乐周 3 个专业展演板块

既有展演又有比赛，给市民和观众提供潮流感、年轻态的艺术新体

验。今年正式加入专业展演板块的上海国际数字音乐周等艺术节

“新成员”，也在衡山路复兴历史文化风貌区、胜利电影院等城市文

化地标分别上演《梧桐影韵》《来自地球的钢琴诗》等佳作。

以“全城有艺”营造文化氛围

本届艺术节深入践行“人民城市”理念，发挥优质资源溢出效

应，让上海市民和海内外游客沉浸式感受丰富多彩的艺术形式，营

造“全城有艺”的文化氛围。

描摹城市“艺术风景线”。借助“艺术天空”板块，今年艺术节

的优秀节目实现了中心城区和 5 个新城的全覆盖。作为“艺术天

空”十周年·文旅融合特别策划，“非凡贝多芬——许忠和中国上海

国际艺术节节日乐团演绎贝多芬交响乐全集”成为上海大型户外

景观演出的又一创举。同时，优质艺术资源走进进博会的艺术空

间 ，还 走 进 江 苏 无 锡 、浙 江 南 浔 、安 徽 黄 山 分 会 场 ，让 艺 术 美 美

与共。

打造社会美育大舞台。包括北京人民艺术剧院在内的众多名

团来沪，在演出之外进社区、进校园。在交通银行前滩 31 演艺中

心，小朋友与马林斯基剧院芭蕾舞团同台演绎《舞姬》；在上海音乐

厅，近 100 名乐迷与“山羊之歌”剧团导演等名家交流；在临港演艺

中心，上海大学音乐学院院长做客剧院“社会大美育”教育品牌“聆

海艺课”，为莎拉·张小提琴独奏音乐会开展导赏。

探索惠民利民新样式。今年艺术节联手上海市慈善基金会，

与“英雄联盟”共同推出“爱艺术”关注残障人士公益项目；与“2024
秋约魔都美术季”携手，首次推出多个主题演展联票优惠票；积极

整合社会资源，与支付宝合作推出出行红包、消费券等，带动周边

餐饮、交通、住宿消费；首度和小红书开展深度合作，建立艺术节专

区，引发年轻观众评论、打卡热潮。

在上海这一“全球艺场”举办的中国上海国际艺术节，如同汇

聚全球资源的“聚光灯”，让这座城市的文化气质、文化风貌愈加凸

显，艺术全产业链的脉络更加清晰。未来，艺术节将以打造具有世

界影响力的文化品牌为目标，以更加坚定的文化自信、更加开放的

艺术视野、更加多元的创新实践，为这座城市提供更为丰沛的文化

滋养、更加强大的精神动力，让上海在新时代绽放出更加迷人的

风采。

数据来源：中国上海国际艺术节中心

作为作为““艺术天空艺术天空””十周年十周年··文旅融合特别策划的文旅融合特别策划的““非凡贝多芬非凡贝多芬——许忠和许忠和

中国上海国际艺术节节日乐团演绎贝多芬交响乐全集中国上海国际艺术节节日乐团演绎贝多芬交响乐全集””演出现场演出现场

北京天桥艺术中心舞蹈诗剧北京天桥艺术中心舞蹈诗剧《《九歌九歌》》演出现场演出现场

安东尼奥安东尼奥··帕帕诺帕帕诺、、王羽佳与伦敦交响乐团音乐会演出现场王羽佳与伦敦交响乐团音乐会演出现场

““扶持青年艺术家计划扶持青年艺术家计划””委约作品委约作品《《玉簪记玉簪记》》走进今潮走进今潮 88弄弄，，

并为百年弄堂量身定制并为百年弄堂量身定制《《诗韵芭弄诗韵芭弄》》

国际演艺大会现场国际演艺大会现场，，展商与买家正在交流洽谈展商与买家正在交流洽谈成都市京剧研究院成都市京剧研究院、、重庆京剧院印象京剧重庆京剧院印象京剧《《薛涛薛涛》》 陕西人民艺术剧院话剧陕西人民艺术剧院话剧《《生命册生命册》》演出现场演出现场

上海小朋友与马林斯基剧院芭蕾舞团同台演绎上海小朋友与马林斯基剧院芭蕾舞团同台演绎《《舞姬舞姬》》


