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    法国馆设计精致优雅、坦桑尼亚馆非洲风情十

足、乌兹别克斯坦馆民族特色浓郁……走进第七届

进博会国家综合展，各个国家馆特色鲜明、展品琳琅

满目，成为最受欢迎的展区之一。本届进博会国家展

有 77 个国家和国际组织参展，法国、马来西亚、尼加

拉瓜、沙特阿拉伯、坦桑尼亚、乌兹别克斯坦担任主宾

国，挪威、斯洛伐克、贝宁、布隆迪、马达加斯加等 7 个

国家和联合国儿童基金会首次参展。通过展示综合

形象和贸易投资领域机遇，参展各国和组织展现了与

中国密切经贸往来、深化人文交流、共促开放合作的

共识与热情。

密切经贸往来——
“我们的购物车又可以进新货了”

斯洛伐克馆展台上，从浙江宁波赶来的采购商

张鹏与斯洛伐克参展商聊得热络。张鹏每年都通过

进博会拓展进货渠道，他笑着说：“两国贸易合作呈

现新商机，我们的购物车又可以进新货了！”

今年，斯洛伐克首次参加进博会国家展。从往

年的观展嘉宾到今年的参展代表，斯洛伐克投资贸

易发展局负责人罗伯特·西蒙契奇说，进博会为展示

斯洛伐克优质产品创造了机会，希望能够借此增进

两国经贸合作，也期待未来有更多斯洛伐克企业参

加进博会。“相信进博会将助力两国企业深化贸易、

投资及产业链、供应链合作，不断打造新的合作增长

点。”西蒙契奇十分看好斯中企业的合作前景。

走进斐济馆，斐济“农家少年”公司总经理卡姆

利什·普拉萨德主动跟记者打起招呼，一声“你好”说

得很是地道。卡姆利什表示，进博会为世界各地企

业搭建了合作平台，创造了发展机遇，远在南太平洋

的斐济特色产品也能走进中国大市场、走近中国消

费者。他说，本次参展对公司是一个非常好的机会，

他带来了姜黄粉、卡瓦饮品、椰子制品、手工艺品等

特色产品，希望能在进博会上结识更多朋友和客户，

让合作更有成效。

马达加斯加驻华大使罗班松表示，“今年是马达

加斯加首次在进博会设立国家馆，能够参与这一重

要的全球贸易盛会令人自豪。”罗班松认为，通过进

博会，马达加斯加可以向中国消费者展示优质商品，

进一步推动两国经贸往来。未来，马达加斯加将努

力扩大食品、水产品等产品对华出口。

深化人文交流——
“欢迎中国朋友来我的家乡旅游”

清晨出海的渔民、夕阳下的金合欢树、正在劳作

的马赛人……在坦桑尼亚馆内的“廷加廷加”艺术合

作社展台前，一系列色彩跳动、元素丰富的“廷加廷

加”漆画作品十分吸睛，生动展现了当地的风土人

情。该合作社负责人诺埃尔·坎比利是首次参加进

博会，他告诉记者，进博会不仅能够提供商业机遇，

还可以让中国民众更好地了解坦桑尼亚文化，增进

两国人民友谊。坎比利说，参加进博会可以帮助他

找到中国商业伙伴，打开中国市场，也希望“廷加廷

加”漆画未来能够走进中国城市的艺术博物馆和

画廊。

在坦桑尼亚馆，一件行驶在坦赞铁路上的列车

模型，吸引了不少观众拍照留念。“这是两国友谊的象

征。我们充分吸收坦方的想法和诉求，在展区布置上

突出展示中坦友谊历久弥新。”受坦桑尼亚政府委托，

东非商贸物流中心总经理王香宇参与了布展工作。

她向记者介绍，今年的坦桑尼亚国家馆展区总面积

252平方米，39家展商参展，均创历史新高。

走近塞尔维亚馆，其外立面由方形、圆形、三角

形的镜面装置搭建，设计充满现代感。展馆走廊内，

多媒体地板和墙壁动态展示着塞尔维亚的自然风景

和艺术作品。通过该互动装置，观众也成为展馆创

意空间的一部分。据展馆负责人介绍，美食是今年

塞尔维亚馆的重要展示部分，开放式厨房让观众能

够近距离感受塞尔维亚传统菜肴的制作过程。

在叙利亚馆，叙利亚谢里夫之家旅行社的负责

人哈姆扎正热情地与参展观众交流。大马士革、阿

勒颇、霍姆斯、帕尔米拉……哈姆扎对这些叙利亚城

市的风景名胜、美食、特产等如数家珍。他说，叙利

亚有着丰富的历史遗迹、独特的饮食文化以及多样

的地貌和气候条件，叙利亚政府推出一系列鼓励旅

游业发展的政策，以吸引各国游客。“感谢进博会提

供的机会，它不仅是贸易投资的重要平台，也是人文

交流的重要桥梁。”哈姆扎发出诚挚邀请，“叙利亚欢

迎你们！欢迎中国朋友来我的家乡旅游！”

促进开放共赢——
“拓展各方合作的丰富性和深度”

法国馆融合了现代与传统风格，复刻了埃菲尔

铁塔、红磨坊风车等经典地标性建筑，精美的橱窗式

展台里各类商品令人目不暇接。法国驻上海总领事

王度在开馆仪式上表示，“今年有近 130 家法国展商

参加进博会，众多法国企业高管来到现场，说明了

中国市场对法国企业的重要性。法国企业坚定扎

根中国市场，积极促进可持续增长，拓展各方合作的

丰富性和深度。”

乌兹别克斯坦馆的主题为“乌兹别克斯坦的出

口和投资机遇”，展示了纺织品、农产品、电子产品等

优质展品。乌兹别克斯坦驻华大使阿尔济耶夫表

示，乌兹别克斯坦成为今年的进博会主宾国之一，凸

显了乌中两国之间的密切合作和友好关系，也标志

着两国经贸关系的深化。

“我们从进博会现场给大家带来了马来西亚的

好物，现在下单还有优惠和加赠！”马来西亚馆内，工

作人员正为当地特产直播带货。马来西亚的特色

产品，如猫山王榴莲和白咖啡等，通过往届进博会

在中国获得了更高的知名度和市场认可度。马来

西亚馆汇聚了 16 家参展商，重点展示电气与电子、

农业、医疗保健等领域。“参与进博会彰显了我们致

力于将马来西亚打造为全球采购中心的决心。”马来

西亚对外贸易发展局局长穆斯塔法表示，进博会为

马来西亚企业进入广阔的中国市场提供了重要平

台，也将有力促进马中经贸关系发展。

“今年是坦中建交 60 周年，坦桑尼亚作为今年

进博会的主宾国之一参展，具有历史性意义。”坦桑

尼亚国家展负责人、贸易发展局局长拉蒂法·哈密斯

认为，进博会为促进坦中互利合作发挥了重要作用，

是坦中友谊代代相传的生动体现。进博会为发展中

国家和最不发达国家深化合作、共享发展红利搭建

了平台，展现了中国携手各国推动普惠包容的经济

全球化的诚意和担当。

（本报记者宦翔、岳林炜，人民网记者吴成良、孙

鸿宇、许峥参与采写）
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精美的地毯、墙饰，实用的篮子、手包，憨态

可掬的动物造型摆件……在第七届进博会消费

品展区，孟加拉国达达公司展出的黄麻手工艺

品受到不少观众的青睐。“今年我们带来了 200
多种展品，展现了孟加拉国的传统工艺和文化

特色。”达达公司创始人萨夫告诉记者。从 2018
年开始，达达公司参加了历届进博会，公司也从

最初仅有 10 余名员工的小微企业发展成为拥

有 2000 多名员工的当地知名企业。“通过参加

进博会，公司收获了很多商业机遇，员工也过上

了更好的生活。”萨夫表示，进博会提供了广阔

的市场机遇，为发展中国家减贫以及全球可持

续发展作出了贡献。

“我很珍惜这份工作机会”

柏拉博小镇距离孟加拉国首都达卡 3 个多

小时的车程。车子驶入小镇，几名妇女正在河边

空地上晾晒黄麻。在炽热的阳光下，黄麻呈现出

金黄色的光泽。在柏拉博，很多家庭以制作黄麻

手工艺品为生，达达公司的工坊就位于这里。

工坊主管施庞带着记者来到仓库，地上摆

满了成堆的黄麻。施庞拿起一根麻花状的黄麻

说：“这些都是人工编织而成，后续可以做成杯

垫、地毯等。黄麻初步的编织工作一般会分给

镇里的妇女来做，这给她们带来了难得的就业

机会，家庭境况也得以改善。”

在一片空地上，几十名妇女聚在一起编织

黄麻。她们把柔软的黄麻熟练地劈成 3 股，随

着手腕快速翻转，3 股黄麻就结实地拧在了一

起。不一会儿，一根长长的“辫子”就编好了。

40 岁的妮娅莎靠务农为生，她告诉记者，通过编

织黄麻家里有了额外收入，可以补贴家用、供孩

子 上 学 ，生 活 更 富 足 了 ，自 己 也 有 了 更 多 成

就感。

在达达公司的工坊，几十名妇女各司其职：

有的操作着缝纫机，一根根黄麻在她们手下逐

渐规整、成型，变成一个个杯垫、收纳盒；有的仔

细检查着编织的地毯，使之更为平整……22 岁

的女工阿什玛告诉记者：“公司为我们进行了培

训，我学会了如何操作机器，会做一些简单的品

类。这种小的杯垫我一天能做 80 个，我很珍惜

这份工作机会。”

“在柏拉博，有超过 2000 名妇女为达达公司

工作，她们此前都没有工作或仅以务农为生。”达

达公司总经理阿米尔告诉记者，进博会让他们接

触到世界各地的买家，公司订单量每年都在增

加。他说：“柏拉博镇至少还有 1 万名妇女熟练

掌握制作黄麻手工艺品的技艺。我们希望接到

更多订单，为更多妇女创造就业机会。”

“为黄麻手工艺品开拓了全球市场”

展销、洽谈、接受采访……在第七届进博

会现场，萨夫和妻子唐河一直忙碌着。萨夫告

诉记者，这几天接待了不少客户，大家对黄麻

手 工 艺 品 感 兴 趣 ，也 对 达 达 公 司 的 故 事 充 满

好奇。

2018 年，萨夫带着 170 多种黄麻手工艺品来

到首届进博会，这是孟加拉国黄麻手工艺品第一

次到中国参展。当时，达达公司仅有 10 余名员

工。他感慨说：“首届进博会上，虽然我们只接到

两位中国客户的订单，但这开启了我们的进博之

旅，为我们进入中国市场发挥了重要作用。”

此后，达达公司参加了历届进博会，不断收

获中国以及其他国家客户的订单，公司规模快

速扩大。阿米尔介绍，目前，公司的大部分产品

都出口到中国，他们还在中国跨境电商平台上

开设了店铺，吸引了不少国际买家关注。目前，

公司的年营业额超过 1 亿孟加拉塔卡（约合 600
万元人民币）。萨夫说：“进博会改变了我们的

业务模式，为黄麻手工艺品开拓了全球市场，这

一机遇是无价的。”

6 天的进博会，分享着 365 天的中国机遇。

在距离国家会展中心（上海）不远的虹桥品汇，

达达公司的产品长期在这里进行展示和销售。

孟加拉国黄麻手工艺品有了更多曝光度，触及

更多消费者。随着公司发展，萨夫正在考虑引

入新产品线。今年进博会上，他带来了孟加拉

国特色刺绣、海草手工艺品等新品。萨夫对“责

任”二字也有了更多思考：“希望达达公司能够

成为一个平台，让更多妇女增加收入，过上更好

的生活。”

“希望更多孟加拉国企业参加进博会”

“达达公司在进博会的成功令人鼓舞，希望

更多孟加拉国企业参加进博会。”孟加拉国黄麻

企业协会秘书长巴瑞克欣喜地告诉记者，孟加

拉国有数百个像达达公司这样的企业，将黄麻

原料和制成品出口到中国以及其他国家，中国

市场对这些企业十分重要。

巴瑞克说，黄麻在孟加拉国被称为“金色纤

维”，相关产业链为大量人口提供了就业。中国

的黄麻制作工艺更高，希望未来孟中也能在该

领域加强合作。

除黄麻手工艺品外，孟加拉国还有其他工

艺品、皮革制品、纺织品等亮相进博会。萨夫认

为，在进博会上可以获得中国市场的第一手信

息，帮助企业开发出更适合中国消费者的产品，

“进博会助力孟加拉国出口商提升了知名度，中

国企业可以了解孟加拉国制造业并进行投资，

增进双方贸易往来，促进孟加拉国经济增长以

及出口多元化。”

“进博会不仅促进了贸易，也推动了人文交

流。不同文化背景的企业家在此相聚，分享商

业 领 域 的 观 点 和 实 践 ，带 来 了 非 常 丰 富 的 体

验。”唐河告诉记者，通过进博会等平台，中国展

现出开放合作的积极姿态，彰显了与各方包括

最不发达国家携手发展、互利共赢的真诚意愿。

    孟 加 拉 国 达 达 公 司 通 过 进 博 会 实 现 快 速 发 展 ，帮 助 当 地
2000 多名妇女增加收入——

黄麻编织美好生活
本报记者   龚   鸣   刘   慧
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图图①①：：观观众 在 第 七 届 进 博 会 塞 尔 维 亚 馆 内 品 尝众 在 第 七 届 进 博 会 塞 尔 维 亚 馆 内 品 尝

美食美食。。 唐唐     克克摄摄     
图图②②：：斯洛伐克参展商在本国展台前斯洛伐克参展商在本国展台前。。

本报记者本报记者     白紫微白紫微摄摄     
图图③③：：坦桑尼亚馆工作人员在和观众交流坦桑尼亚馆工作人员在和观众交流。。

本报记者本报记者     宦宦     翔翔摄摄     

图图④④：：第七届进博会会场外景第七届进博会会场外景。。

本报记者本报记者     伊伊     霄霄摄摄     
图图⑤⑤：：在孟加拉国达达公司工坊在孟加拉国达达公司工坊，，当地妇女当地妇女

在制作黄麻手工艺品在制作黄麻手工艺品。。本报记者本报记者     刘刘     慧慧摄摄     
图图⑥⑥：：达达公司在进博会上展出的黄麻手达达公司在进博会上展出的黄麻手工工

艺品艺品。。 本报记者本报记者     龚龚     鸣鸣摄摄     


