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首次设立新材料专区，持续打造全球新品首发地、前沿技术首选地、创新服务首推地，展示 400
多项代表性新产品、新技术、新服务……以开放促创新，进博会为全球企业搭建了创新合作的平台，

为加快发展新质生产力注入“进博力量”。本报记者探访进博会现场，看看今年参展企业带来哪些

全球新品、前沿技术、创新服务。

——编   者   

来自巴基斯坦的商人为客人披上五颜六色的

羊绒围巾，印度手艺人现场展现细密画技艺……

进博会现场洋溢着异域风情。

今年进博会新设“丝路织梦”家居饰品展示

区，集中展示上万件来自共建“一带一路”国家中

小企业的家居饰品。

来自捷克百年品牌欧若拉水晶的一件水晶花

瓶，瓶高 1.5 米，瓶身上的中国元素龙凤图案栩栩

如生，吸引了许多目光。“这是我们为本届进博会

特别定制的。”欧若拉水晶总经理郑瑶介绍，“从第

一届到第七届进博会，我们年年参加，展厅面积从

36 平方米扩大到了 144 平方米。得益于进博会，

公司产品不断拓展中国市场。”今年，欧若拉水晶

带来的展品不少是为中国消费者量身定制，还计

划发布几款新品。

“我们重视进博会这一平台，不仅因为其巨大

的平台效应，还因为进博会的高质量客群。在与

客商的交流互动中，我们不断完善服务，把更好的

产品带来中国市场。”郑瑶介绍间，现场已经达成

好几笔订单。

一张桌子，就是印度细密画传承人莫汉的展

台。桌长不到两米，却吸引了众多观众，桌上摆放

的是莫汉及其家族成员创作的细密画作品。去年

第一次参展销售额便达 30 多万元，莫汉今年把“看

家宝贝”都带来了，“从鱼虫花鸟到人物肖像都有，

还能够根据客人喜好现场定制图案。中国市场很

大，我们很珍惜参展机会。”

越南沉香饰品展台前，不少观众循香而来。

沉香木雕成的摆件、制成的饰品令人目不暇接。

“我们今年带来的展品数量是历年之最，现场人

手也有增加。”越南展商陈清霞说，“参展的越南

工作人员，全都能说中文。”

家居饰品，展丝路风采
本报记者   王崟欣

在进博会蔬果和农产品区域，每走几步，都可

以闻到榴莲的味道。走近一看，显眼的标识注明，

这是来自马来西亚的猫山王榴莲。

马来西亚榴莲厂商总会展台前，马来西亚小

伙谭永亨热情招呼着观众前来试吃，四五个工作

人员忙着分拆榴莲。

今年是中国和马来西亚建交 50 周年。6 月 19
日，中马签署了一系列协议，马来西亚猫山王榴莲

等鲜食榴莲正式获准进入中国市场。

“看到这一机会，我们立即联合马来西亚 16
家商户成立厂商总会，希望建立统一标准，形成规

模效应，更好开拓中国市场。”谭永亨说。

猫山王榴莲口感层次丰富，果肉细腻顺滑。

亮相进博会前，一批马来西亚猫山王榴莲已经进

入中国市场，受到消费者欢迎。此前，泰国、越南、

菲律宾的榴莲已获准进入中国市场。

近年来，我国榴莲消费增长迅猛，2023 年鲜

榴莲进口量达到 142.6 万吨，同比增长超过 70%。

猫山王榴莲在完全成熟后自然掉落，为保证最

佳的成熟度和风味，新鲜榴莲全部以空运的方式运

送。“从采摘到进关，预计最快 48 小时即可将‘树上

熟’猫山王榴莲送到中国消费者的餐桌上。”都乐中

国市场总监王娜说，“我们希望借助进博会强大的溢

出效应，让猫山王榴莲在中国市场受到欢迎。”

消费旺、市场稳。谭永亨说，他家乡的不少农

户正准备扩大种植面积，抢抓产业热潮。随着新

协议的签署，未来几年，预计马来西亚榴莲对中国

的出口量还将继续攀升。舌尖上的美味，涌动着

开放新动能。随着供应量的增加和物流成本的降

低，榴莲消费将进一步增长。

舌尖美味，增消费动能
本报记者   季觉苏

11 月 5 日中午，国家会展中心（上海）中央广

场，德国拜尔斯道夫集团在这里举行了新品发布

仪式。

淡金色瓶身、银色瓶盖，新产品虽未正式上

市，已经吸引不少采购商和观众的关注，不时有人

拿起仔细端详、涂抹试用。

据拜尔斯道夫集团有关负责人介绍，在本届

进博会开幕前，国家药品监督管理局批准了拜尔

斯道夫德国总部申报的化妆品新原料注册申请，

这让企业备受鼓舞，“我们又一次感受到中国对外

资企业和开放创新的支持，也更加坚定了我们继

续深耕中国市场的决心。”

在新原料注册申请过程中，上海药品监督部

门实施“一企一策”，指导企业按照国家药品监督

管理局要求完善注册审评资料，并多次组织现场

服务。新原料的获批注册，也激发化妆品原料企

业的研发积极性，推动化妆品源头创新。

新产品的背后，是企业长达 10 年的科研努

力。本届进博会上，拜尔斯道夫集团将创新技术

团队带到了现场，希望能与上下游企业开展更深

入的合作。

“中国始终是拜尔斯道夫集团最重要的市场

之一。”拜尔斯道夫集团东北亚董事总经理薛薇

说，“进博会为外资企业提供了广阔的市场机遇和

展现创新实力、品牌底蕴的机会。我们希望借助

这个平台，与更多海内外企业合作共赢。”

深耕中国，谋合作共赢
本报记者   巨云鹏   孙龙飞

走进第七届进博会米其林（中国）投资有限公

司（以下简称“米其林”）500 平方米的展台，不少

观众徜徉在不同科技主题的展区中，感受米其林

不同时期的创新成果。

在“造访星辰”展区，米其林展示了正在为月

球探测车研发的免充气轮胎。这款轮胎采用特殊

的材料和结构，目标是克服月球上极限温差的同

时，还需在松软且具有侵蚀性的月球表面保持出

色的抓地力与稳定性。

其中运用的免充气技术，不仅解决了传统轮

胎在月球极端环境下容易漏气、破裂的问题，还大

大减轻了探测车的重量，提高了灵活性和可靠

性。“这款轮胎目前仍在设计和研发阶段，希望通

过持续探索，找到最适合的高性能材料。”展台旁

的讲解员说。

在“共赴云霄”展区，米其林举行了 71% 可持

续材料轮胎的亚洲首发仪式。这款轮胎采用了大

量可再生和可回收材料，包括天然橡胶、回收炭

黑、废钢等，还使用了从橙皮、柠檬皮等有机物中

提取的生物基材料。

在“回归本源”展区，米其林通过 270 度裸眼

3D“星空穹顶”，带着参观者从浩瀚星辰深入微观

世界，探究物质背后的奥秘。

在本届进博会 6 天展期中，米其林将在“引

力派对”展区举行超过 10 场活动，包括签约、新

产品和新技术发布、圆桌对话等，希望通过进博

会平台汇聚更多的智慧和力量，携手创造、享受

美好生活。

科技助力，探广阔未来
本报记者   田   泓
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“技术含量和价值极高。”西门子医疗公司磁

共振事业部市场经理卢毅在展台前说。卢毅所说

的，是在本届进博会亮相的全球首个“双超高场”

顶级科研磁共振平台。该平台汇聚了多核代谢成

像等技术，将在全身肿瘤、神经类疾病等领域发掘

全新影像学生物标志物，推动临床诊疗指南发

展。据了解，目前医院在用的磁共振设备主要是

3T，而该平台将强度提高到了 7T，是目前全球最

高场强磁共振系统。

卢毅介绍，该平台的创新点在于打破了超高

场磁共振单一氢核成像的界限，实现了钠、磷等

关键原子核的多维成像，为疾病认知、定性和定

量评估提供了新的信息维度。“通过该平台，未来

有望建立基于组织钠浓度的阿尔茨海默病诊断

标准，更多患者可以通过无创、无辐射的磁共振

检查，发现早期阿尔茨海默病，及早干预治疗。”

卢毅说。

该平台还融合了多通道发射技术、人工智能

引擎等一系列新科技，将磁共振扫描的成像维度、

图像质量和扫描速度大幅提升，7T 超高场强磁共

振对脑部、神经系统重大疑难疾病和转化医学的

前瞻性基础研究都有推进作用。超高梯度场强磁

共振比传统磁共振的梯度性能提升 4 到 5 倍，可以

更精准地测定关键参数，从而让医生准确判断肿

瘤的性质和恶性程度，制定治疗方案。

“它不仅是尖端医疗设备，也是科研与临床紧

密结合的范例。”西门子医疗影像诊断系统负责人

黄毅表示，“希望通过这一平台，赋能科学研究，提

升诊疗质效，为患者带来更加精准、高效的医疗

服务。”

尖端设备，助精准诊疗
本报记者   姜泓冰
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    图①：观众在进博会消费

品展区参观。   
图②：进博会食品及农产

品展区现场。

图③：米其林展台展示为月

球探测车研发的免充气轮胎。   
王   初摄（影像中国）  

图④：进博会技术装备展

区西门子能源展台。

图⑤：第七届中国国际进

口博览会展馆外景。   
以上图片除署名外均为本

报记者伊霄摄   

第五次参加进博会的优衣库，通过 1000 平方

米数字化沉浸式展台，展示了科技、艺术和品质的

融合碰撞。

走进空气锁温动能仓，感受空气棉带来的轻

盈与温暖；步入模拟热力成像通道，一朵朵悬浮的

羽绒云团，会随着步伐亮起暖色灯光……这些炫

酷的场景，复刻了优衣库今年在巴黎时装周的

展台。

而这些惊艳场景的背后，是凝聚科技力量的

“智慧纤维”。一款空气棉服，不仅采用了高机能

3D 极细中空纤维，还使用了 20% 再

生材料作为填充物。

一 件

白色超大云感羽绒服，采用了纳米级纤维面料，可

以抵御零下 35 摄氏度的严寒。此外，根据上届进

博会消费者需求推出的高暖款冰雪羽绒，也在今

年进博会上迎来首秀。

展台上，优衣库还向采购商和观众提供了羽

绒防风防水趣味实验、设计师精品馆等体验活

动。为了让各地消费者能够“云游”进博会，优衣

库还开设了多场展台活动现场直播。

国潮是优衣库展台的又一亮点。与中国本土

文化共融共创，优衣库打造新人文系列，让消费者

可以在 T 恤上定制独属于自己的趣味艺术图案，

并首次与上海博物馆合作推出新款服饰，让文物

元素走进日常生活。

智慧纤维，让生活更美
本报记者   田   泓


