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“进博之约”，友谊之约，合作之约，共赢之约。129个国家和地区的 3496家展商参加企业展，国别（地区）数
和企业数均超过上届；参展的世界 500强和行业龙头企业达 297家，创历史新高；186家企业和机构连续七年参
展……进博会“朋友圈”越来越大，吸引力不断增强。记者走进多次参展的企业和机构，看看这些老友们带来的
新展品新技术，听听他们的新期待新愿景。

在医疗器械及医药保健展区，10 余款

“大家伙”集中亮相佳能医疗展台，其中高

端 3.0T 磁共振设备等 4 款大型医疗装备是

首次在中国市场发布展出。

“进博会既是中国与世界连接资源、共

享发展机遇的重要平台，也是外资企业展

示新产品新技术的重要舞台。我们将持续

践行对中国用户的承诺，服务中国健康事

业高质量发展。”佳能医疗中国总代表田口

亘说。

展示 400 多项代表性新产品新技术新

服务、举办“投资中国”自贸试验区专场推

介等活动……本届进博会上，“中国机遇”

是许多外资企业口中的高频词，充分彰显

我国超大规模市场吸引力和各方投资中

国、深耕中国的坚定信心。

连续七年参加进博会，今年强生携多

款创新产品亮相。“进博会不仅是一个展

示成果的绝佳平台，也是我们推动创新药

物加速惠及中国患者的重要窗口。”强生

创新制药中国区总裁黄琛表示，中国是世

界大市场的重要组成部分，人们健康消费

需求旺盛。未来公司将继续深耕中国市

场，与各方合作伙伴携手，助力健康中国

建设。

康宝莱今年也是第七次参加进博会，

其中国区总经理蔡孟红说：“如今，中国已

是全球创新技术的重要策源地，我们在上

海设立了全球首个产品创新中心，为中国

消费者提供更多以科学为依托的优质产品

和服务。”

百事公司今年带来了近 40 款明星产

品组合。“具有完备的产业体系、安全稳定

高效的供应链、丰富的消费场景，是我们深

耕中国市场的信心所在。”百事公司亚太区

首席增长官谢长安说。

深耕中国，筑投资信心
本报记者   齐志明   孙龙飞

2009 年，长篇英雄史诗《格萨尔王传》

被联合国教科文组织列入人类非物质文化

遗产代表作名录。西藏那曲市格萨尔文化

产业办公室副主任次仁龙培介绍：“我们将

在进博会这个人文交流的重要平台上，把

《格萨尔王传》介绍给更多人。”

去年进博会上，索尼（中国）有限公司宣

布将全民音乐创意文化项目——悠如音乐

正式引进中国。本届进博会，该公司带来

“悠如葫芦丝”。这款类似葫芦丝的全新乐

器，能够模拟多种乐器演奏，对着吹嘴轻哼

即可吹出旋律，不会乐器的人也能轻松吹

奏。“通过科技赋能音乐和文化交流，能够让

音乐演奏和创作变得更加触手可及，让更多

人享受到音乐带来的快乐和感动。”索尼（中

国）有限公司副总裁添田武人介绍。

豫园灯会是上海历史悠久、久负盛名

的传统民俗活动。在本届进博会上海馆，

传统灯会通过数字化方式呈现，参观者用

手机扫码登录，即可体验 AR 技术下的虚

实相融场景，看到《山海经》中的“神兽”穿

越时空而来。“进博会推动豫园灯会及其所

蕴含的中国文化进一步走向世界舞台。”豫

园股份副总裁胡俊杰表示。

连同“中华老字号”“非物质文化遗产”

“国家级步行街”“中国旅游”四大展示专区

一起，本届进博会将组织 200 余场精彩纷

呈的中外文艺表演，全面展现各地人文经

贸特色、城市特色、风土人情，集中展示海

内外各种独特的人文艺术风采。

人文交流，绘文明画卷
本报记者   曹玲娟   赵   政

开放是中国式现代化的鲜明标识。

“进博会是中国对外开放的重要窗口，

是我们展示创新实力、开拓国际合作的平

台。”拜耳集团处方药事业部全球执行副总

裁兼中国区总裁周晓兰介绍，拜耳对已经

成功举办了六届的进博会持有高度评价和

深厚感情。今年，拜耳将携旗下三大事业

部，汇聚前沿创新产品和服务，以实际行动

彰显对中国市场的信心。

本 届 进 博 会 ，包 括 拜 耳 集 团 在 内 的

186 家企业和机构连续七年参展，参展的

世界 500 强和行业龙头企业达 297 家，创历

史新高。

对于全球跨国公司而言，进博会已成

为共享中国开放红利的重要平台。前六届

进博会上，欧莱雅集团首发了 10 余个国际

新品牌和数十个美妆“黑科技”产品。“很多

新品在进博会的聚光灯下广为人知，快速

进入中国市场，为进一步研发迭代提供思

路。”欧莱雅集团北亚及中国公共事务总裁

兰珍珍说，欧莱雅从进博参展商变为合作

商，再升级为投资商，“进博效应像滚雪球

一样推动我们发展。”

从出台外商投资法到全面实施准入

前国民待遇加负面清单管理制度，从设立

上海自贸试验区临港新片区到加快推进

海南自由贸易港建设，从完善知识产权保

护法律体系到同更多国家商签高标准自

由贸易协定……在前六届进博会上，中国

宣布的一系列开放举措逐步成为现实，本

届进博会仍将致力于发挥传递开放强音、

推出开放举措的重要窗口作用，用实际行

动和成果证明，中国开放的大门只会越开

越大。

扩大开放，享进博红利
本报记者   罗珊珊

在本届进博会国家展中国馆，“奋斗

者”号全海深载人潜水器模型、纯电驱拟人

奔跑的全尺寸人形机器人“天工”、国产大

飞机模型“三剑客”闪耀亮相。该馆以“推

进中国式现代化，共谋世界发展繁荣”为主

题，以进一步全面深化改革为主线，突出展

现开放是中国式现代化的鲜明标识，阐述

“中国好，世界会更好”的共赢意义。

参 与 进 博 ，见 证 进 博 ，受 益 于 进 博 。

2019 年，Ion 支气管镜机器人在进博会首

次展出；2022 年底，通过国家药品监督管

理局评审，进入创新产品“绿色通道”；今年

3 月，通过审批获准上市，9 月实现首台商

业装机并顺利完成首次商业应用……依托

进博会平台，连续七年参展的复星医药的

创 新 成 果 持 续 落 地 ，不 断 从“ 展 品 ”变

“商品”。

今年 6 月，西门子能源与中国能源建

设集团携手为沙特阿拉伯建造两座全球规

模最大的现代化高效燃气电站。本届进博

会，西门子能源围绕发电、输电、工业去碳

化等关键领域，集中展出一系列最新研发、

行业领先的技术与产品。“当前，全球能源

转型需要加强国际交流与合作，中国正发

挥着重要的作用。”西门子能源全球高级副

总裁姚振国表示。

在消费品展区，爱茉莉太平洋集团汇

聚旗下雪花秀、兰芝、悦诗风吟等品牌，共

展出百余件展品、20 余款首发首秀新品。

“我们深刻体会到中国在现代化进程中展

现出的开放胸怀与持续扩大对外开放的决

心。”该集团中国总裁朴泰镐表示，“进博会

这一加强国际合作的平台，为广大外资企

业提供了宝贵机遇。”

加强合作，谋发展繁荣
本报记者   王玉琳   江润楠

“去年首次参加进博会，我们打出了

品牌，收获了订单，今年我们毫不犹豫地

选择继续参会！”在消费品展区，来自马里

的非洲希尔生物集团创始人麦斯携旗下

护肤品品牌“希尔可可”如约而至。以进

博会为桥，一年多来“希尔可可”在中国市

场持续拓展销售渠道，入驻电商平台，取

得了喜人的线上销售成绩，也促进了产品

迭代升级。

从一颗生长在西非田野中的乳木果到

一罐中国消费者手中的纯果脂保湿霜，“希

尔可可”与马里当地的合作社合作，采购由

合作社生产的乳木果油，给农户带来了实

实在在的收益，带动了当地的经济发展。

“我们还在马里发起了公益项目，为当地贫

困地区儿童捐赠书籍、向村庄捐赠供水设

备。”非洲希尔生物集团市场负责人吴坤阳

介绍。

本届进博会以实际行动践行普惠包容

理念。“我们参展能享受到一定的折扣优

惠，这对我们非洲企业帮助很大。在进博

会效应的带动下，赞比亚蜂蜜顺利进入中

国市场，接连签下大单，市场知名度越来越

高。”赞比亚睦朋得野生蜂蜜有限公司总经

理张同阳介绍，目前，公司正与多家经销商

进行洽谈，期待进一步扩大市场。

不只是蜂蜜。“非洲有很多特色产品，

我们希望借助进博会这个平台，帮助更多

非洲特色产品进入中国以及全球市场，让

更多消费者用上品质优良的非洲特色产

品。”张同阳表示，睦朋得将继续和多家非

洲企业一起，带来更多的“非洲好物”。

连线全球，助普惠共赢
本报记者   王云杉   白紫微

“新质生产力是绿色生产力。我们积

极推进乳业绿色低碳发展，将新质生产力

作为布局未来发展的重点赛道。”新西兰纽

仕兰乳业亚太区首席执行官盛文灏说，中

国大力发展新质生产力，不仅增强自身经

济韧性与全球竞争力，也有助于推动全球

可持续发展和技术创新，成为世界经济增

长的重要引擎。

首次设立新材料专区，升级打造创新

孵化专区，举办首发经济和促进消费相关

分论坛等活动……聚焦发展新质生产力，

助力畅通国内大循环，促进国内国际双循

环，本届进博会推出一系列举措，透露浓浓

的“创新味儿”“国际范儿”，为各国企业加

深交流合作、共促创新发展创造良好平台，

激活更大发展潜能。

连续七年参加进博会的阿西布朗勃

法瑞公司（ABB）本届展示主题为“可持续

发展的理想合作伙伴”，展示了智慧能源、

智能制造、智慧城市等领域的 60 余款创

新产品和解决方案，聚焦产业升级与能源

转型，致力于全面提升工业、能源、交通、

基础设施等领域的数字化智能化水平，赋

能可持续发展。

首次设立的新材料专区让不少企业看到

发展机遇。“连续七年参加进博会，我们展示

新产品、新技术，寻找新的投资机会。今年入

驻新材料专区，主要展示公司在贵金属、半导

体、医疗健康等领域应用的先进材料。”贺利

氏（中国）投资有限公司总裁艾周平说，“我们

看好中国发展新质生产力的机遇，明年计划

在中国成立氢能催化剂研发中心。”

进博会期间，近百档集中签约活动将

于 11 月 6 日至 8 日在“四叶草”7.2 号馆轮

番登场，百余家采购商将参与集中签约，预

计签订意向合作协议近 600 项。

产业升级，育新质生产力
本报记者   屈信明   季觉苏
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图①：第七届中国国际进口博

览 会 举 办 场 地—— 国 家 会 展 中 心

（上海）（无人机照片）。

新华社记者   凡   军摄   
图②：在第七届进博会技术装

备展区海克斯康展台，三维快照监

测系统通过光学跟踪技术和双目视

觉传感器对车身进行快速检测。

人民网记者   翁奇羽摄   
图③：第七届进博会技术装备

展区。

人民网记者   翁奇羽摄   
图④：第七届进博会国家展中

国馆。 资料图片   

③③


