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编钟形状的饼干、如行李箱一样的茶叶礼

盒、黄鹤楼造型的彩色琉璃制品……走进湖北

省武汉市骊波文汇科技有限公司，几十平方米

的工作场地中，首先映入眼帘的便是样式各异

的文创产品。

工位上、电脑前，金帝子右手移动鼠标，慢

慢地调整着制图软件里图案的位置，随后左手

又在键盘上快速地敲击着数字，不断调配图案

的颜色和大小。“设计一个好的文创产品图案，

需要反复修改。有时候突然有好的灵感，就不

得不摒弃之前选取的一些设计元素，重新制作

图纸。”金帝子说。

金帝子是武汉市骊波文汇科技有限公司的

一名文创产品策划运营师，从 2015 年从事文化

礼品设计工作起，她已经参与并制作了千余款

文创产品。金帝子设计的产品，大多带有某些

地区浓厚的优秀历史文化元素，涵盖了吃穿用

行等生活的各个方面。

“我们的产品走进了武汉、南昌、咸阳等热

门景区的文创商店。有的文创产品市场反馈比

较好，我们就会推出它的衍生品和迭代品。”金

帝子指着一个印有武汉《江汉揽胜图》的白色陶

瓷杯介绍，这款文创产品已经卖出了 5000 多

个。她又基于《江汉揽胜图》设计和制作了十几

个文创衍生产品。

文创产品是通过具体的物品，将抽象的文

化呈现在人们面前，让人看得见、摸得着、带得

走。最开始接触文创产品时，只有设计专业知

识的金帝子并没有太多经验。

“设计和制作文创产品需要现代化的创意

设计，更要尊重历史文化，避免不恰当的改编或

误用。因此文创产品策划运营师需要有多元知

识，不仅具备设计专业背景，还要了解历史文

化、市场营销、版权保护法等。”金帝子说，为了

让文创产品好看、好玩、好卖，从产品设计起，她

就要到文化场馆去调研学习，寻找产品的创意。

“文创产品带有很多文化元素，大多需定制

化加工。工厂每次接到我们的设计图纸，都要

重新调整生产线，调配新的材料。”金帝子说，文

创产品的良品率比普通产品低许多，有的产品

只有一半能够合格，因此成本也较高。

对金帝子来说，将一个文创产品设计制作

出来仅仅成功了一半。“产品好不好，消费者说

了算。”金帝子说，一个文创产品投入市场前，

她会免费赠与一小部分人群试用，收集他们的

反馈，然后再修改。当多数试用人群认可自己

设 计 的 产 品 后 ，金 帝 子 才 会 将 它 摆 到 文 创

商店。

从事文创产品策划运营近 10 年，金帝子主

动参加过市场管理、企业管理和营销等方面的

培训。通过培训和后续实践，她已经基本掌握

了从设计到销售的全过程知识。如今，金帝子

有了一批固定的粉丝群体，每年也会

新增不少用户。

最近，金帝子正带着 7 个年轻人

从事文创产品设计和制作。“给年轻人

传授经验，也能了解到他们的想法和需

求。大家互促互进，能碰撞出很多有趣

的创意。”金帝子说，文创产品的关键是文

化，策划和运营文创产品是一个不断推陈出

新的过程，需要不停地思考，学习不同的文化，

了解新的知识和群体。

今年 5 月，人力资源和社会保障部公示了

新一批 19 个新职业，文创产品策划运营师位列

其中。武汉市委宣传部、市总工会、市文化和旅

游局等部门每年都会举办文化创意设计大赛、

文创产品展览会、非遗传承培训等活动，通过以

赛 促 学 、以 赛 促 教 的 方 式 ，提 升 从 业 人 员 的

技能。

武汉市总工会相关负责人介绍，下一步，武

汉将聚焦文创产品策划运营师等新职业，邀请

高校、行业和企业专家，开展免费培训，设立实

习实训基地，让更多人通过新职业实现就业。

在金帝子看来，好的文创产品策划运营师

依旧稀缺，这个职业的发展空间非常广阔。“希

望高校和企业开展更多合作，组织更多培训和

比赛，培养出越来越多文创产品策划运营师，传

承好中华优秀传统文化。”金帝子说。
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让中华传统文化瑰宝融入现代气息，

文创产品策划运营师就像一座桥梁，联通

古韵与今风。原本只可远观的文物形象

在他们手中变得可亲可感。

文 创 是 文 化 的 物 质 载 体 。 文 创

产品的设计，需要在尊重历史文化

的基础上，融合现代创意；不仅追

求 形 式 上 的 美 观 ，还 力 求 提 高 产

品 性 能 ，增 强 用 户 的 体 验 感 。 跟

文创打交道，从业者除具备过硬

的文化艺术素质外，还要掌握法

律法规、市场营销、数字技术等多

种 知 识 和 能 力 ，既 能 参 悟 传 统 文

化的底蕴，又能贴合当下受众的需

求。选对路子、找准方式，就能设

计出好的产品，在更多人心中播下

种子，文化传承就能生根发芽、开花

结果。

认识中华悠久文明史、感知其中的博

大精深，需要不断丰富传承发展的载体。

优秀传统文化有很多重要元素，各有特点，

传承发展必须遵循规律，更好实现创造性

转化、创新性发展。既传下去、汇聚接续力

量，又传开去、扩大交融的范围，就能更好

彰显中华文化持久魅力。

联通古韵与今风
商 旸

本报合肥 7月 17日电 （记者李俊杰）为助力乡

村劳动者走技能成才之路，促进人才评价与乡村全

面振兴深度融合，不断壮大乡村技能人才队伍，近

日，安徽省人力资源和社会保障厅、安徽省农业农村

厅联合印发了《安徽省乡村技能人才评价工作指引

（试行）》（以下简称《工作指引》）。

《工作指引》明确将乡村技能人才分为农产品生

产加工、农业农村建设、农业经营服务和农业技术服

务四类，根据不同类型人才特点探索实施差别化评

价，重点评价掌握核心技能、完成生产任务、解决关

键问题、提升用户体验感满意度的能力。对在乡村

全面振兴中作出突出贡献的乡村工匠、高素质农民、

乡村实用人才、乡村能人和具有示范带动作用、业绩

贡献突出的技术骨干，可突破从业年限、学历等限制

破格晋升职业技能等级。

《工作指引》要求灵活采取考核评价、以项目代

评、直接比照认定等方式，聚焦“能干”“会做”“实

用”，突出对职业道德、安全生产和核心素养的考

核。对乡村全面振兴急需的技能项目，支持开发专

项能力考核规范，开展专项能力考核认证。

《工作指引》还明确评价机构将依托当地农业合

作社、家庭农场、乡村建设企业、产业项目基地，就地

建立分支评价点、完善考评场所，帮助乡村劳动者就

近参评。支持农业农村、乡村建设龙头企业大力开

展技能人才自主评价。

安徽出台乡村技能人才评价政策

本报南京 7 月 17 日电 （记者王伟健）“多亏了

就业专员及时推介信息，让我找到了工作。”江苏省

盐城市亭湖区盐东镇洋桥村村民高劲松很满意自己

的新工作。亭湖区探索精细化就业服务模式，力求

做到人岗相适、用人所长、人尽其才。今年上半年，

该区举办 60 多场次各类招聘活动、帮助 1.5 万人次

实现就业。

截至目前，亭湖区已在区、街道（镇）、社区（村）

分别设立就业专员 197 人，聚焦高校毕业生、农民

工、特殊困难群体等重点群体，精准化开展就业服

务；在新开工、新竣工项目分别设立项目用工专员

26 名，开展前置化项目用工服务；在重点企业设立

企业联络员，常态化畅通企业沟通渠道。同时，该区

采取一线摸底、精准对接、协调联动的就业服务模

式，持续完善“信息化+铁脚板”工作机制，精准掌握

网格区域内就业群体的基本情况，进一步延伸服务

触角、扩大服务内容、提升服务质量。

江苏盐城亭湖区精准服务重点就业群体
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■新职业新故事R

■快评R

金帝子在电脑前设计文创产品。

本报记者 吴 君摄

金帝子设计的黄鹤楼造型琉璃制品。

受访者供图


