
义乌国际商贸城

销往全球230多个国家和地区

26大类210多万种产品

汇集7.5 万个商位

义乌体育用品及设备

出口额达41.0亿元

今年前5个月
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巴黎奥运会即将到来，
被称为“世界超市”的义乌
接到大量赛会相关订单。在
义乌国际商贸城，奥运氛围
浓厚，体育用品、奥运周边
产品种类繁多、一应俱全。
从世界杯、欧洲杯到奥运
会，义乌在一次次重大国际
体育赛事中抢抓商机，形成
品牌效应，打开广阔市场，
展示了中国发展的活力。

来到山东青岛，无论是在海边绿

道慢跑、骑行，还是在沙滩上打排球、

玩飞盘，都可以感受这座海滨城市的

独特魅力。第二届中国飞盘联赛近日

在青岛举办，飞盘运动与滨海风光相

映成趣，给参赛者留下了深刻印象。

近 年 来 ，“ 跟 着 赛 事 去 旅 行 ”成

为诸多游客与体育爱好者的共同选

择 。 各 地 结 合 资 源 禀 赋 、历 史 文 化

底 蕴 和 体 育 特 色 ，打 造 文 体 旅 融 合

品 牌 赛 事 ，有 力 助 推 地 方 经 济 社 会

高质量发展。

文体旅融合为地方形象打造新展

台。沈北蒲河女子半程马拉松路线在

设计上别具匠心，融合了辽宁沈阳市

沈北新区特色夜光跑道、冬奥主题通

道、蒲河生态廊道等资源，增加了参赛

者的体验感；龙舟节、露营文化节以及

雪地村超等体育活动，展示了当地风

土人情，带动更多人锻炼健身。当体

育赛事与旅游资源相匹配，城市为赛

事增色，赛事为城市添彩。

文体旅融合为地方发展创造新契

机。地处江西上饶市婺源县西南部的

珍珠山乡，依托秀丽的山水景色，打造

了一座运动休闲特色小镇。功能齐全

的体育场馆、景色宜人的健身步道，不

仅吸引了大量游客前来打卡，也引来

多项赛事在此落地。以赛事为契机，

当地村民积极开办民宿、展销农产品，

景区人气越来越旺，村民的钱袋子也

越来越鼓。据统计，当地每年接待运

动员及游客 10 万余人次，民宿经营者

年均收入大幅增长。

文体旅融合为地方文化展示增添

新窗口。赛牦牛、抱石头……近日，拉萨

首届农牧民运动会上，各种贴近群众

日常生产生活的项目设置被人们津津

乐道。以赛事为媒，特色传统体育项

目得到传承，群众更是以技会友，收获

了快乐、增进了情谊。前来观赛的游

客纷纷表示大开眼界，对旅游目的地

增加了了解。

人人共享体育，体育造福人人。

今年 3 月，国家体育总局、商务部、文

化和旅游部联合印发《关于开展“体育

赛事进景区、进街区、进商圈”活动的

通知》，鼓励各地因地制宜、因时制宜、

因需制宜，结合运动项目特点，将体育

赛事活动举办地从体育场馆扩展至具

备条件的景区、度假区、体育公园、商

业中心、步行街等区域。当运动场景

逐渐丰富，越来越多人参与体育运动，

体育对各地发展的价值将进一步发

挥，各地的“新名片”也将更加闪亮。

让品牌赛事助力地方发展
陶相安

各地结合资源禀赋、
历史文化底蕴和体育特
色，打造文体旅融合品牌
赛事，有力助推地方经济
社会高质量发展

■体坛观澜R

■关注体育产业R
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据新华社北京 6 月 27 日电 （记者姚友明、刘

宁）在 26 日河南洛阳进行的中国场地自行车联赛总

决赛女子团体竞速赛中，由郭裕芳、鲍珊菊、苑丽颖

组成的中国队以 45 秒 487 刷新由德国队保持的 45
秒 848 的世界纪录。

本次女子团体竞速赛邀请到国际级裁判，最大

范围内演练奥运参赛模式。郭裕芳、鲍珊菊、苑丽颖

展现出色实力，3 次出场均打开 46 秒大关。第一轮

比赛中，她们以 45 秒 487 的成绩刷新由德国队保持

的世界纪录。决赛中，姑娘们再度延续良好发挥，取

得 45 秒 722 的佳绩。

在里约和东京奥运会上，中国自行车队在女子

团体竞速赛中均夺得冠军。奥运冠军、中国场地自

行车国家队教练员钟天使在接受采访时表示，巴黎

奥运会，中国队将以卫冕为目标。

中国队刷新场地自行车
女子团体竞速世界纪录

本报红河 6月 27日电 （记者叶传增）近日，第一届全国全民健

身大赛（西南区）篮球比赛在云南省红河哈尼族彝族自治州举行，共

有 18 支代表队参赛。

第一届全国全民健身大赛由国家体育总局、中华全国体育总会

主办。本着“全民参与、全民运动、全民健康”的办赛理念，遵循“共

办、共享、共赢”的办赛原则，西南区共设“5+10+N”项比赛，赛事分

布在西南五省（区、市）举办，将全民健身赛事活动办在广大人民群众

的身边、办到老百姓心里。

本次篮球比赛共分为 7 个赛区，其中西南区篮球比赛落户红河，

由云南省体育局、云南省体育总会、红河州人民政府承办，设五人制

（男子、女子）、三人制（男子、女子）共 4 个组别。五人制比赛在红河

州体育馆举办，三人制比赛在红河州体育馆外场展开比拼。

此次赛事的举办将进一步以体育赛事聚人气、促消费、带经济，

吸引更多人加入全民健身的行列。以赛事为媒介、以篮球为窗口，参

与者可以全方位感受云南的文化魅力和体育热情。

第一届全国全民健身大赛（西南区）
篮 球 比 赛 在 云 南 红 河 举 行

同比增长

44.4%

随着巴黎奥运会的脚步临近，义乌

日益忙碌起来。近来，“义乌又爆单了”

等话题频频登上热搜榜。据义乌海关统

计，今年前 5个月，义乌体育用品及设备

出口额达 41.0 亿元，同比增长 44.4%；其

中对法国的体育用品出口额增长显著，

奥运经济持续升温。

经过一次次重大国际体育赛事历

练，义乌商户积累了丰富的经验，一方

面紧跟赛事热点，抢占市场先机；另一

方面通过创新转型，提升产品的科技含

量和附加值，进一步拓展国际市场。

接到大量订单，商户
们尝到奥运经济的甜头

近日穿行在义乌国际商贸城体育

用品区，处处都能感受到奥运氛围。运

动服、球类琳琅满目，奥运周边商品更

是种类繁多。对义乌商户来说，“备赛

奥运”就是收到大量的赛会相关订单。

在国际商贸城一区，一家店铺门口

摆放着印有巴黎奥运会标志的硅胶手

环。“这款手环是官方授权我们工厂生

产的。”商户林道来说。去年 10 月，他

的企业在竞标中胜出，接到了生产 100
万个奥运手环的订单。连续忙碌了几

个月，第一批手环已运抵巴黎，第二批

也已发货。“这 100 万个奥运手环让我

们的年销量提升了 30%。”林道来说。

“店里的乒乓球最近卖得非常好。”

商户周坚尝到了奥运经济的甜头。在双

鱼品牌乒乓球成为本届奥运会乒乓球项

目的指定用球后，作为经销商，周坚参加

了双鱼乒乓球巴黎奥运球的启运仪式。

看着乒乓球被运往巴黎，周坚自豪地说：

“中国乒乓球运动员实力强，中国的乒乓

球 器 材 制 造 水

平也高。”

曾有网友评论：“不论

奥运会在哪里举办，‘爆单’的

都是义乌。”从去年开始，义乌国际

商贸城的各大商家就接到了大量奥运

订单。义乌市体育健身用品行业协会

会长王强表示，协会迅速做出准备，去

年夏天开始召集企业和商户，商讨营销

策略，优化供应链体系，抢占巴黎奥运

会商机。

“一季度，行业整体销售额同比增

长 30%—35%。订单不断飞来，我们有

能力为巴黎奥运会提供丰富的商品供

应。”王强说。

经过多次国际大赛
考验，义乌逐渐赢得国际
买家的青睐

赛事经济火热，为义乌注入发展新

动力。除了巴黎奥运会，今年夏天举行

的欧洲杯和美洲杯足球赛，也让商户们

看到了商机。

为迎接欧洲杯、美洲杯，球迷服供

应商温从见早早着手，完成设计和生

产，收效明显，“今年，欧洲杯等赛事让

我们的营业额增长了约 30%。”

经过多次重大国际体育赛事考验，

义乌逐渐赢得了国际买家的青睐。义乌

国际商贸城汇集了 7.5 万个商位，26 大

类 210 多万种产品销往全球 230 多个国

家和地区。在义乌，小商品闯荡出大

市场。

2022 年卡塔尔世界杯带来的销售

热度，让很多商户津津乐道。“我们 2022
年 卖 出 了 近 200 万 件 球 衣 ，营 业 额 较

2021 年翻了一番。”温从见说。加油助

威喇叭、钥匙扣等周边商品的生产和销

售增幅同样可观。为保障商品顺利发

货，义乌还开通了世界杯专线，相关产

品经由海运线路，20 多天就直达卡塔尔

哈马德港。据估算，“义乌制造”约占世

界杯周边商品市场份额的 70%。

在各项体育赛事的历练下，紧跟赛

事热点、回应市场需求，成为很多义乌

商家的强项。

“之前没想到饰品销售也能乘上奥

运会的东风。”商户盛锦超说。东京奥

运会上，射击小将杨倩为中国体育代表

团夺得首枚金牌后，她头上戴的小黄鸭

发卡受到人们喜爱。凭借敏锐的判断

力，盛锦超在几个小时内收集了 3 万套

原材料，抢占生产先机。很快，订单从

各渠道涌来，货品被一抢而空。

“希望巴黎奥运会也能出现爆款产

品。”盛锦超说，“你可以相信义乌的反

应速度、供应能力。”

通过不断创新，让
“世界超市”越来越好

商户惠萍的店铺主营赛事周边产

品，这段时

间 ，来 她 店 里

选货下单的客户

不少，一款加油助

威 用 的 闪 光 棒 尤 其

受 欢 迎 。 闪 光 棒 可 以

连续使用 10 个小时，充分

满足观众的观赛需求。

为适应激烈的竞争，商家

们越来越注重产品创新，以新

颖设计、优良品质抢占市场。奥

运订单涉及的品类繁多，除了体育

用品，还包括纪念品、餐饮用品、酒

店用品等。不少商家表示，巴黎奥运

会为他们拓展欧洲市场提供了机会。

国内制造业的蓬勃发展，为义乌市

场带来强大支撑，也增强了义乌在全球

供应链中的地位。赛事红利具有周期

性，如何抓住机遇，进一步增强实力、开

拓市场，考验着商家们的智慧。

如今，义乌市场加速转型，通过创新

提升产品的科技含量和附加值。跨境电

商的兴起，也让不少企业从“埋头搞生

产”变为“抬头找市场”，逐渐做到按需生

产，提高了效益。点滴创新，是新时代义

乌制造业和贸易模式转型升级的缩影。

“近年来，国际商贸城内经营体育

用品的店铺不断增加，义乌制造的体育

用品在全球市场中份额不断增长，义乌

市场未来会有更广阔的发展空间。”王

强信心满满，“我们有信心通过不断创

新，让义乌好商品卖向全球。”
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图①：经销商、游客来义乌国际商

贸城选购商品。 影像中国

图②：商家展示带有奥运标志的硅

胶手环。 吴峰宇摄（人民视觉）

图③：外商选购体育用品。

胡肖飞摄（影像中国）

图④：义乌一家企业内，工人们赶

制外贸订单。 吴峰宇摄（人民视觉）
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