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五粮液始终把品牌建设摆在重要地位，不

断强化品牌特色，品牌影响力和品牌价值持续

提升，正加速向世界一流企业迈进。

坚 守 品 质 为 基 ，筑 牢 品 牌 底 色 。 品 质 是

品牌的重要支撑和基础。五粮液具有悠久的

历 史 ，始 终 坚 持 五 粮 配 方 和 纯 粮 固 态 酿 造 技

艺 ，发 挥 五 粮 液 品 质 优 势 。 五 粮 液 一 方 面 制

定了严格的企业标准体系，加强“从一粒种子

到一滴美酒”全周期质量管理，另一方面把创

新摆在突出位置，积极识变应变求变，强化科

技创新、绿色发展、数字化转型，以更卓越的

产品满足人们对高品质美好生活的需求。

坚定文化自信，聚力品牌价值。文化联结

着消费者的精神需求，中华优秀传统文化是中

国品牌的源头活水和深厚滋养，也是中国品牌

的独特魅力和突出优势。五粮液坚持文化传

承，践行“和美种植”“和美酿造”“和美勾调”“和

美营销”“和美文化”的共同价值。

拥 抱 全 球 市 场 ，锻 造 一 流 品 牌 。 五 粮 液

致力于向世界讲述精彩生动的“和美”故事，

与更多的国际朋友共享“和美”文化，为中外

文 化 互 鉴 互 赏 、持 续 推 动 不 同 文 明 交 流 互 鉴

而不懈努力。五粮液“和美全球行”走进世界

各地，助推五粮液锻造一流品牌。

未来，五粮液将加快打造产品卓越、品牌卓

著、创新领先、治理现代的世界一流企业。

坚守品质为基 打造一流企业
五粮液集团（股份）公司党委书记、董事长 曾从钦

品牌实力是企业综合竞争力的重要体现。

国有企业应聚焦自身主要业务，以“品牌卓著”

为目标提升竞争力，以有力举措推动加快建设

世界一流企业。

增强品牌价值，关键在于提升影响力。保

利发展深刻认识到作为国资企业的责任担当，

秉承工匠精神，将人文关怀注入空间建造、社区

物业、公共服务、商业文旅、会展服务、健康养老

等领域的业务中，不断扩大品牌影响。

加强品牌建设，要点在于夯实专业力。产品

与服务是品牌的基石，是一个企业的竞争力所

在。保利发展始终坚持以客户为重，牵引公司战

略发展，在经营层面将品牌思维贯穿产品研发、

生产营销及售后服务全过程；在管理层面从品牌

战略规划出发，通过管理提升品牌建设水平；在

改革创新层面积极应用新技术、新工艺、新材料，

创新产品形态、生产方式与场景应用。

强化品牌意识，重心在于增强软实力。保

利发展一方面将“始于客户研究，终于客户体

验”深刻融入企业文化，另一方面全面加强品牌

管理、强化全员品牌意识，使抽象的品牌思维更

好地转化为具体的经营行为。

未来，保利发展将用更高品质的人文社区与

人文服务系统性提升品牌价值，持之以恒加强品

牌建设，带动全产业链发展，为推进中国式现代

化建设贡献更多力量。

秉承工匠精神 展现责任担当
保利发展控股集团股份有限公司党委书记、董事长 刘 平

质量是支撑企业高质量发展的重要因素，亦

是打造品牌的基石。扬子江药业集团自 1994年

起，开展 50余次“质量月”活动，使得扬子江药业

集团能够审视自身的质量管理水平，建立起覆盖

集团生产、运营、管理等各个环节和层面的“大质

量观”管理体系。扬子江药业集团参与制定包括

药品标准在内的国家标准 300余个，参与起草的

药品生产企业质量风险管控体系成为江苏省地

方标准，并在全省医药行业中推广。

强化质量保障，关键在于对细节持之以恒

的追求。扬子江药业集团内部常年活跃着 130
多个质量管理活动小组，小组以解决质量管理

中的难点痛点为目标，累计开展课题 1000 多

个，多次在国内外比赛中获奖。

目 前 ，扬 子 江 药 业 集 团 已 有 超 百 种 产 品

销 往 38 个 国 家 和 地 区 ，获 得 用 户 认 可 。 近

期 ，扬 子 江 药 业 集 团 在 技 术 创 新 中 取 得 新 进

展 ，自 主 研 发 的 设 备 和 软 件 管 理 系 统 达 到 国

际一流水平。

进入信息化时代，扬子江药业集团不断加

强研发投入，通过加快质量管理数字化，突破传

统生产模式的束缚，对药品生产进行实时监控

和智能化管理，借助数字化质量管理“驾驶舱”，

实现关键模块全过程管理，不断提高质量管理

能力，使质量控制更加精准。扬子江药业集团

将以质量为重要抓手，坚持创新主导，锁定质量

管理新目标，推动各类优质生产要素顺畅流动，

因地制宜发展新质生产力。

强化质量保障 优化智能管理
扬子江药业集团党委书记、董事长 徐浩宇

今年是微众银行成立 10 周年。10 年来，微

众银行以践行普惠金融为己任，坚定履行企业

社会责任。

在 提 升 服 务 水 平 方 面 ，微 众 银 行 推 出 了

“微粒贷”“微业贷”“微众银行财富+”等普惠

金融产品，不断提升金融服务的覆盖率、可得

性和满意度。截至 2023 年底，微众银行已累

计服务近 4 亿个人客户，累计申请贷款的中小

微企业超过 450 万家；“微业贷”客户中民营企

业 占 比 近 100%，超 50%的 授 信 企 业 客 户 系 企

业征信白户。

同时，围绕国家科技创新路线图与产业链

布局，微众银行着力打造面向科技型中小微企

业的金融服务。截至 2023 年底，科技金融信贷

服务已覆盖 20 多个省份、200 多个地级市，吸引

42.8 万家科技型企业、11.9 万家国家级高新技

术企业申请。

在推进技术攻关方面，作为一家数字原生

银行，微众银行持续推进科技开放开源、参与标

准化建设。在“开放蜂巢”分布式银行系统支持

下，目前单日金融交易峰值突破 11 亿笔。

在 推 动 普 惠 金 融 方 面 ，大 力 发 展 数 字 财

富 管 理 业 务 ，支 持 更 广 泛 群 体 实 现 财 富 保

值 增 值 。 通 过 构 建 特 色 养 老 金 融 体 系 ，为

老 年 人 群 提 供 安 全 、简 洁 、好 用 的 专 属 APP
版 本 。

未来，微众银行将继续为服务人民群众美

好生活贡献力量。

践行普惠金融 提升服务水平
深圳前海微众银行股份有限公司党委书记、行长 李南青

日常结算，需要现金支付怎么办？前不久，

邮储银 行 北 京 分 行 推 出“ 零 钱 包 ”产 品 ，为 保

障 公 众 使 用 现 金 权 益 、打 通 现 金 支 付 的 堵 点

贡献力量。

“这一举措旨在为广大客户提供更加优质、

便捷的支付服务，尤其是更好满足老年人、外籍

来华人员等群体的多样化支付服务需求。”邮储

银行北京分行相关负责人介绍。

推出“零钱包”产品，是邮储银行北京分行

为客户提供便捷高效支付服务的一个缩影。近

年来，邮储银行北京分行坚持践行国有大行责

任担当，以社会公众的实际需求为切入点，不断

提升支付服务水平。

优化硬件设施，服务多元客群。邮储银行北

京分行在 575个营业网点设立了老年人服务绿色

通道，进一步提升适老化服务水平。在商圈等重

点区域打造 50家个人涉外业务集中网点，改造了

880余台具有外卡取现功能的现金自助设备，更

好满足外籍来华人员的支付需求。

保障现金供应，提升支付便捷度。邮储银

行北京分行与相关民生领域客群建立长期合

作，有力保障现金供应，解决小面额人民币兑

换、残损币兑换中的问题。同时，持续推进刷卡

机具可受理外卡升级工作。

据介绍，下一步邮储银行北京分行将继续紧

密围绕银行卡受理、现金支付、移动支付、账户服务

等重点环节，不断创新服务模式，提升服务品质，为

广大客户提供更加便捷、高效的支付服务。

邮储银行北京分行——

创新服务模式 满足多元需求
本报记者 韩 鑫

企业的品牌建设有两大重要支撑，一是品

质，二是文化。品质是品牌的基石，严控品质才

能持续提升品牌声誉。

长期以来，汾酒集团坚持对品质进行体系

化管理。2009 年，汾酒就将粮食基地建设纳入

企业发展战略规划中；2022 年发布《汾酒质量

提升白皮书》《汾酒产品质量监控总图》，严格、

规范、高标准控制产品质量。截至 2023 年底，

汾酒原粮基地整体种植面积已超过 130 万亩。

推动汾酒不断发展，厚植文化底色是重要

抓手。汾酒集团拥有独特的杏花村汾酒酿制

技艺，以高粱为料，以大麦、豌豆制成大曲，选

取地下岩溶水，沿用传统的固态地缸分离发酵

法，采取“清蒸二次清”蒸馏，2006 年被列入第

一批国家级非物质文化遗产名录。2023 年，汾

酒集团积极推广共建“一带一路”系列新产品，

因地制宜开展中华传统节日主题活动。

据悉，今年汾酒集团将秉持“公正立道、制

度管人、规律管事、成果管酬”的企业宗旨，按

照“发展正确、补偏纠弊、创新时代、践行卓越”

4 个基本逻辑，把握“建立科学营销体系、营销

管理突破、产品结构调整、建设厂商价值共同

体、提高文化营销能力”5 个重点方向，做好延

续与发展、传承与创新，不断提升酿造技艺，坚

守品质承诺，深耕品牌文化，在发展之路上行

稳致远。

汾酒集团——

规范产品生产 厚植文化底色
本报记者 马睿姗

刚刚过去的“五一”假期，华侨城集团旗下

文旅项目打造的丰富多彩的文旅产品和主题活

动，累计接待游客超 350 万人次，这是华侨城发

挥品牌优势、满足人民群众日益增长的美好生

活需要的一次生动实践。

近年来，华侨城集团主动融入和服务国家

战略大局，深耕文化、旅游、房地产和科技四大

主业，持续推 动 品 牌 建 设 与 生 产 经 营 融 合 发

展，不断提升品牌价值，为企业可持续发展聚

势赋能。

华侨城集团不断丰富产品体系，完善品牌

管理，增强品牌引领力。

与 此 同 时 ，华 侨 城 集 团 旗 下 子 公 司 聚 焦

业 务 发 展 ，推 进 品 牌 焕 新 步 稳 蹄 疾 。 华 侨

城 文 化 公 司 推 出 自 主 艺 术 教 育 品 牌“ 华 夏

艺 教 ”，北 京 玛 雅 海 滩 水 公 园 也 将 在 不 久 后

开 业 。

华 侨 城 维 护 、发 展 和 塑 造 品 牌 的 关 键 一

点是创新。华侨城旗下文旅项目不断推出主

题多元、内容迭代的新产品，新供给带来新动

力，去年，华侨城集团累计接待游客 1.48 亿人

次，同比增长 70%。

集团相关负责人表示，未来华侨城集团将

坚定发展信心，保持战略定力，深化改革创新，

持续擦亮“优质生活创想家”金字招牌，为推动

中国品牌高质量发展贡献力量。

华侨城集团——

增强品牌引领 提升品牌价值
本报记者 赵梦阳
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