
湖羊养殖是浙江湖州

长兴县的特色产业。2021
年 ，回 乡 创 业 的 徐 晓 勇 投

入 200 多万元建起艺嘉养

殖场，如今湖羊养殖规模

扩大到 1000 多只。

“养殖业投入不小，一

个规模 1000 多只羊的养殖

场 ，每 天 购 买 草 料 需 要

3000 多 元 ，一 个 月 就 是 9
万 多 元 ，光 草 料 成 本 就 让 我 们 感 到 压 力 不

小。”徐晓勇说，为了打开销路，他与合伙人投

资一家烧烤店，为消费者提供更丰富的产品

供给。

根据湖羊养殖企业的需求，浙商银行湖州

分行安排金融顾问实地了解企业的贷款需求

和经营状况，一对一为湖羊养殖企业制定综合

服务方案，最终以快捷的流程为徐晓勇提供 30
万元无抵押贷款，帮助企业扩大生产，做强品

牌。“现在我们正在建数字化羊场，为每只羊戴

上电子耳标，可以实时监测羊的体温和健康状

况。”徐晓勇说。

目前，扶持湖羊产业的“湖羊共富贷”产

品已经嵌入“湖羊天下”数字化平台，有贷款

需 求 的 企 业 可 以 直 接 联 系 客 户 经 理 申 请

贷款。

不仅是提供融资，浙商总会金融服务委

员会协调银行、证券、保险、会计、律师事务所

等成员单位，为企业提供全面金融服务以及

税务和法律事务咨询。“浙商总会金融服务委

员会联合浙江杭州临平区开展综合金融服务

示范区建设，从政府端、企业端、社会端改善

金融环境，化解金融风险，打通金融服务‘最

后一公里’。”浙商总会金融服务委员会主任、

浙商银行董事长陆建强介绍，县域是我国经

济发展和社会治理的基本单元，也是金融服

务实体经济的创新基地。优化县域综合金融

生态，将重塑区域信用体系，构建健康的金融

服务环境。

浙商总会金融服务委员会探索建设综合

金融服务示范区。在政府端，针对盘活存量

资产、拓展融资渠道、提升信用评级等方面，

提供咨询建议，帮助地方政府完善企业帮扶

方 案 ；在 企 业 端 ，提 供 适

合 企 业 全 生 命 周 期 的 金

融服务体系，助力产业园

区创建数字化管理系统；

在社会端，开展投资者教

育活动，帮助金融消费者

增强投资理财意识。

“ 在 试 点 中 ，我 们 创

新 推 出 县 域 金 融 风 险 防

控指南，为企业和金融机

构健康运行‘把脉问诊’，建立县域金融风险

防控机制。”浙江省级金融顾问沈金方说。

北京大学国家发展研究院院长黄益平表

示，这一新模式运用数字化等手段，提高了中

小企业的融资可获得性，有效防控金融风险，

着力解决企业融资难和投资难问题，进一步

降低企业生产经营成本。

破解融资难题，降低生产成本

做企业身边的金融顾问
本报记者 欧阳洁
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今年的《政府工作报告》提出，“培育发展

县域经济，补齐基础设施和公共服务短板，使

县城成为新型城镇化的重要载体。”

我 国 县 域 乡 村 人 口 众 多 ，消 费 潜 力 巨

大。近年来，城乡融合发展步伐加快，带动

更多新产品、新服务、新技术进入农村。当

前，县域商业消费有哪些新的特点？县域消

费市场如何进一步扩容升级？记者进行了

调查。

县域商业体系加快建
设，更好满足多样化消费
需求

“镇上商贸服务中心商品丰富多样，可以

一站式购买日常生活用品，很方便。”近日，在

黑龙江虎林市东方红镇千秋麦超市，东方红

镇东方村村民张亚中刚选购完商品。

虎 林 市 商 务 局 局 长 张 永 杰 介 绍 ，近 年

来 ，全 市 建 成 乡 镇 商 贸 中 心 9 个 ，创 建 市 级

商 贸 强 镇 3 个 、县 级 商 贸 中 心 3 个 ，建 成 村

级便民商业网点 290 个，其中综合便民商店

占比 30.2%，有效促进了乡镇商贸设施提级

扩能。

走进山东临清市戴湾镇振兴购物广场，货

架上商品琳琅满目，零食区、酒水饮品区和洗

涤日化区商品种类繁多，在蔬菜水果区，鲜嫩

的白菜、青翠的菠菜、金灿灿的橙子等果蔬整

齐地摆放着，在母婴用品区，各类母婴用品及

儿童玩具摆满了柜台。

“农村消费环境不断改善，现在老乡们不

用跑老远上城里购物了，一抬腿到镇上，就能

买到与城市里同样品质的商品，农村消费越

来越旺了。”振兴购物广场负责人李延维说。

在江西萍乡市安源区五陂镇中润联华生

活市集，从蔬菜水果、玩具、生活用品，到小型

家具家电，商品种类齐全。“超市生意不错，中

午和晚上人流量较大，节假日顾客更多。”超

市收银员王斌说。

安源区大力推进商业基础设施建设，结

合当地农村实际、商贸流通状况进行精心谋

划，不断完善一站式综合服务消费平台，优化

电器商城、小型超市、便利店、餐饮和居民服

务设施布局，让村民体验不一样的购物场景，

享受家门口消费的方便快捷。

各地相关部门大力健全农村现代商贸流

通体系，以供应链、物流配送、商品和服务下

沉以及农产品上行为主线，以数字化、连锁

化、标准化为方向，进一步推动资源要素向农

村市场倾斜，加快补齐农村商业设施短板，健

全县乡村物流配送体系，引导商贸流通企业

转型升级。2023 年，我国乡村消费品零售额

64005 亿元，同比增长 8.0%。

2023 年 7 月，商务部等 9 部门联合印发的

《县域商业三年行动计划（2023—2025 年）》提

出，到 2025 年，在全国打造 500 个左右的县域

商业“领跑县”，建设改造一批县级物流配送

中心、乡镇商贸中心（大中型超市、集贸市场）

和农村新型便民商店。专家表示，要进一步

补短板、强弱项，从完善县域商业网络设施和

业态、推动县域流通企业转型升级等多方面

入手，健全农村商业体系，更好满足农村居民

生产生活需要。

吸引更多品牌入驻县
乡，带动县域消费升级

新潮的手机店、高人气的奶茶店、新颖的

咖啡店……众多消费品牌进入县乡居民生

活，带动县乡居民消费潜力释放，吸引更多品

牌入驻县乡。

在福建平潭县 OPPO 手机官方授权体验

店，95 后王林被 AI 手机的新功能吸引：“我喜

欢节假日出去拍照，但以前每次拍的照片背

景都很杂乱，照完还要修图。这部新手机，能

自动消除多余的背景，拍照效果很棒。”

具有智能消除、智能语音助手等 AI功能的

新款手机深受年轻消费者的喜爱。店内的体验

顾问刘佳佳介绍，今年 2月，这个 53平方米的体

验店卖出 114部手机。

在广东汕头市潮阳区谷饶镇，林俊平开

的咖啡馆成为村里年轻人的最爱，店里夜间

消费占四成。尤其是春节假期，返乡年轻人

经常来这里聚会聊天。

奈雪的茶河北沧州任丘市加盟店店长张

帅介绍，今年 2 月开业以来，随着春季新品上

市以及会员活动增多，门店月营业额超过 50
万元。数据显示，截至 3 月中旬，奈雪的茶全

国门店超 1800 家。去年 80%的门店年营业额

达 480 万元，许多县域地区门店假期营收表现

亮眼。

中国连锁经营协会等发布的《2023 新茶

饮研究报告》显示，全国新茶饮 2023 年市场规

模预计达 1498 亿元。如今，县域地区已成新

茶饮品牌重点开拓的市场。

美团发布的数据显示，今年以来，县城超

市的外卖订单同比增长 69%，其中便利店、大

型商场的订单分别同比增长 37%、76%。县城

里水果店、数码店和宠物店的订单量分别同

比增长 41%、173%和 113%。今年以来，星巴

克、瑞幸、库迪等多个品牌的县城咖啡外卖订

单 量 同 比 增 长 97% ，外 卖 商 户 数 同 比 增 长

159%。

专家表示，从餐饮店、服装店、酒店，到商

场、休闲娱乐场所，下沉到县域市场的知名品

牌越来越多，推动县域地区居民消费升级，加

速从实用型消费向个性化、多层次、品质型消

费转变。同时，依托人口规模庞大的县域市

场，众多品牌快速崛起，不少连锁餐饮品牌门

店数突破万家。

健全商业基础设施，
补短板锻长板

近年来，我国县域市场的消费环境、流通

体系大幅改善，但在基础设施等方面还存在

短板。专家表示，要在健全流通设施、增加高

品质产品和服务等方面下功夫，进一步推动

县域市场扩容升级。

健全商业基础设施，增加优质产品与服

务供给。

夜幕下的“梦湘工场”，流光溢彩、人头攒

动。“听说这里的夜市很有特色，入驻了很多

新品牌，全家人都来体验一下。”江西浮梁县

湘湖镇湘湖村村民王瑶说。

2023 年 7 月，湘湖村投资 1000 余万元，建

设了特色商业广场“梦湘工场”。2024 年元旦

前，“梦湘工场”建成并投入试运营，内部设置

特色商业街艺术广场、餐饮区、陶瓷艺术馆区

等。试营业以来，该广场吸引了 140 多个商家

入驻，村民在家门口就能体验到新潮品牌和

特色服务。湘湖村党总支书记孔德峰表示，

下一步，将对特色商业广场提档升级，不断丰

富消费业态，把“梦湘工场”打造成集艺术集

市、餐饮娱乐、文化旅游为一体的陶瓷文化产

业商圈。

专家表示，要继续增强县城商业辐射能

力，提高乡镇商业集聚效应，提升村级商业便

民服务水平，构建商业服务完善的社区生活

圈，加强对乡村商业发展的带动作用。

加大政策支持力度，完善配套设施和服

务网络。

前不久，家住浙江义乌市后宅街道李祖

村的村民方豪松，在义乌市蔚浩新能源汽车

销售有限公司门店购买了一辆国产新能源汽

车，在线填报资料申请之后，很快领到了义乌

市给予的 2000 元购车补贴。为了方便新能源

车使用，村里新建了 14 个公共充电桩，有效满

足村民绿色出行的充电需求。

专家表示，各地区相关部门要因地制宜

加大对县域地区要素资源倾斜力度，推动新

能源汽车和绿色智能家电下乡，完善充电桩、

充电站、宽带网络等设施，不断提高农村居民

生产生活水平。

加强特色资源开发，激活农村消费市场。

连日来，在福建永泰县赤锡乡，携程度假

农庄永泰赤锡店顾客盈门。民宿周围成片的

油菜花盛开，引得游客纷纷驻足拍照。店长

侯永介绍，民宿刚刚经过改造升级，游客明显

多了起来，带火了当地餐饮、购物。携程数据

显示，今年以来，平台上县域酒店订单同比增

长 20%。

专家表示，要丰富农村消费市场，在加大

优质商品投放力度的同时，要加快发展农村

生活服务，结合乡镇商业设施改造，引导餐

饮、亲子、娱乐、维修等服务业态聚集。鼓励

文化和旅游资源丰富的农村地区发展乡村旅

游、休闲农业、农家乐、自驾游等项目，进一步

释放消费潜力。

健全流通体系，增加服务供给，促进品牌下沉

县域消费展现新活力
本报记者 齐志明 周 欢 刘晓宇

冰箱换成绿色节能新产

品，汽车换成节能省油的新

车……当前，市场以旧换新

消费需求凸显。数据显示，

2023 年底，我国民用汽车保

有量达到 3.36 亿辆，冰箱、洗

衣机、空调等家电保有量超

过 30 亿台。以汽车、家电等

消费品为代表的更新换代，

能够创造万亿元规模的市场

空间。畅通以旧换新链条，

推动消费品以旧换新，不仅

可以有效促进消费，也有利

于节能降碳，可谓一举多得。

近日，国务院印发《推动

大规模设备更新和消费品以

旧换新行动方案》。方案提

出，到 2027 年，报废汽车回

收量较 2023 年增加约一倍，

二 手 车 交 易 量 较 2023 年 增

长 45%，废旧家电回收量较

2023 年增长 30%，再生材料

在资源供给中的占比进一步

提升。为实现这一目标，部

署组织开展全国汽车以旧换

新促销活动，开设线上线下

家电以旧换新专区，对以旧

家电换购节能家电的消费者

给予优惠。

从消费类型上看，以旧

换新消费和单纯购买新品的

消费有不同特征。作为以旧

换 新 消 费 链 条 中 的 重 要 一

环，旧商品如何估价、谁来回

收、怎样处置，不仅直接关乎

消 费 者 以 旧 换 新 的 消 费 体

验，更影响以旧换新工作的

开展成效。因此，要采取更

加有针对性的举措，让旧商

品回收循环利用更加高效畅

通，促进以旧换新消费焕发

更大活力。

促进以旧换新，要让消

费者更加便利。不少消费者

遭遇过处置旧家具的难题。

比如，想要买一个新衣柜，但不知该如何处理旧衣柜，询问

物业被告知旧衣柜不属于生活垃圾，需自行处理。有些消

费者因为处置旧家具太麻烦而放弃购置新家具。对此，要

加快构建“换新+回收”物流体系和新模式，支持消费品生

产、销售企业建设逆向物流体系或与专业回收企业合作，上

门回收废旧消费品。

促进以旧换新，要给消费者更多实惠。比如在家电、汽

车品类，购买新产品时，旧产品可以抵扣一部分商品价格，

从而让消费者更有意愿购买。旧商品能够发挥多大的撬动

作用，取决于逆向物流能够保留旧商品的多大价值。因此，

要进一步完善旧商品的逆向物流体系，提高逆向物流的组

织方式和运行效率，更大程度地保留旧商品的价值，从而更

多地回馈给消费者，让消费者享受更多优惠，激发消费者以

旧换新的积极性。

促进以旧换新，要给消费者更多选择。有些消费者直

言，用了多年的家具不是不想换，但担心新家具不够环保、

影响健康。有的消费者反映，住了很多年的房子想要装修，

但装修期间家具怎么存放是个难题。这些看似都是小问

题，实则成为以旧换新链条上的堵点。对此，一方面要鼓励

企业加快绿色健康产品的研发，让消费者可以更加放心地

选择。另一方面要鼓励企业为消费者提供多样化、个性化

业务，以更加优质的产品和服务，更好满足以旧换新消费需

求，为激发消费市场更加强大的动能贡献力量。
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王

珂

安徽黄山市歙县阳产土楼景区

春意盎然。近年来，当地充分发挥

自然资源优势，做大做强旅游产业，

让家家户户吃上旅游饭，实现增收

致富，推动乡村全面振兴。

张连华摄（人民视觉）

山里人
吃上旅游饭

采取更加有针
对性的举措，加快构
建“换新 +回收”物
流体系，促进以旧换
新 消 费 焕 发 更 大
活力

本报电 据国家市场监督管理总局统计，婴幼儿配方

食品新国标（以下简称“新国标”）发布实施后，婴幼儿配方

乳粉产品配方按新国标注册工作进展顺利，截至目前，共计

1127 个配方通过注册。婴幼儿配方乳粉新国标于 2021 年 2
月 22 日公布，依据食品安全相关法规规定，所有婴幼儿配

方乳粉企业均需按新国标研发调整配方并且重新注册，新

国标设置两年过渡期，于 2023 年正式实施。全国婴幼儿配

方乳粉市场供应平稳、质量安全状况持续稳定，近三年抽检

合格率均达到 99.9%。

（林丽鹂）

婴幼儿配方乳粉市场供应平稳

本报电 国家市场监督管理总局贯彻落实《国务院关

于进一步优化政务服务提升行政效能推动“高效办成一件

事”的指导意见》，进一步完善国家发展改革委“信用中国”

网站和市场监管总局国家企业信用信息公示系统信用修复

协同联动工作机制，推动实现信用修复“一件事”。截至目

前，各地市场监管部门与社会信用体系建设牵头部门已基

本按照要求建立信用修复协同联动工作机制，通过签署共

享互认协议、制定共享方案等方式明确数据共享范围、方

式、频率等，完成系统升级改造，共交换共享信用修复数据

71.15 万余条，实现信用修复数据双向共享。

（种震宇）

市场监管总局完善信用修复联动机制


