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春节联欢晚会在欢乐吉祥、喜气洋洋的氛围里

如约而至。龙年春晚采用“1+4”的模式，辽宁沈

阳、湖南长沙、陕西西安、新疆喀什四地分会场

与北京主会场一起，带来情意浓浓、热气腾腾的

文化大餐。

在中国工业博物馆的春晚沈阳分会场，东

北曲艺与当代风尚的创意碰撞；长沙分会场用

青春之歌展现朝气蓬勃；西安分会场唱和诗词

歌赋；喀什分会场各族群众欢歌笑语。由四地

分会场产生的话题词不断登上网络热搜，四地

文旅市场也愈发“热”起来。

沈阳：迎来甲辰龙年首个旅游高峰

这个冬天，东北注定不寻常，线上高热度、

线下高流量。当春晚分会场设在沈阳后，这里

人气更旺了。

舞台充分展现新时代东北全面振兴的成

果，让人们看到一个产业活力脉动、群众安居乐

业、发展日新月异的沈阳。

浓厚的年节氛围、特有的冰雪风貌，成为沈

阳分会场的主要特色。晚会以传统曲艺碰撞当

代风尚，唢呐与钢琴对奏，高亢的东北特色曲调

与说唱呼应，机械臂擎举全息风扇屏……展现

出东北老工业基地新时代振兴发展的成果与人

民群众共度新春的欢腾喜乐。

数据显示，今年春节假期，沈阳旅游订单量

同比增长幅度为 1500%。沈阳迎来甲辰龙年首

个旅游高峰。

火出了发展新气象，火出了精神新气质。

春晚彰显文化自信，沈阳淬炼发展自信。沈阳

正将向外集聚的“人气”与向内激活的“底气”，

注入东北全面振兴的活力和动力中。

长沙：精心筹划旅游线路

春晚分会场来到长沙的消息一传出，在社

交媒体迅速得到了当地网友的盛赞。长沙分会

场选址于湘江与浏阳河交汇处的“三馆一厅”，

春晚播出后，不少市民游客到此打卡。文旅市场繁荣，让长沙保持旅

游热度。

作为长江经济带上的重要城市，长沙对区域经济发展的辐射带

动能力强。展现长江经济带高质量发展的新篇章和红红火火的地域

文化氛围成为长沙分会场的主要特色。夜晚的长沙，万家灯火，烟花

璀璨。以郁郁葱葱的青春许愿树作为主舞美，千名青年共同完成大

型合唱，在“每一个愿望都实现”的祝福中，迎来辞旧迎新的美好

时刻。

春节假期，长沙精心筹备规划 7 条春节文化旅游精品线路和 2 条

人气热门打卡线路，全方位展示长沙的文旅精髓，带游客近距离感受

城市底蕴，在轻松惬意氛围中感受长沙的山水之美、人文之盛、发展

之势。

西安：让游客沉浸式感受新春氛围

随着总台龙年春晚分会场落地西安，这座历史文化名城再次散

发新魅力。大唐不夜城里，游客摩肩接踵，西安春节旅游喜迎开

门红。

春晚西安分会场传统与现代相结合，带观众“移步换景”，进行一

场跨越千年的诗词对唱，让大家沉浸式感受西安特有的新春氛围。

这场充满诗意的表演延续到线下，成为西安新春文化旅游活动的一

大亮点。文艺演出、温泉滑雪、光影视听的现代时尚，舞龙、社火、秦

腔、灯会的传统体验，让游客在古今碰撞中领略西安的文化魅力。

城墙内外，传统与时尚交织碰撞。西安，这座多元包容的城市，

正以满满热情，欢迎四方游客的到来。

喀什：古城街巷年味浓

手工作坊里叮叮当当，土织布机嗡嗡转动，民间艺人街头弹唱

……行走在喀什古城，层叠错落的民居、曲径通幽的街巷，在眼前一

一展开。

喀什是古丝绸之路的必经地，如今更是中国向西开放的重要窗

口。随着总台龙年春晚在喀什设立分会场，这座城市进入更多人的

视野。夜幕下的喀什，在热烈的民族歌舞表演中，成为一片欢乐的

海洋。

春晚播出后，喀什热度再次提升。曾到喀什旅游的上海游客傅

代俊表示：“春节假期，想再次感受喀什带给我的别样体验，来场‘深

度游’。”

喀什市第十六小学学生艾则再·艾克拉吾江拉着妈妈的手，念着

新春诗句，一盏盏大红灯笼装饰着街头巷尾，美丽的喀什，年味正浓。
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中央广播电视总台 2024 年春节联欢晚会国际传播创纪录，总台

联动 200 个国家和地区的 2300 多家媒体对春晚进行同步直播和报

道。共庆新春、寄情新年的春节联欢晚会，正成为国际传播的一张金

名片。

龙年春晚延续欢乐吉祥、喜气洋洋的基调，节目编排动静相宜，

通过深情多元的表达，向世界人民展现春节文化的丰富性。开场歌

舞欢腾热烈、恢宏磅礴，用铿锵乐音释放鼓舞人心、振奋精神的力量；

红灯笼、中国结、吉祥物、祥龙图腾等文化符号强化红红火火的视觉

观感；歌曲《不如见一面》以温婉动情、丝丝入扣的演绎和舞台上的弯

月圆月，让观众品味思念与重逢、期盼与团圆的意义……总台春晚用

多元意象表现中华文化的宏大与精微，阐释绚烂多彩的文化意义。

今年春晚在跨文化传播中，舒展气韵生动的文化之美，展现我国

作为统一多民族国家的绚丽色彩，传播我国丰富的民俗文化，彰显新

时代的精神气象。

春节是一个具有世界意义的喜庆节日，总台积极推动春节文化

的海外传播，将吉祥美好的寓意分享给世界。总台在海内外社交平

台发起龙年主题舞蹈挑战，推出的“春晚序曲 全球看春晚”活动先

后在美国、瑞士、俄罗斯等国举行。一系列活动将春节文化与国际元

素有机融合，以春节文化为纽带促进国际人文交流、推动文明互鉴。

技术创新、思维更新使国际传播方式不断推陈出新，形成了海外千屏

的多形态投放、矩阵式传播。在节目建构中，总台春晚注重文化元素

的交融。不同国家的友人联屏互动，在春晚舞台上共同高歌；钢琴与

唢呐合奏，以奇思妙想实现中西方乐器“琴瑟和鸣”。

“各美其美，美美与共”。春晚讲述文化交融的故事，传递“以和

为贵、和而不同”的价值取向，取得良好的国际传播效果。

（作者分别为中国社会科学院世界传媒研究中心秘书长、研究

员，北京师范大学艺术与传媒学院博士研究生）

国际传播的一张金名片
冷 凇 张丽平

特 别 报 道

■相约“十四冬”R

春节前夕，内蒙古呼伦贝尔市海拉尔区铁路

第一中学的 3名高中生被抽选到内蒙古冰上运动

训练中心进行体验训练。该场馆作为第十四届

全国冬季运动会（以下简称“十四冬”）冰上赛事的

主场馆，在平日里择机向冬季运动爱好者开放。

以承办“十四冬”为契机，近年来，呼伦贝尔

冰雪体育设施如雨后春笋般涌现。内蒙古冰上

运动训练中心的速度滑冰馆、短道速滑馆及冰

球冰壶馆，牙克石凤凰山滑雪场的冬季两项、越

野滑雪和轮滑场地等均已建成并投入运营。

目前，呼伦贝尔市共建有国家冬季项目训

练基地 5 个，自治区级冬季项目后备人才基地

2 个、市级 12 个，以及冬季传统项目学校 25 所。

据了解，呼伦贝尔市从 2020 年起就设立了

每年 1000 万元的冰雪运动发展专项经费，让

170 多所学校的 10 余万名学生有机会进入冰雪

课堂。全市 88 所冰雪运动特色学校，成为推动

冰雪运动普及化、基础化的重要阵地。

“有了基础设施的硬件保障，呼伦贝尔每年

承办和举办各类冰雪赛事活动达 120 多项，不

仅提升了城市的品牌影响力，更推动了冰雪运

动的发展。”呼伦贝尔市体育局局长匡卓说。
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剪花、打侧枝、压枝……早上 9 点，云

南昆明市晋宁区云天化花匠铺科技有限

责 任 公司花卉产业现代化示范园 5 号温

室，温室长尹静和工人们已经忙碌了一个

小时。

“最近订单多，我们 8 点就开始剪花

了，今天的任务是采够 2 万枝玫瑰花，现

在还没完成一半的工作量呢！”温室里温

度较高，汗珠从尹静额顶滑落。运送鲜花

的三轮车一辆接一辆驶进大棚，满载着刚

采摘的鲜花送往采后处理中心。

尹静所在的 5 号温室是示范园 10 个

玫瑰花种植温室之一。“春节是鲜花需求

的旺季，最近一段时间，公司平均每天生

产鲜切花近 30 万枝，供给全国各地及海

外的鲜花消费市场。”公司总经理助理朱

震介绍，该示范园占地面积 1500 亩，是集

育苗、智能温室、水肥一体化、无土绿色栽

培、采后处理、预冷储藏等为一体的高标

准设施农业产业园区，能生产 32 个品种

的鲜切玫瑰花，年产鲜切花超过 1 亿枝。

高原红、粉红雪山、蜜桃雪山、卡布奇

诺……各品类的鲜花竞相绽放，芳香扑

鼻、形态各异。采后处理中心的工作，就

是让这些形态不一的毛花完成从产品到

商品的转变。

在一号采后处理中心，工人们正操作

机器，对鲜花进行智能分拣。一条条传送

带将鲜花运送至工位，红外线成像识别系

统按照开合度、花梗长度等标准，将花分

成不同等级。分级后的鲜花再经过自动

包装机器，完成切枝、捆扎、包装等步骤，

成为 10 枝一扎的商品花。

“上线智能花卉分拣设备后，我们的

采后处理技术基本实现自动化，产品品质

标准、可控。”采后处理中心负责人苏华

华说。

包装好的鲜花通过传送带运至分拣

台，完成套袋、贴标、入库等环节，再根据

订单需求，一部分运往位于昆明市呈贡区

的斗南花市进行拍卖交易，一部分通过冷

链运输销往全国各地及海外市场。

记者注意到，工人会在鲜花包装上贴

二维码，扫码后可以看到鲜花的品种、规

格和产地信息。朱震介绍，每扎鲜花都有

专属二维码，如同鲜花的身份证，可以实

现生产、加工、销售全过程追溯，让消费者

买得放心。

“传统的鲜花瓶插期在一周左右，通

过我们自主研发的采后处理技术，鲜花的

瓶插期可以延长 10 到 15 天。”朱震说。

云南是全球三大花卉主产区之一，春

节鲜花市场持续走热。记者从昆明国际

花卉拍卖交易中心了解到，自 1 月 15 日

起，该中心供货量逐渐攀升，今年春节的

高峰期供货量较去年预计有 25%以上的

增长空间，高峰期日均供货量有望达到

650 万枝。

昆明：智能分拣、冷链运输

朵朵花儿更鲜艳
本报记者 叶传增

春节假期，作为重要装饰品和礼品，年

宵花产品迎来销售高峰。中国花卉协会调

度显示，今年的年宵花品种丰富、品质提

高，市场供销两旺，整体价格和去年基本持

平。综合销售情况来看，往年流行的蝴蝶

兰、大花蕙兰、仙客来、富贵籽等传统年宵

花产品依然畅销，朱顶红、宝莲灯、红玉珠、

精品组合盆栽、创意盆栽等新品种和高档

产品日益受到消费者青睐，价格亲民、花朵

多、花期长的年宵花最受欢迎。

消费需求逐年增长，拉动花卉产业不

断发展壮大，我国已成为世界最大的花卉

生 产 国 、重 要 的 花 卉 贸 易 国 和 花 卉 消 费

国。中国花卉协会统计数据显示：我国花

卉种植面积约 150 万公顷，花卉从业人员超

500 万人。近年来，我国鲜切花生产稳中有

增，主要产区有云南、江苏、浙江、广东等，

尤其是主产区云南鲜切花生产一直保持高

速增长。目前市场上鲜切花种类以玫瑰、

康乃馨、百合、洋桔梗、非洲菊等为主。

中 国 花 卉 协 会 秘 书 长 张 引 潮 介 绍 ，

2022年全国花卉零售市场总规模达 1986.8亿

元 ，实 体 花 店 零 售 业 务 市 场 总 销 售 额 达

900 亿 元，鲜花电商零售市场规模攀升至

1086.8 亿元，占总规模的 54.6%。随着电商

规模越来越大，我国花卉流通呈渠道多元

化、消费便利化、供应链不断完善、物流配

套发展迅速、供应链数据化应用场景增强

等特点。

当前，我国花卉业正处于由高速发展

向高质量发展转变的关键阶段。2023 年 5
月，国家林草局、农业农村部联合印发《全

国花卉业发展规划（2022—2035 年）》，提出

了推进花卉种业自主创新、完善花卉产业

链供应链体系等方面的发展战略，明确了

花卉生产和市场布局，并提出强化花卉种

质资源保护体系建设、加强花卉种业创新

平台建设等发展重点。多个省份相继出台

实施意见或行动方案，推进花卉业高质量

发展。

我国成世界最大花卉生产国
本报记者 顾仲阳

探访云南昆明鲜花产地和浙江杭州花卉市场—

春花灿烂 生活美好

花开满城迎富贵，龙腾香江贺

新年。甲辰龙年，香港的春节格外

热闹欢腾，接连不断的精彩活动吸

引 众 多 游 客 与 香 港 市 民 共 庆 新

春。维多利亚港两岸一派喜庆祥

和、欣欣向荣的景象。

大年三十，香港面积最大的年

宵市场维多利亚公园市场花团锦

簇 、人 流 如 织 。 人 们 买 回 各 式 鲜

花、绿植，迎接龙年的到来。“今年

市场人气很旺，销售额比往年高了

两到三成，到今天已经快卖完了。”

每年都在年宵市场售卖鲜花的摊

主杨女士表示。

无“花”不成“年”，香港的年味

总是伴着花香的。由兔年腊月二

十五到龙年大年初一，香港传统的

年宵市场在 15 个地点开办。除了

花市外，还有售卖年画、对联等传

统 年 货 以 及 各 式 创 意 年 货 的 摊

位。据统计，15 个年宵市场在 7 天

内约有 200 万人次到访。

大年初一晚，香港尖沙咀成为

欢乐的海洋，新春国际汇演之夜在

此开启。巡游队伍晚上 8 时左右

从香港文化中心广场出发，9 辆花

车及 29 支表演队伍在近 2 小时的

巡游中交替亮相，为本地市民及游

客展现了香港独特的文化魅力和

城市活力。

亚洲旅游交流中心的花车上

展示出天宫二号、国产大飞机等国

家发展的成果；香港赛马会花车在

一片欢呼声中奔腾而来，五彩鲜花

勾勒的骏马昂首向前；香港旅游发

展局花车则满载祝福，由金色幸运

风车组成的舞龙跃动长空。

大 年 初 二 晚 ，维 多 利 亚 港 上

空，烟花盛放，流光溢彩。绚丽的

焰火与璀璨的夜景交相辉映，维港

两岸数十万观众欢呼不断，共祝国

安家好，期待香港百业兴旺。

此外还将举办各类嘉年华活

动 和 传 统 民 间 庆 祝 活 动 ，春 节 假

期的香港吸引了大量游客。今年

春节假期，预计有超过 750 万人次

（包 括 香 港 居 民 及 访 客）进 出

香港。

“ 香 港 是 闪 耀 夺 目 的 东 方 之

珠，日夜都缤纷洋溢。”香港特区行

政长官李家超表示，欢迎各位旅客

在香港多留几天，香港有好吃的、

有好看的、有好玩的，相信大家肯

定可以满载而归。

龙腾香江 福满香港
本报记者 冯学知 陈 然

下午 2 点，走进浙江省杭州市拱墅区

石桥街道杨家花卉世界，春天的气息扑面

而来。正值花卉销售旺季，各类年宵花争

相绽放，众多消费者驻足挑选。

市民毛先生逛花市自带运输工具——

拉杆车。他目标明确，买一盆好看的杜鹃

花，“每年过年都来买，家人都喜欢鲜花伴

年节。”逛了约半小时，他相中一盆造型优

美、花开正艳的杜鹃，以 360 元价格买下，

“大过年买盆花，肯定要买好的。”

“今年客户购买年宵花有个明显变化，

对品质要求更高。”杭州斗南鲜花批发部负

责人蒙小己指着店内自制的一款永生花

“福桶”介绍，插摆得好看，买的客户明显更

多。为此，他们今年选用金色尤加利、金色

玫瑰等为主材料，精心搭配。“今年的‘福

桶’比往年更精致，春节期间销售七八千桶

没问题。”

除永生花外，还有蝴蝶兰、银柳、北美冬

青……蒙小己店里，年宵花品种比往年更丰

富。花店店主周玲是蒙小己的老顾客，进门

便直奔高档玫瑰隔间。这里的玫瑰花均来

自云南。冷链运输保证了花的新鲜度，云南

发货，次日至杭州，第三天即可销售。

一束束颜色各异的玫瑰包装整齐，分

层摆放在置物架上，煞是好看。周玲一边

挑选一边说：“我店里的玫瑰都是在这家买

的，品质上佳，很受客户喜欢。”

线下销售旺，线上销售也如火如荼。“这

盆蝴蝶兰太美了！我们的花都是所见即所

得，宝宝们拿到手的花就是在直播间拍到的

这盆。”未见其人，先闻其声，浙江雨非轩花

卉有限公司负责人顾亚霏正在店内直播。

进门一看，雨非轩的室内布置曲径通

幽，一盆盆形态各异的年宵花放在高低错

落的置物架上。红色喜联自房顶垂挂而

下，每款年宵花都搭配了精美器皿，挂上品

种介绍及养护方法。只听直播间热热闹

闹，下单不断。“我们店定位中高端，眼下卖

得最好的是杜鹃、蝴蝶兰这类比较喜庆的

花。”直播结束后，顾亚霏介绍，店铺线上销

售量已占总销量五成，且即时零售成为新

特点，线上订单由店内员工或闪送小哥送

货上门。

正说着，顾亚霏手机收到一条微信好

友申请，有人咨询订花事宜。“我可以和您

开 视 频 沟 通 ，店 里 的 花 您 看 了 实 物 再 选

购。”语音回复完客户，顾亚霏告诉记者，除

了散客购买外，还有来自企业的集中订购，

最高一天销售额达 20 余万元。她额外租

了个 300 平方米的场地扩库存，今年销售

额预计能提高六成以上。

夜幕降临，杨家花卉世界灯火通明，近

百家商户忙着招待客户、整理货品、进行直

播。去年杨家花卉世界市场销售额约为

2.6 亿元，今年新春，花卉市场更加红火。

杭州：线上线下销售火热

花卉市场活力旺
本报记者 顾 春

图①：云南昆明，工人在分拣鲜花。 李发兴摄（影像中国）

图②：浙江杭州，顾亚霏在进行线上直播。 章勇涛摄（影像中国）
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