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天津市——

推进特色直播
拓展销售渠道

“1955 年 ，海 鸥 手 表 在 天 津 诞 生 ，富 有

节奏的‘滴答’声，结束了我国不能造表的历

史 ……”近日，跟随镜头，直播平台主持人线

上带领观众参观海鸥表博物馆，一同了解国

货品牌海鸥的发展历史。“国货品牌有底蕴，

被‘种草’了！”“新款式也很潮！”观众频频打

出“弹幕”。

“把直播间搬进博物馆，是我们参与‘国

潮津典’项目后创新推出的新形式。”天津海

鸥表业集团有限公司副总经理、首席运营官

肖军峰说。据介绍，天津市商务局与海河传

媒中心联合推出“国潮津典”项目，深入挖掘

国货品牌的文化内涵，至今已连续 4 年举办相

关活动。

“我们希望拉近与年轻消费者的距离，让

更多人领略国货潮牌的魅力。”肖军峰说，近

年来，海鸥手表与电商平台积极拓展合作空

间，通过直播形式，“陀飞轮”“海鸥机芯”等技

术被市场熟知并认可，多个联名款式成为热

销款，年轻消费者成为购买主力。

“直播电商是促进电子商务高质量发展

的重要抓手。”天津市商务局电商处处长张伟

介绍，首届天津电商节于 2023 年 11 月 10 日至

2024 年 2 月 24 日举办，贯穿“双 11”、元旦、春

节等重要消费节点。天津本地的海鸥手表、

郁美净儿童面霜、杨柳青年画、泥人张彩塑、

长芦海盐等纷纷被引入各具特色的直播间，

国货品牌受到广大消费者追捧。

“电商直播对全市消费市场的拉动作用

十分明显。”张伟说，2023 年“双 11”期间，天津

市 网 络 零 售 额 实 现 163.4 亿 元 ，同 比 增 长

50.55%，其中通过电商直播渠道实现网络零

售额 25.6 亿元，同比增长 81.69%，“国货潮牌

的销售表现尤为突出。”天津电商节首场带货

直播中，“海河牛奶”单品销量超 20 万袋，“郁

美净照护系列”销量超 1 万套，均创下品牌单

日销售纪录。

“我们将进一步拓展电商销售渠道，推动

天津电商直播品牌化发展。”张伟说，天津将

深入对接传媒公司、电商平台、老字号生产企

业等主体，充分利用消费券的带动作用，让电

商直播成为拉动消费增长的重要引擎之一。

福建省泉州市——

搭建展示平台
开展线下促销

拎着大包小包，市民林阿伯和家人从泉

州市金花人民广场走出，一脸欣喜地说：“买

一送二，满 500 元减 100 元。快过年了，趁着

年货节添新衣，真是实惠！”

林阿伯说的“年货节”，是泉州市正在举

办 的“ 国 潮 泉 州 ”品 牌 鞋 服 跨 年 消 费 季 暨

2024 闽南年货节。“满载而归。”林阿伯敞开

手 上 的 购 物 袋 ，展 示 自 己 一 上 午 的“ 战

果”——运动鞋、羽绒服、童装，件件都是国

货潮牌。

举办闽南年货节是近年来泉州推进“国

潮泉州”建设的一个缩影。拥有安踏、特步、

七匹狼、九牧王等众多国货品牌的泉州，积极

打 造“ 国 潮 ”展 示 中 心 ，持 续 推 动“ 国 潮 ”消

费。去年以来，泉州实施推动消费扩容提质

“十大专项行动”，并出台一系列支持措施，通

过会展、消费节等消费场景，激发“国潮”市场

消费活力。

在闽南年货节现场，来自泉州的 20 多个

国货潮牌悉数亮相，涵盖男装、童装等多个

品类。中国结等元素营造浓浓的节日氛围，

音乐节、小吃节等多种配套活动更添人气。

消费者除了可以参加由政府提供相关补贴

的满减活动，还有机会享受抽奖、免单等叠

加优惠。

“对我们品牌而言，这也是一个集中展示

的机会。”安踏泉州分公司自营事业部负责人

汪旋说。在安踏 400 多平方米的销售区内，销

售员忙个不停。“自开幕以来，安踏销售区每

周末的现场日销售额均超 10 万元。”汪旋说。

去年以来，泉州先后举办制服工装推介

对接会、“宋元中国·海丝泉州国际儿童时尚

周”等 100 多场“国潮泉州”产业对接活动。以

电商平台为桥梁，泉州还组织企业参加网上

年货节、双品网购节等活动，全力拓展国货潮

牌的线上销路。去年，泉州社会消费品零售

总 额 超 6200 亿 元 ，网 络 零 售 总 额 超 2600 亿

元，以纺织鞋服为主的“国潮”产品零售总额

约 1100 亿元。

广东省东莞市——

激发文化创意
打造国风潮玩

走进位于东莞市南城街道的海德壹号广

场的一家潮玩旗舰店，许多年轻消费者已经

排起长队。这家潮玩店汇集了 8000 多种潮玩

产品，令人目不暇接。

市民小杨进店后，直奔摩动核机甲潮玩

区。只见眼前名为“吕布”的机甲潮玩，将雁

翎翅、百花袍、方天画戟等元素融入造型中，

威风凛凛。据介绍，这款潮玩的全身关节可

动，共有 1000 多个零件，经过 2700 多道工序

制作而成。“设计很独特，做工也精良，非常酷

炫。”小杨深受吸引。

近年来，摩动核潮玩品牌成功将吕布等

一系列国风机甲产品推向市场，获得海内外

许多机甲爱好者的青睐。“这个系列的灵感

来源于《三国演义》《封神榜》等经典作品。”

摩动核品牌创始人王东东说，“我们想通过

这种形式推广有特色的文创产品。”

据统计，截至 2022 年底，东莞涉及潮玩生

产 的 规 上 企 业 有 87 家 ，工 业 总 产 值 达 到

166.57 亿元，同比增长 29.8%。当前，依托成

熟的产业配套和高品质的文化资源优势，东

莞潮玩正朝着制造与文化创意相融合的新业

态发展。

近年来，东莞持续擦亮“潮流东莞”城市

名片，加快打造原创 IP 设计、文化创新、生产

和销售推广的产业链创新生态，不断推动潮

玩文化创新发展，加速产业成果转化，促进国

货潮牌消费。近日，东莞印发《关于春节前后

暖工稳产促消费的若干措施》，通过发放补

贴、奖金、消费券等方式促进消费，并支持在

重点商圈开设年货集市，支持重点企业、火车

站搭建临时售卖点，面向返乡市民售卖特色

食品、潮玩等莞货莞品。

下一步，东莞还将举办潮玩品牌发展大

会、第十四届中国国际动漫博览会等活动，

助力潮玩品牌做大做强，持续促进国货潮牌

消费。

融入国风元素 线上线下联动

国货潮牌成为消费热点
本报记者 李家鼎 王崟欣 姜晓丹

核心阅读

天津积极打通线上渠
道，通过直播等形式扩大
国货知名度；福建泉州推
出年货节活动，打造线下
展销平台；广东东莞将文
化经典融入潮品设计，国
风 潮 玩 受 到 青 睐 …… 各
地积极拓展国货潮牌消费
市场，培育消费热点，激发
消费新活力。

■经济聚焦
培育新的消费增长点
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本报北京 1 月 31 日电 （记者罗

珊珊）中国贸促会日前发布《2023 年

度中国营商环境研究报告》（以下简

称《报告》）。 2023 年，中国贸促会通

过 召 开 座 谈 会 、实 地 走 访 、问 卷 调

查、专家访谈等方式，在全国范围内

对 各 类 企 业 进 行 深 度 调 研 ，回 收

6700 多 份 有 效 问 卷 ，样 本 覆 盖 不 同

所 有 制 、不 同 行 业 和 不 同 规 模 企 业

群 体 ，经 研 究 分 析 编 成《报 告》。《报

告》显 示 ，2023 年 ，受 访 企 业 对 中 国

营商环境总体评价为 4.36 分（满分 5
分），近九成受访企业对营商环境评

价为“满意”及以上。

《报告》显示，2023 年中国营商环

境建设成就主要体现在政府转职能提

效能持续推进、财税服务进一步提质

增效、开放型经济体制加快形成、基础

设施建设不断完善等方面。

从 总 体 看 ，对 比 历 年《报 告》数

据，2019 年至 2023 年，受访企业对中

国 营 商 环 境 的 评 价 总 体 呈 上 升 趋

势。从分项指标看，《报告》的评价指

标体系包含企业设立和退出、基础设

施、生活服务、政策政务、社会信用、

公平竞争、社会法治、科技创新、人力

资源、金融服务、财税服务和海关服

务 等 12 个 一 级 指 标 ，调 查 结 果 显 示

海 关 服 务 、财 税 服 务 、社 会 信 用 3 个

指标评价较高，人力资源、海关服务、

基础设施、企业设立和退出环境 4 个

指标同比提升，企业获得感增强。

从经营与投资情况看，“利用本地

资源”和“建立生产基地”是企业新投

资设厂的主要原因；超七成受访企业

收入持平或增长，其中近八成受访高新技术企业实现收入

持平或增长。

从市场预期看，超七成受访企业对疫情平稳转段后的

市场预期较为积极，超五成受访外贸企业 2023 年订单量有

所回升。
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2018年以来

长三角区域协同创新指数年均增幅超11%

本报上海 1月 31日电 （记者黄晓慧）31 日，上海市科

学学研究所联合江苏省科技情报研究所、浙江省科技信息

研究院、安徽省科技情报研究所共同发布了《2023 长三角

区域协同创新指数》报告。报告显示，长三角区域协同创新

指数从 2011 年的 100 分（基期）增长至 2022 年的 262.48 分；

2018 年 以 来 ，长 三 角 区 域 协 同 创 新 指 数 年 均 增 幅 达

11.17%，三省一市科技创新共同体建设加速推进。

该报告以提升长三角区域协同创新策源力、支撑长三

角高质量一体化发展为评价对象，构建了包括资源共享、创

新合作、成果共用、产业联动和环境支撑等在内的指标体

系。从 5 项一级指标变化情况来看，成果共用指标增幅最

大，产业联动和环境支撑两个指标发展增速稍显缓慢。

报告认为，长三角科技创新共同体建设成效在聚合力、

汇资源、促发展等 3 个方面表现突出。聚合力方面，前沿科

技实现突破，例如上海脑科学与类脑研究中心联合苏州脑

空间信息研究院等一批单位，绘制了“授粉小鼠脑图谱”。

汇资源方面，科技投入稳步增长。截至 2022 年底，长三角

研发经费投入达 9386.30 亿元，相比 2018 年的 5951.89 亿元

增长 57.70%，占全国比重达到 30.49%。促发展方面，创新

辐 射 提 质 增 效 。 2022 年 ，三 省 一 市 技 术 合 同 成 交 额 达

13351.22 亿元，占全国比重达 27.94%。

近年来，浙江省金华市大力发展新能源汽车产业，形成从整车到动力电池、驱动电机、电控装置的汽车产业链。同时，当地积极推动产业绿色低碳转型，加快建设新能源汽车小镇屋顶光伏项

目，新能源汽车小镇零跑汽车二期 5.5 兆瓦、三期 12 兆瓦光伏电站项目已并网发电。图为近日国家电网在金华市新能源汽车小镇零跑汽车制造基地的屋顶光伏项目建设现场。

吴卓蔚摄（人民视觉）

全国39个铁路物流中心全部挂牌成立
铁路现代物流体系建设获重要进展

本报北京 1月 31日电 （记者李心萍）记者从中国国家

铁路集团有限公司（以下简称“国铁集团”）获悉：哈尔滨铁

路物流中心日前挂牌成立，至此国铁集团在全国规划的 39
个铁路物流中心全部挂牌成立，铁路现代物流体系建设取

得重要进展。

据介绍，国铁集团将持续打造适应不同需求的铁路物

流产品体系，目前全国铁路直通快运班列开行数量已达到

340 条；充分对接物流市场需求，研发了 15 种新箱型，其中 9
种箱型已经成功投入运营，市场反应良好；积极推进新能源

汽车、光伏组件、锂电池和液化天然气等铁路运输装备安全

技术研究和配套装备创新升级；在全国建成了 165 个铁路

物流基地，并结合现代物流发展需要，持续完善铁路场站多

式联运、仓配中心等综合服务功能；持续深化 95306 货运服

务平台建设，全力打造便捷高效的智慧服务平台，为客户提

供更加强大的门到门全程物流综合服务。

本报广州 1月 31日电 （记者李刚）近日，中国人民

银行广东省分行、中国人民银行深圳市分行、国家金融监

督管理总局广东监管局等联合发布新修订的《粤港澳大

湾区“跨境理财通”业务试点实施细则》，通过优化相关制

度安排，在促进粤港澳金融市场互联互通的同时，进一步

释放试点政策红利，更加便利大湾区居民享受优质金融

服务，助力打造大湾区优质生活圈。

新修订的实施细则明确，优化投资者准入条件。调

整“南向通”业务的内地投资者参与条件，新增内地投资

者“近 3 年本人年均收入不低于 40 万元”的可选条件，支

持更多大湾区居民参与试点。适当提高个人投资者额

度，将个人投资者额度从 100 万元人民币提高到 300 万元

人民币。拓宽业务试点范围，增加证券公司参与试点，同

时将内地销售银行的人民币存款产品纳入“北向通”合资

格 产 品 范 围 ，公 募 证 券 投 资 基 金 由“R1 至 R3”扩 大 为

“R1 至 R4”风险等级（不含商品期货基金）。

大湾区“跨境理财通”业务
试点实施细则修订发布

“没想到！”1 月 27 日下午，从北京返

乡的刘女士一家自驾路过山西太原清徐

服务区，被服务区琳琅满目的年货节吸

引，连说了几个“没想到”。“没想到高速

公路服务区这么漂亮温馨，不但能在这

里‘赶大集’，还能感受非遗民俗。”

“这里有醋泡黑豆、醋泡花生，欢迎

来品尝！”年货展位前，导购袁晓琼正邀

请 旅 客 品 尝 自 家 的 特 色 产 品 。 除 了 开

展年货节，服务区内还开设了非遗民俗

文化专区。皮影戏、吹糖人、画泥塑、捏

面 人 等 传 统 技 艺 ，让 人 目 不 暇 接 、收 获

满满。

逛了一圈，刘女士购买了老陈醋、平

遥牛肉、太谷饼、玉露香梨等山西特产，

心满意足带回车上。

据介绍，1 月 20 日起，山西交控集团

充分发挥服务区聚客集货优势，瞄准节前

客流高峰重要节点，开启了三晋名优特产

年货节。连日来，山西 121 对高速公路服

务区积极准备名优特产，推出非遗民俗活

动，既让四面八方的游客体验到浓浓的年

味，又助力山西农特产品走向全国。

山西交控集团相关负责人介绍，集

团和各县区合作推出了特色展区，方便

旅客一站式购买年货。此次年货节线上

和线下同步开展，将持续至 2 月 9 日。

去年以来，为让旅客有更好的出行

体验，山西交控集团按照“国内一流、山

西特色、晋韵品质”目标，对清徐、大盂等

重点服务区进行提质升级改造，在升级

过程中融入诸多地方历史、文化、旅游、

美食等特色元素，让过往的司乘人员在

服务区就能领略山西魅力。

清徐葡萄有悠久的栽培历史。在清

徐 服 务 区 ，整 个 主 体 建 筑 外 墙 镶 满 了

“葡萄”元素，别具一格。服务区还开设

了“醋文化博物馆”，展现老陈醋传统酿

造 工 艺 和 天 然 酵 化 过 程 。 大 盂 服 务 区

则在内部装修中融入大同云冈石窟、太

原 双 塔 、晋 中 大 院 等 山 西 特 色 建 筑 元

素，设置“印象山西”名优特产专区等；

同 时 借 助 声 、光 、电 多 媒 体 融 合 投 影 及

虚拟现实技术，全景式展现高速公路沿

线自然风光与人文景观。

这些重点服务区还设有司机之家等

设施，并通过科学设置停车区，实行客货

分离、分区停放，融入科技智慧元素等，

进一步提升硬件水平和服务品质。

山西121对高速公路服务区办起年货节

服 务 区 里“ 赶 大 集 ”
本报记者 何 勇

两部门推进建立信用修复协同联动机制
切实解决“多头修复”问题

本报北京 1月 31日电 （记者刘志强、林丽鹂）日前，国

家发展改革委办公厅、市场监管总局办公厅印发《关于进一

步做好信用修复协同联动工作的通知》（以下简称《通知》），

要求各地区充分认识做好信用修复协同联动工作的重要意

义，加强沟通对接，坚决打破数据壁垒，切实解决“多头修

复”问题。

《通知》提出，各省级社会信用体系建设牵头部门和市

场监管部门应当每日共享各自系统产生的信用修复结果信

息（含较低数额罚款的处罚到期撤销公示的信息），并向“信

用中国”网站和国家企业信用信息公示系统报送相关信息，

做到两个系统同步修复。

《通知》要求，各省级信用牵头部门和市场监管部门要

建立和完善信用修复协同联动工作机制，做好各自系统内

部、两个系统间的工作流程与技术适配，及时发现和解决问

题，确保修复数据共享、修复结果互认。《通知》要求各地区

于 2024 年 2 月 29 日前完成相关工作。
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