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为消费者提供更好的产品一直是听花

品 牌 的 关 注 点 。 从 消 费 者 健 康 的 角 度 出

发，提供更好的消费体验，正是听花品牌倡

导的价值理念。

听花酒在传统白酒酿造的基础上实现

了 从 理 论 、技 术 ，到 酒 体 价 值 的 创 新 与 升

级。听花酒提出了新的健康酿酒理念，创

建“定向成分编辑工艺”，将老酒进行再酿

造，力争实现更好品质。白酒酿造的科技

创新，就是运用现代生物科技、数字科技精

准提升工艺水平，更有益于消费者的身体

健康。

听花酒采用定向菌特制香曲，对原料

老酒进行二次发酵，产生更丰富的口感风

味，再运用超滤纳滤、精馏浓缩等工艺，对

酒体中关键风味成分进行定向切分与重组，

提升了白酒的口感。听花酒用了整整 7年时

间，历经数千次试制调整，在今年 9 月完成

了酒体的定型。

听花酒的品牌理念是站在消费者的视

角看产品价值和品牌文化，从而让消费者

更好地感知品牌价值。聚焦“口感体感”评

价体系的内控指标，听花酒在酿酒科学、生

命科学、神经医学、生物科学等领域，不断

探索创新，努力完善酒体健康酿造基础理

论和优化工艺技术。未来，听花酒将持续

专注品牌建设，不断通过创新研发，让听花

产品更好地满足消费者需求。

用好现代科技 满足消费需求
青海春天药用资源科技股份有限公司董事长 张雪峰
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近年来，谷雨坚持科技创新，打造国产

品牌，为消费者提供优质护肤产品。

这些年，谷雨始终坚持高投入与规模化

自主研发，建立起了包括光甘草定、稀有人

参皂苷、番茄红素等在内的原料库。谷雨自

建集原料、配方、功效检测于一体的大型高

规格青囊研发中心，有力保障了自研特色原

料和产品的自主规模化生产。

谷雨从建立之初就探索自行提取原料

光甘草定，如今，依托自主研发的突破性熔

融结晶技术，有效提升光甘草定纯度。目

前，谷雨正在同步研究二氧化碳超临界萃

取 技 术 ，可 进 一 步 提 高 光 甘 草 定 的 品 质 。

同时，在剂型研究上，面对光甘草定不溶于

水、油，难溶于醇的应用问题，谷雨攻克了

30 纳米包裹技术，提高了光甘草定的透皮

吸收效果。

用二十四节气中的“谷雨”作为品牌名

称，体现了谷雨传承弘扬中华优秀传统文化

的理念。谷雨将中华优秀传统文化与现代

审美创新结合，在品牌推广中融入“诗意美

学”，通过文创设计和活动，让消费者在认同

品牌的同时，有更好的消费体验。

谷雨积极践行环保理念，推动使用可再

生材料和环保包装；助力乡村全面振兴，建

立光果甘草种植基地，帮助当地防风固沙，

带动当地群众就业增收。明年，谷雨计划成

立公益基金会，更好地履行企业社会责任。

坚持自主研发 打造国产品牌
广州谷雨生物科技有限公司创始人、首席执行官 王安宁

品牌建设和发展对于企业来说至关重

要，也是新机遇和新挑战。为实现品牌建设

的目标，必须激发企业创造力，提高竞争力，

强化品牌力，持续努力打造知名品牌。

强 化 质 量 管 理 ，跑 出 品 牌 建 设“ 加 速

度”。润泽科技树立质量第一的发展理念，

开展质量提升行动，加强全面质量管理。润

泽科技依托行业质量标准，持续推进质量提

升，健全企业质量安全规范，积极推动行业

质量标准建设。

持 续 创 新 驱 动 ，激 发 品 牌 建 设“ 新 动

能”。润泽科技不断探索算力基础设施产业

的创新发展路径，专注高技术、高效能、高算

力研发，让海量数据安全有序流动，以算力

赋能产业发展。润泽科技始终以合作为基

础，为客户提供优质服务，推动行业可持续

发展。

践 行 社 会 责 任 ，擦 亮 品 牌 建 设“ 新 名

片”。践行社会责任是品牌高质量发展的应

有之义。企业品牌建设与践行社会责任相

互促进、相辅相成。润泽科技积极参与普

惠、帮扶、助学等公益事业，切实践行企业社

会责任，强化品牌价值，丰富品牌内涵，树立

品牌口碑，彰显了企业的使命感和责任感。

品牌是企业的关键竞争力，是企业发展

的重要推动力。下一步，润泽科技将坚定聚

焦企业品牌建设，以国际视野、跨界思维，引

领企业跑出高质量发展加速度。

强化质量管理 持续创新驱动
润泽智算科技集团股份有限公司董事长 周超男

绿色是高质量发展的鲜明底色，在践行

绿色发展理念方面，鹏飞脚步不停。

氢能是一种来源丰富、绿色低碳、应用

广泛的二次能源，对于构建清洁低碳安全

高效的能源体系具有重要意义。鹏飞集团

始终通过一体化发展，在煤焦化等传统能

源领域打造品牌、提升竞争力，又立足传统

产业基础，瞄准新能源产业，打造鹏飞氢能

品牌。

着眼全球，放眼未来，鹏飞集团立足时

代 发 展 ，全 方 位 布 局 氢 能 产 业 ，加 快 构 建

“气—站—运—车”全产业链，全方位提升

企业竞争力。鹏飞未来发展的战略目标越

来越明晰。

助力建设氢能特色小镇，激活发展新动

能。鹏飞集团全力谋划布局“氢进万家·氢

能小镇”科技示范工程，以氢能经济为发力

点，依托鹏飞氢能源基地，打造千亿级氢能

产业。

助力发展绿色出行，倡导绿色生活方

式。鹏飞集团通过研发氢燃料电池公交车、

乘用车、摩托车等交通工具，推广氢能应用，

助力绿色生活方式的普及。

促进氢能产业健康发展，让鹏飞氢能品

牌造福更多人群。依托鹏湾氢港氢能产业

基础，打造富氢水等氢能特色农业品牌，让

更多消费者享受到绿色产品。

未来，鹏飞集团将继续携手各方加速新

质生产力形成，为推动经济高质量发展贡献

自己的力量。

研发清洁能源 推动绿色发展
山西鹏飞集团有限公司董事局主席兼总裁 郑 鹏

新能源汽车作为我国汽车产业转型升

级的重要方向，有利于推进汽车产业高质量

发展。一直以来，赛力斯潜心耕耘汽车产

业，不断探索实践，持续为用户带来创新产

品，努力推进品牌建设。

创立于 1986 年的赛力斯汽车，经历了

从汽车零部件制造到整车制造，再到新能源

汽车研发的发展历程。赛力斯汽车始终坚

持创新驱动，顺应时代与行业发展大势，走

独具特色的品牌发展之路，推动企业高质量

发展。

沿着这一思路，赛力斯汽车在三个层面

进行创新实践，可以概括成三个“新”，即新

汽车、新模式、新标杆。

赛力斯汽车践行智电融合发展之路。

在智能化方面，赛力斯汽车与华为深度合

作，相继推出了 AITO 问界 M5、M7 等系列

产品，在行业中率先搭载鸿蒙智能座舱和

智能驾驶解决方案。赛力斯汽车的智慧工

厂以国际领先的标准打造，数千台智能化

设备，融合 AI 视觉、大数据等先进技术，实

现 了 关 键 工 序 100% 自 动 化 ，助 力 产 业

升级。

目 前 ，赛 力 斯 汽 车 产 品 远 销 南 美 、非

洲、中东、东南亚以及欧洲。研发投入占营

业收入 10%以上，AITO 问界产品的研发投

入累计已超 120 亿元。

未来，赛力斯汽车将继续用质量引领品

牌建设，以“精品战略”打造独特品牌价值，

力争成为中国制造的新名片。

专注创新实践 助力产业升级
赛力斯汽车有限公司总裁 何利扬

中国平安集团成立 35 年来，始终致力

于 建 设 国 家 信 赖 、国 民 喜 爱 、与 时 俱 进 的

企业。

国民喜爱的品牌，在于满足人们对美好

生活的向往和需求。35 年来，平安累计保

险赔付总额超 2.2 万亿元。面对人们对于金

融服务多样化、便捷性、一站式等需求，平安

努力成为客户身边的金融顾问、家庭医生和

养老管家，为超过 2.3 亿个人客户提供产品

与服务。为了让金融创新成果惠及千家万

户，平安持续做好普惠金融，提升金融产品

可得性、便利性。

国家信赖的品牌，在于始终与经济社会

发展同频共振。平安坚持以支持实体经济发

展、服务国计民生作为发展的着力点。长期

以来，平安充分发挥独特优势，通过保险、银

行、资管、证券等业务，为经济社会发展贡献

力量。截至今年 6 月底，平安累计投入逾

8.27万亿元支持实体经济发展，覆盖能源、交

通、水利等国家重大项目；积极响应乡村振

兴与可持续发展战略，“三村工程”累计投入

乡村产业帮扶资金超 1000亿元。

只有与时俱进，才能永葆企业高质量发

展活力。35 年来，平安经历了 5 次品牌标识

的演变，但不变的是品牌与文化的传承。从

金融出发，到以科技赋能金融，再到综合金

融与医疗健康双轮驱动，平安不断与时俱

进，紧跟时代步伐，以创新驱动发展。

发挥金融优势 惠及千家万户
中国平安集团党委委员、董事会秘书、品牌总监 盛瑞生

近年来，微众银行始终秉持“让金融普

惠大众”的理念，探索一条差异化、特色化的

数字普惠金融发展之路。

以科技为发展引擎，深耕科技自主创

新，集中资源搭建起国内首个具备完全自主

知识产权、可支撑亿量级客户和高并发交易

的分布式系统，节省了购买高端计算资源、

商业软件许可的费用，探索出了一条风险可

承担、成本可负担、商业可持续的发展路径。

推出“微粒贷”“微业贷”等特色普惠金

融产品，覆盖农民、个体工商户、低收入人群

和老年人等多个群体。

为科创型中小微企业等经营主体打造

科创金融产品“微业贷科创贷款”，该产品具

有无需抵质押、无需线下开户、全天候、智能

化等特点，助力更多科创型中小微企业实现

高质量发展。

针对绿色金融贷款制定了专项政策性

支持，不仅单列绿色信贷额度，优先满足绿

色金融的额度需求，还为绿色相关行业的企

业客户定制服务方案，给予利率优惠。

上线“空中柜台”服务，通过音视频通信

技术，为老年客群、视障听障人士等群体提

供便捷金融服务。

展 望 未 来 ，微 众 银 行 将 继 续 秉 持“ 让

金 融 普 惠 大 众 ”理 念 ，探 索 特 色 数 字 普 惠

金融发展之路，为加快建设金融强国增添

助力。

探索数字发展 推动普惠金融
微众银行首席财务官、董事会秘书 王立鹏

塑造世界一流品牌，是海尔努力的方

向。对标世界一流企业，海尔围绕产品卓

越、品牌卓著、创新领先、治理现代四个维度

持续创新，打造高质量发展新引擎。

在“产品卓越”维度，从生产出亚洲首台

四星级冰箱，到不断研发一款款优质产品，

海尔集团从跟跑到领跑，让全球消费者用上

了更多“中国制造”。驱动全产业链实现产

品绿色化、制造绿色化、产业绿色化，海尔始

终坚持品质至上、绿色发展。

在“品牌卓著”维度，海尔历经 6 个战略

发展阶段，实现了从自主创牌到生态品牌建

设的持续升级。海尔本土化布局，在全球建

立 35 个工业园、138 个制造中心，服务全球

10 亿用户家庭。海尔推出卡奥斯工业互联

网平台，目前已链接企业 90 万家，为 15.8 万

家企业提供数字化转型服务。

在“创新领先”维度，海尔在全球布局十

大研发中心、71个研究院，近 10年来，创造了

200余项对行业有重大影响的原创技术。

在“治理现代”维度，海尔以党建引领企

业高质量发展，创新人单合一管理模式，发

挥每个员工的积极性、创造性。同时，通过

不断加强公司治理体系和审计风控体系建

设，推进企业竞争力持续升级。

海尔有信心通过打造生态品牌，推动企

业高质量发展，打造世界一流企业，为建设

品牌强国贡献力量。

坚持绿色发展 贡献品牌力量
海尔集团首席品牌官 王梅艳

当前，食品饮料行业正由高速增长转向

高质量发展，这对于食品饮料企业来说既是

机遇，也是挑战。

近年来，随着全球供应链布局的变化，企

业的生产与经营成本有一定程度的增加。同

时，消费行为也正发生着巨大变化。消费者更

关注营养、健康等，也更重视产品的功能价值、

情绪价值，而且也更加关注产品对环境的影

响等。

因此，企业必须主动转型升级，为消费

者提供更好的产品与体验，创造新的消费价

值，促进行业良性发展。具体而言，可以通

过以下三个方面促进转型升级。

第一是要有“新思维”。近年来，康师傅

持续打造从农田到餐桌的经营管理体系，形

成智能化与效能化的产业链，为消费者带来

更营养更安心的产品，与上下游合作伙伴共

同探索健康发展之路。

第二是打造“品质新生活”。康师傅作

为航天合作伙伴，全面对接航天标准，用每

一个产品向消费者传递“欢乐饮食、美好生

活”的理念，努力形成行业与消费者的良性

互动。

第三是创造“新价值”。去年康师傅发

布了一款实现碳中和茶类饮料，同时把相关

技术标准、减碳说明书等分享给行业伙伴，

力争创造绿色商业价值链。

未来，康师傅将继续用更多元化、更好

品质的产品服务消费者，为中国式现代化建

设作出自己的贡献。

提升产品价值 服务健康生活
康师傅控股有限公司执行副总裁 王世琦
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