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不久前，印尼 KCI 航线首航船舶“德翔蒙德

拉”轮顺利靠泊山东港口青岛港，标志着青岛港

再添“一带一路”新航线。至此，青岛港累计开通

“一带一路”集装箱航线已达 80 余条。

“随着航线的不断增加，我们出口市场中有70多

个都面向共建‘一带一路’国家。”青岛兴邦电器集团

有限公司销售总监薛孝田说，今年前三季度公司对共

建“一带一路”国家出口额达3.9亿元，同比超70%。

近日，2023“一带一路”媒体合作论坛欧亚主

流媒体考察团来到山东青岛西海岸新区，探访新

区抢抓共建“一带一路”机遇的做法。青岛西海

岸新区创新建立青岛自贸片区、黄岛海关、山东

港口青岛港多方参与的“区关港”联动机制，设立

“区关港”联合研究中心、“区关港”联合创新实验

室，加强制度创新，提升港航综合服务能力，打造

口岸便利化营商环境。

27.8 吨杏干从阿富汗启运，经巴基斯坦中转

后抵达青岛港，只需 30 分钟便可在黄岛海关完

成查验手续。“通过‘关港通’口岸智慧查验平台

即可申请鲜活易腐食品的预约查检、优先查检，

大大提高效率。”青岛凯特瑞丰农资有限公司总

经理刘月梅说。

据介绍，“关港通”口岸智慧查验平台将原先

企业委托、港口调箱、海关查验的线下串联作业，

优化为海关、港口同时为企业服务的线上并联办

理，整体提高口岸信息流转、物流调度、码头作业

效率。平台上线 3 年来，已累计完成 23.2 万票、

56.2 万箱货物查验，将制度创新红利直接传导给

进出口企业。

在“区关港”的紧密联动下，青岛西海岸新区

相继推出 50 多项创新成果，其中，获省级及以上

复制推广的有 24 项。

制度创新赋能之外，青岛西海岸新区在更大

范围、更广领域、更深层次持续推进向海开放。

开通青岛自贸片区中欧班列·中德商通专列，中

欧班列终点站直接延伸至“家门口”；搭建中国轮

胎汽配全球海外仓，企业交货效率提高 66%；打

造集跨境电商、一般贸易、海运国际快件等功能

为一体的综合性口岸……

据统计，今年 1 至 8 月，青岛西海岸新区与共

建“一带一路”国家进出口值达 1440 亿元，吸引

共建“一带一路”国家外商投资项目 24 个。

山东青岛西海岸新区

抢抓共建机遇 提升服务能力
本报记者 侯琳良

过去，每逢重阳节，贵州茅台酒厂的工人

就会从碧波荡漾的赤水河中挑水，用于新一轮

白酒的下沙生产。如今，肩挑背扛的传统方式

已不再采用，但“重阳下沙”这项传统酿造工艺

被完整地保留下来，传承至今。

近日，2023“一带一路”媒体合作论坛联合

采访团走进贵州茅台，实地参观茅台制酒车间

和包装车间，了解悠久的中国白酒酿造工艺。

“天与秋光，云随雁长。绿杯新酒，惟兹重

阳……”在抑扬顿挫的诵读声中，贵州茅台癸

卯年（2023）茅台酒节如期举行。这一活动已

经连续 20 年在重阳节举办。从“人、文、物、

艺、礼、节、史、器、哲”九大系列的深化，到“茅

台美学”体系的构建，“文化”已经成为茅台高

质量发展的关键战略。

依托顶层设计，茅台不断推进文化体系建

设。向内，茅台进行文化赋能，构建企业文化

体系，以质量文化夯实酒企主业，以绿色理念

引领转型升级，以创新思维推动改革发展；向

外，茅台进行文化传递，输出品牌魅力，以环

境、社会及治理（ESG）理念践行国企担当，以

开放思维走向世界舞台。

近年来，茅台打造了丰富的二十四节气文

化活动 IP，围绕中国传统节气文化、福文化、

喜文化等元素，赋予产品特定的文化内涵，实

现了用文化赋能企业高质量发展。

1951 年贵州茅台酒厂建立后，茅台酒就

开始进入国际市场。今天，茅台在海外的经销

商达到 100 余家，覆盖 64 个国家和地区，年销

售额超 40 亿元，茅台品牌价值持续攀升。如

今，茅台有了更高的目标——以文化为载体打

造世界级品牌。

为此，茅台积极布局全球，将触角伸向海

外市场。2015 年以来，茅台积极融入共建“一

带一路”倡议，开展品牌文化传播交流活动，亮

相国际平台，助推茅台品牌国际化，打造香飘

世界的“文化名片”。

茅台集团党委书记、董事长丁雄军介绍，茅

台作为中国民族工业品牌的代表之一，要坚定不

移走品牌兴业、品牌强国的道路，以美为内核，以

美为方向，不断丰富茅台品牌“美”的表达，努力

向世界展示中国品牌的美学魅力和时代活力。

贵州茅台

丰富文化内涵 提升品牌价值
本报记者 黄 娴

早上 8 点，乌干达坎帕拉姆波马村第二卫生

所一天的疫苗接种工作开始了。仅 5 分钟，莎米

娅就为小女儿完成了脊髓灰质炎等 4剂疫苗的接

种。在乌干达，停电是常有的事。断电导致的冰

箱温度变化会让疫苗失效。莎米娅另外的几个

孩子时常因疫苗短缺而放弃接种。

情况在 2022年得到了改善。这一年，海尔带着

太阳能疫苗冰箱来到这里。借助自主研发的太阳

能直驱储冷技术，疫苗冰箱不需要外接电网，通过太

阳能板就可供电，即插即用。即使在 43℃环境下，

也可以提供恒定的冷藏温度。如今，海尔太阳能疫

苗冰箱已进入包含“一带一路”合作伙伴的 78个国

家和地区，每年服务 4500多万名儿童接种疫苗。

自主原创的科技是推动海尔集团深耕海外的

关键力量，也让海尔成为一张闪耀的中国科技名片。

开放式创新平台是海尔满足全球市场不同

区 域 本 土 化 需 求 的 支 撑 。 海 尔 在 全 球 构 建 了

“10+N”开放式创新生态体系，“10”代表十大研

发中心，“N”代表 N 个创新中心和创新网络，链

接超过 20 万名专家，汇集全球一流资源。以用

户为中心，海尔通过联动“10+N”的创新触点，共

同推动技术专利化、专利标准化、标准国际化。

今年 5 月，海尔在哈萨克斯坦阿拉木图市设

立海尔中亚有限公司。“海尔电器质量过硬、外观

好看，性价比很高，我身边的朋友都喜欢买这个

品牌。”2023“一带一路”媒体合作论坛欧亚主流

媒体考察团中的哈萨克斯坦《新闻报》总编辑瓦

列里·苏尔加诺夫说。他在青岛海尔科创生态园

生态体验中心沉浸式感受了智能家电、智慧场景

后，为海尔竖起了大拇指。

目前，海尔在全球拥有 35 个工业园、138 个

制造中心和 23 万个营销网络。比如，在中东非

打造了支持阿拉伯语言的智慧家庭场景；在亚

洲、欧洲、大洋洲，均研发了适应当地用户习惯的

线上平台。

海尔还持续输出中国高端化、智能化、绿色化

的先进制造业经验，带动当地产业链全面升级。

海尔埃及生态园依托数字孪生技术，将建成智能

化、数字化、柔性化的生态园区，带动当地家电全产

业链智能升级及制造业管理人才的培养。

海尔集团

推进科技创新 拓展全球市场
本报记者 任飞帆

日前，2023“一带一路”媒体合作论坛欧亚

主流媒体考察团走进山东青岛海信集团。“通

过引入航空级高科技材料，我们解决了卷曲屏

的柔性要求与挺性要求难以兼顾的难题。”在

企业展厅一台屏幕可卷曲的激光电视前，工作

人员介绍。

可卷曲激光电视旁，是海信新研发的壁画电

视。工作人员介绍，这款电视采用了一体式壁画

设计，超薄贴墙，平时可以当壁画装饰家居。

10 年来，海信积极践行共建“一带一路”

倡议，与共建“一带一路”国家经贸合作紧密，

全球化布局持续加速。

比如，在南非，海信在冰箱冷藏室植入冰

水盒并在冰箱外设置接水装置，满足当地消费

者喝冷饮的需求。通过精准把握本土化需求，

海信让当地消费者享受到更高品质的生活。

“过去，我们向南非消费者推荐海信产品

时，很多人表示没听过这个品牌，现在我们已

经成为当地消费者的主流选择之一。”海信国

际营销公司中东非市场副总监胡鹏说。

海信出海，不但带去了产品，还带去了技

术，培养了工人，为当地带来新机遇。海信国

际营销公司总裁方雪玉介绍，今年 9 月，海信

在塞尔维亚投资建设的冰冷工厂新厂房举行

竣工和运营仪式，未来 3 年将陆续为当地提供

上千个就业岗位。同月，海信在乌兹别克斯坦

塔什干大学成立暖通学院，依托海信多联机中

央空调产品的研发、制造、服务等优势，面向中

亚五国招生，培养技术、销售、服务等方面的人

才，助力提升当地暖通行业水平。

目前，在共建“一带一路”国家中，海信业

务已覆盖 126 个国家，并设有 3 个研发中心、10
个工业园及生产基地，提供大量就业岗位，带

动当地制造业和配套产业升级。

家电产品走出去的同时，近

年来，海信还推动更多技术和解

决方案落地共建“一带一路”国

家，智能交通技术在埃塞俄

比亚的落地就是其中之一。

据了解，从去年初签约

首个智能交通项目——埃

塞俄比亚智慧公交项目至

今，海信又接连承接了埃塞

俄比亚智慧高速、信号系统

项目，以及老挝可持续交通

项目。

方雪玉说，未来，企业

将继续努力，为共建“一带

一路”高质量发展作出更大

贡献。

海信集团

深耕本土需求 带动产业升级
本报记者 喻思南

前不久，2023“一带一路”媒体合作论坛欧亚

主流媒体考察团来到山东青岛，走进位于登州路

56 号的青岛啤酒博物馆，了解青岛啤酒百年历

史文化。

“来到这里，我理解了青岛作为‘啤酒之城’

的魅力与活力。”吉尔吉斯斯坦《比什凯克晚报》

第一副总编辑妮娜·尼奇博洛娃说。考察团成员

置身于青岛啤酒的老厂房内，了解啤酒酿造工

艺、中国啤酒工业及青岛啤酒的发展史，在趣味

盎然的互动中体会青岛独特的城市文化。

商 标 上 的 建 筑 是 什 么 ？ 啤 酒 原 料 产 地 在

哪 里 ？ 单 锅 产 量多少？……尼奇博洛娃听着

讲解，不时提问。尼奇博洛娃说，希望以后与家

人一同再来参观，“这座博物馆将百年历史底蕴

与现代时尚元素相结合，置身其中犹如穿越古

今，对不同年龄段的游客都有吸引力，令我印

象深刻。”

今年是青岛啤酒成立 120 周年。一直以来，

青岛啤酒坚持铸牢质量根基，持续创新品牌，推

动国际化传播，目前已销往 120 个国家和地区，

构建了以欧洲、北美、东南亚为主，覆盖共建“一

带一路”国家的布局，塑造中国“质造”在国际市

场的高端形象，树立中国品牌高质量走出去的典

范。今日哈萨克斯坦通讯社社长兼总编辑铁木

尔·库瓦托夫表示，青岛啤酒在哈萨克斯坦进口

的亚洲啤酒品牌中销量常年靠前，颇受哈萨克斯

坦人民喜爱。“在哈萨克斯坦，吃中国菜、喝青岛

啤酒成为一种新流行。”库瓦托夫说。

从年产量 1200 吨的地方性啤酒小厂，到年

产量 800 多万吨的全国性啤酒集团，再到远销

120 个国家和地区、连接数十亿消费者的世界级

啤酒品牌，青岛啤酒见证了中国啤酒行业从有到

大、从大到优、从优到精、从精到强的过程。

未来，青岛啤酒将以谋新谋实的攀登者姿

态，持续向上生长、向新而行，扎根实业、做优主

业，坚持创新驱动企业高质量发展，加快创建世

界一流企业，持续推动产业升级，增强中国啤酒

行业的全球竞争力。

青岛啤酒

铸牢质量根基 持续谋新谋实
本报记者 李安琪
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图①：山东青岛东方影都影视产业园全景。 青岛东方影都影视产业园供图

图②：埃塞俄比亚一个疫苗接种站内，小朋友们围观海尔太阳能疫苗冰箱。

海尔集团供图

图③：贵州茅台举办的泰国品鉴晚宴。 贵州茅台供图

图④：海信视像科技股份有限公司黄岛基地，工人在赶制外贸订单。

新华社记者 李紫恒摄

图⑤：拥有 120 年历史的青岛啤酒厂。 青岛啤酒供图
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