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在本届进博会的博世公司展台，一台搭载智能

驾驶解决方案的体验设备摆在入口显眼位置。在

智能系统辅助下，车辆可以自主完成避让、行进全过

程，驾驶员只需关注车辆行驶状态和周围环境。

博世智能驾驶与控制事业部相关负责人王珏

鑫介绍，这套解决方案将于今年年底前量产，进一

步提升驾驶安全和感受。

“智能体验”是汽车展区里各参展商的热词。

在零部件供应商摩比斯展台，体验驾驶员状态监

测系统的观众排起长队：戴上脑电波耳机，系统就

能监测驾驶员脑电波信号，当驾驶员出现疲劳时，

方向盘和座椅就同时震动，发出警示信号。摩比

斯工程师牛玺尧介绍，这套监测系统在 2021 年就

亮相进博会，经过几年发展，耳机测量性能已达到

现有商用脑电波测量设备同等水平。

在丰田汽车展台，一台带有电动升降座椅的

商务车旁围满了来参观咨询的人。按下升降开

关，第二排右侧座椅就自动滑动并旋转到车外，乘

坐者在座椅上坐稳后，再按下升降开关，座椅就自

动回到原位，满足行动不便人士的需要。

借助进博会平台，汽车企业近距离了解中国

消费者，让技术创新紧跟市场需求变化。零部件

供应商科德宝带来 30 多款用于新能源汽车的核

心部件参展。“这些创新产品解决方案提升市场竞

争力，更好服务消费者。”科德宝集团相关负责人

王嘉毓说。

智能系统护航 出行绿色高效
本报记者 张子晗 齐志明

在本届进博会的食品及农产品展区，来自世

界各地的优质产品集中呈现。

“消费者越来越青睐绿色健康产品，对饮食的

要求更加精细。”斯高迪（上海）贸易有限公司副总

经理徐春牛说，今年公司带来了酱料、罐头系列产

品，其中一款零脂肪意式沙拉酱汁，因其低热量的

特点，深受健身人士喜爱。

大宗农产品也体现绿色健康特点。展区里，

益海嘉里金龙鱼展示了其首创的“6 步鲜米精控

技术”，在鲜割、鲜谷、鲜存、鲜碾、鲜装、鲜食 6 个

环节，通过技术和工艺创新，可以更好保持大米的

新鲜度和营养成分。益海嘉里金龙鱼还采用自主

研发的生物加工技术，推出“零反式脂肪”食用油，

进一步提升食用油的健康安全水平。

通过进博会新产品、新技术展示，可以看到消

费升级趋势。人们对高品质生活的不断追求，使

得市场空间日益广阔。

在 光 明 食 品 集 团 打 造 的“THE SMART
CHAIN 全球食品集成分销平台”上，来自荷兰、秘

鲁、南非等国家的 22 大类新优切花等产品，吸引

许多人驻足拍照。

“我们从秘鲁引进了 2000 多个朱顶红蜡球，通

过在进博会平台上亮相，很快赢得消费者的喜爱，

现在年销售额近 4000 万元。”上海花卉园艺（集团）

有限公司副总裁杨娟介绍，通过进博会，越来越多

的海外优质花卉进入中国家庭。

汇集优质产品 顺应消费升级
本报记者 巨云鹏

本届进博会，消费品展区主题是“共创美好绿

色健康生活”。绿色智能家电及家居是展区的“重

头戏”，绿色低碳、可持续发展的生产及消费理念

贯穿其中，为“家经济”多元发展、跨界融合、创新

驱动增添动能。

把桌面放平调低，可作小茶桌；调高后适合读

书、办公；再把桌面调到一定倾角，可以摆上平板

电脑播放电影。在消费品展区宜家展台的“绿色

可持续家居空间”，这张外观简约、桌面可调节的

小方桌很吸引人。

“这款熟水机把常温水烧开后，可通过物理降

温快速精准控温出水。泡绿茶调到 80摄氏度，红茶

调到 90摄氏度，最低可出 40摄氏度的水，能根据需

要灵活设定。”在消费品展区 IAM 展台，“3秒喝上凉

白开”的广告语引人注目。工作人员介绍，IAM 根

据中国消费者习惯，量身打造这款智能、便捷的

产品。

清水除菌智能洗地机、真空绝热板节能冰箱、

再生纤维百洁布……各式绿色智能的家居产品琳

琅满目。参展企业带来先进智能设备和解决方

案，一项项创新技术产品集中亮相，满足消费者智

能、安全、绿色的生活需要。

“我们积极利用进博会这个平台发布新产品、

新技术、新实践，分享宜家在可持续发展方面的经

验，希望与中国消费者共创更美好的生活。”宜家相

关负责人庞安泽说。

践行绿色理念 共创美好生活
本报记者 屈信明 王浩骅

走上花王集团的体验平台，“咔嚓”，镜头拍下

参观者的照片并进行智能分析。“您最适合的发色

是蜜桃玫粉，最适合的眉笔颜色是棕色。”工作人

员点击屏幕，让参观者体验一键美妆效果。

“这 款 花 王 最 新 开 发 的 小 程 序 ，能 通 过 AR
（增强现实）智能捕捉肤色、皮肤亮度等数据，帮助

消费者找到适合自己的美妆，尤其方便线上消

费。”花王集团专务执行董事西口徹介绍，希望通

过进博会为中国消费者带来更多新产品。

来到欧莱雅集团的展台，只见透明的展示柜

里，一台模拟人体手臂的机械臂，正举着一款装有

口红的装置上下移动。这个装置是欧莱雅推出的

手持式超精准智能上妆仪。该设备通过定制的磁

性附件锁定唇膏，辅助上妆。

据介绍，欧莱雅连续 6 年参加进博会，在本届

进博会共展出近 270 款产品，其中美妆科技产品

达 18 个，数量均创历届之最。欧莱雅集团首席执

行官叶鸿慕表示，中国市场潜力巨大，将继续扎根

中国市场，共享发展机遇。

“我们希望融合潮流文化，进一步贴合年轻人

的消费需求。”爱茉莉太平洋有关负责人介绍，本

届进博会上，公司创新设置了“绿色承诺区”，展示

使用的可持续包装、可持续替换装等，体现该公司

积极推动绿色循环发展的努力。

享受科技乐趣 拥抱品质生活
本报记者 林子夜 王浩骅

走进医疗器械及医药保健展区，不少全球首

发、中国首展的新技术、新产品吸引参观者目光。

“这是首个实现了硬件设备完全国产化的活

检系统。”麦默通有关负责人表示，今年已是公司

第六次参展，带来的先进活检系统可对良性肿块

进行活检和切除，产品预计明年上市。

本届进博会，医疗器械及医药保健展区展览

面积、参展企业数、企业国别数均超过上一届。

包括全球十大医疗器械企业、10 家世界 500 强制

药企业在内的众多行业企业齐聚进博会，带来医

疗设备或行业创新科技解决方案。“进博会是中

国与世界共享机遇的平台，已成为全球创新产品

和前沿科技的首发地与聚集地。”罗氏制药相关

负责人边欣说。

本届进博会，生物制药公司艾伯维带来了免

疫、肿瘤、眼科等治疗领域的多款创新产品，其中

免疫领域和血液肿瘤领域的两款药品首次在中国

亮相。

“从进博会这个窗口，艾伯维见证了中国对外

开 放 的 大 门 越 开 越 大 ，也

见证了中国大市场成为

世 界 的 大 机 遇 。”艾

伯维副总裁董莉君

说，今年是公司第

三 年 参 加 进 博

会，希望未来借

助进博会平台

与更多中国企

业进行合作，

也 希 望 有 更

多机会将中

国药企的创

新 方 案 带

向全球。

加强创新合作 提供健康服务
本报记者 刘温馨 张武军 王浩骅

习近平主席向第六届中国国际进口博览会致信指出：中国将始终是世界发展的重要机遇，将坚定推进高水平开放，持续推
动经济全球化朝着更加开放、包容、普惠、平衡、共赢的方向发展。希望进博会加快提升构建新发展格局的窗口功能，以中国新
发展为世界提供新机遇；充分发挥推动高水平开放的平台作用，让中国大市场成为世界共享的大市场；更好提供全球共享的国
际公共产品服务，助力推动构建开放型世界经济，让合作共赢惠及世界。

通过进博会，越来越多新产品、新技术、新服务进入中国市场，为人民高品质生活提供更多选择，助力高质量发展，也为世界
经济注入新动能。
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图①：在食品及农产品展区，一位工作人员正通过线上渠道售卖商品。 本报记者 葛孟超摄

图②：在技术装备展区，参观者正在体验汽车模拟导航系统。 本报记者 刘温馨摄

图③：在格鲁吉亚红酒展台，参展商在为观众介绍商品。 本报记者 张武军摄

在中国宝武集团有限公司旗下的“欧贝”工业

品供应链生态平台上，各款新产品吸引了众多参观

者的关注。

点击欧贝商城的进博会专区，可以直接购买

弗兰德、施耐德等进博会参展企业的产品。欧贝

展台工作人员表示，将持续加大国际合作力度，携

手国际合作伙伴共建全球供应链生态圈。

运去哪物流科技集团有限公司是一家提供在

线物流服务的企业。点击进入公司官网的“产品

服务”专区，就能轻松查运价、订海运舱。点进“海

外仓”界面，能看到货物在海外仓储的真实场景。

运去哪联合创始人兼首席运营官徐杨介绍，

未来将持续畅通产业链各环节，提升外贸交易效

率，让更多海外优质产品进入中国市场。

服务生产，也服务生活。来到深圳市怡亚通供

应链股份有限公司展台，放置在房车上的可折叠光

伏板、可以手提的便携式储能电池、壁挂交流充电桩

映入眼帘。

怡亚通今年是第六年参加进博会。怡亚通集

团董事长兼首席执行官周国辉说，将通过进博会

不断拓宽“朋友圈”，加强与合作伙伴的联系，帮助

全球品牌更好融入中国市场。

优化供应链条 提升服务效率
本报记者 林子夜 葛孟超

天青色的花瓶、碗碟，中国红

抱枕、灯饰……在第六届进博会

的消费品展区，一家瑞典家居企

业将中国元素融入北欧设计，吸

引 了 不 少 观 众 的 目 光 。 徜 徉 展

区，超轻保暖的秋衣秋裤、根据中

国路况打造的智能驾驶舱软硬件

系 统 …… 各 种 商 品 令 人 目 不 暇

接，生动诠释“让中国大市场成为

世界大机遇”。

中国搭台，世界共享。中国

是全球最有潜力的消费市场，居

民消费优化升级，蕴藏着巨大的

商机。捕捉中国消费需求的新变

化，紧跟中国消费新趋势，一大批

本土化、定制化全球好物，在进博

会首次亮相，从进博会走进千家

万户。充分发挥推动高水平开放

的平台作用，进博会为全球客商

创造与中国消费者见面的机会，

让中国消费者拥有实实在在的获

得感，也帮助企业打响在中国的

知名度。

新的发展，新的机遇。本届进

博会上，环保、健康、智能化成为展

区的热门主题。有的企业紧跟“双

碳”步伐，推出环保厨卫家具、节能

减碳电器；有的展商关注健康需

求，推出多款健康零食；还有的企

业围绕智能化发力，一款集喷、抽、

吸于一体的清洁“神器”，几分钟就

能将沙发、窗帘、地毯清洁完毕。今天的中国，品质消费、健

康消费、绿色消费渐成主流。满足新需求、引领新需求，企

业就掌握了开拓市场的主动权。今天的中国，正以高质量

发展全面推进中国式现代化。创造机遇、抢抓机遇，中国愿

同世界各国一道凝聚起共谋发展、共享未来的澎湃力量。

一场场洽谈热火朝天，一笔笔订单签约落地，进博会

是开放融通的贸易盛宴，更是见证中国消费升级、民生改

善的大舞台。借助进博会平台，扩大高水平开放，形成对

全球资源要素的引力场，让中国大市场成为世界共享的

大市场，让合作共赢惠及世界。
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