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走进第六届进博会伊利展厅，一道道绿色波浪

形状的低碳环保材料环绕整个展区，绿色环保成为主

基调。在展厅低碳奶盒回收机前，参观者将空奶盒投

入回收口，就可以得到一盒新牛奶。与往届相比，本

届进博会上，伊利更加注重绿色环保和消费者体验。

在展厅内，伊利参展产品涵盖液态奶、奶粉、黄

油等多个品类。同时，企业还通过数字化、智能化技

术提升沉浸式观展体验，设置虚拟现实游戏机、跳舞

机、触摸屏等，为观众提供动静皆宜、身临其境的互

动场景。

自 2006 年推进国际化发展以来，伊利携手全球

合作伙伴构建富有韧性的全球产业链、供应链，助力

行业高质量发展。伊利集团高级执行总裁张剑秋

说：“企业以高品质的产品服务全球消费者，倡导健

康生活，共筑友谊桥梁。”

从一棵草到一杯奶，伊利积极推动全产业链创

新合作。目前，企业在全球设立 15 个创新中心，紧

紧围绕国际乳业研发的重点领域，整合海内外研发

资源，打造涵盖领先研发机构的创新网络。

“以前需要 30 名工人才能完成的挤奶任务，现

在只需 6 人就能轻松完成。”宁夏金宇浩源牧场负责

人金荣华介绍，目前，伊利在全国的所有工厂均实现

了智能化布局。牧场里，饲养员只需轻点手机屏幕，

便可从智慧管理系统中精准获取奶牛的各项信息和

指标，对奶牛的健康情况进行评估、分群，制订保健

计划。

近年来，伊利持续推进数字化转型，不断提升全

产业链的数字化水平，构建全周期、全流程、全渠道、

全链条、全域运营的消费者数字化平台。2022 年 4
月，伊利发起“数字 N+伊”生态创享计划，携手微软

加速器联合举办数字化转型生态创新大赛，共同赋

能乳业转型升级。

张剑秋介绍，2022 年，伊利发布零碳未来计划、

零碳未来计划路线图，还通过网络会议“云牵手”43
家全球战略合作伙伴，启动“零碳联盟”，共同签署《让

世界共享健康——伊利集团可持续发展倡议书》。

“伊利将持续推进国际化发展，深化科技创新、

加快数智化升级、践行绿色发展，携手全球合作伙伴

实现共同繁荣，推动奶业高质量发展。”张剑秋说。

伊利集团——

倡导绿色环保 加快转型升级
本报记者 刘书文

第六届进博会如约而至。中国建设银行

（以下简称“建设银行”）升级打造以“遇建进

博、链动全球”为主题的进博会专属金融综合

服务方案，以金融科技和贸易金融的力量服务

跨境贸易合作。

连日来，位于国家会展中心（上海）的建设

银行虹桥会展支行亮点纷呈，“普惠金融云链

图谱”“碳核算报告”“建行生活”等优化升级的

特色创新服务场景吸引来不少观众。

赋能科技创新，构建科创
服务新生态

“单一企业评价”“综合评价”“动态技术

流”“知识产权信息”“可视化分析”……在建设

银行虹桥会展支行展区，工作人员正逐一介绍

科创评价体系的各项功能。系统可一键生成

科技企业的科技实力报告，让银行对企业有更

全面的了解，为企业增信，有助于缓解中小微

科技企业融资难题。

“我们推出的科创评价体系，利用知识产

权等一系列科技创新大数据，形成多维度立体

评价体系，帮助科技企业将‘软’实力变成‘硬’

实力，促进生产要素的流通转化，从而实现‘科

技—产业—金融’的良性循环。”建设银行上海

市分行科技金融创新中心总经理董宣忠说。

在 本 届 进 博 会 上 ，建 设 银 行 还 展 示 了

“建·沪链”科技产业金融综合服务方案，为科

创主体提供全生命周期梯度授信、全牌照功

能、全渠道触达、全产业链连接等服务，构建科

创服务新生态。

赋能跨境贸易，扩大境内
外企业“朋友圈”

10 月 11 日，随着一声汽笛鸣响，今年首列

“中欧班列—进博号”缓缓驶抵上海闵行站，车

厢内满载来自欧洲的第六届进博会展品。

据介绍，本次“中欧班列—进博号”列车首

次实现了铁路电子提单应用。这笔铁路电子

提单由中铁国际多式联运有限公司通过中铁

集装箱公司与建设银行共同开发的铁路多式

联运提单数字化平台签发。电子提单可通过

平台实现全程线上流转，最终流转至收货人并

实现提货。

“ 此 次 业 务 的 落 地 ，是‘ 中 欧 班 列 — 进 博

号’与金融服务相结合的一次创新实践。”建设

银行上海市分行国际业务部总经理马骁滟介

绍，“依托铁路电子提单，建设银行将逐步推动

多式联运‘一单制’业务开展，为班列运输客户

提供更加丰富便利的金融服务，促进国际贸易

便利化。”

为推动跨境贸易高质量发展，建设银行还

持续发力做强做精特色品牌。“建行全球撮合

家”跨境智能撮合平台以“科技+数据”搭建开放共享生态，从参会客商实

际需求出发，提供商机发布、企业展示、跨境对接、智能匹配等服务，助力

优秀外商企业顺畅“走进来”，扩大境内外企业的全球“朋友圈”。

赋能美好生活，搭建消费互动新场景

网点附近 3 公里的商户营销活动一览无余；碳计量电表运转，实时监

测网点能耗；咖啡机器人专业制作手冲咖啡，还能全面展现咖啡从原材

料采集到生产、运输、销售、制作、纸杯回收全生命周期的碳足迹……在

建设银行虹桥会展支行“双子星”平台专区，建设银行“手机银行”“建行

生活”等互动场景引人注目。

据介绍，“建行生活”是 2021 年建设银行推出的本地化生活服务平

台。“双子星”模式依托“手机银行”“建行生活”两个手机应用融合发展，进

一步打通金融场景与生活场景的流量通道，提升消费金融生态建设能力。

“我们为商户提供免费的展示平台与渠道，为个人客户提供丰富的

生活场景、内容和权益，致力于为大家带来美好的生活体验。”建设银行

上海第三支行副行长茅雪程说。

进博会等特色消费场景服务在建设银行上海市分行得到不断强

化。截至今年 9 月，该分行“手机银行”个人注册用户数量已达 1200 余万，

“建行生活”个人注册用户数量达 300 余万、商户近万家。

“未来，建设银行将持续提供优质的金融服务方案，以金融科技创新

驱动优化升级，更好服务经济社会高质量发展，助力进博会越办越好。”

建设银行上海市分行副行长周涛说。
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走进第六届进博会人文交流展区，五粮液展厅

的“五福进宝”联名盲盒引来众多观众驻足。融合五

粮、五色、五洲元素的熊猫盲盒设计巧妙、憨态可掬，

传递着“和美五粮”、开放共享的美好期许。

今年是五粮液第六次赴“进博之约”。企业以更

加热情开放的姿态参与进博活动、创新品牌表达，持

续寻求更大力度、更广范围、更多形式的合作。在今

年的进博会上，一系列互动活动吸引了中外嘉宾热

情参与，不断升级改造的五粮液文化体验中心，立体

呈现国家级非物质文化遗产“五粮液酒传统酿造技

艺”，让观众近距离感受中国白酒的魅力。

6 年来，五粮液不断完善全球市场布局，设立

亚太、欧洲、美洲三大国际营销中心，以“展示+品

鉴”“产品+文化”等海外运营模式，不断加深国际

消费者对品牌的认知。在开放合作中，企业始终坚

持高质量发展，美誉度、影响力不断提升。

本 届 进 博 会 上 ，企 业 还 积 极 参 与 第 六 届 虹 桥

国际经济论坛配套活动第十六届“一带一路”生态

农业与食品安全论坛等系列活动，共同探讨“科技

赋能食品农产品产业创新发展”。五粮液股份公

司副董事长、总经理蒋文格说，面对世界范围内的

科技革命和创新竞争，要以科技赋能产业，以技术

进步推动企业高质量发展。

当前，五粮液坚持创新驱动、强化科技支撑，将

科技创新摆在重要位置。不断加快建设创新平台，

大力培育创新人才，加大研发资金投入，深入开展

基础研究，积极探索科研成果转化。以市场需求为

导向，抓住消费升级的市场机遇，加大产品研发力

度，形成科技供给与市场需求的良性互动，以更优

质产品满足消费者需求。坚持以技术创新推动品

质升级、保障食品安全，实现了产品顺向可追踪、

逆向可溯源、风险可管控。

开放成就共赢，和美共享未来。五粮液始终坚

持走守正创新、开放合作的高质量发展之路，以务实

合作和友好交往的实际行动，融入全球价值链、产业

链、创新链，共享中国高水平对外开放及创新发展为

世界提供的新机遇。

五粮液集团——

创新品牌表达 强化科技支撑
本报记者 杨 阳

图①：位于第六届进博会人文交流展区的五粮液展厅。

詹 鑫摄（人民视觉）

图②：中国建设银行虹桥会展支行的“5G+智能银行”。 人民视觉

图③：伊利展厅内的虚拟现实互动场景。 人民视觉

图④：第六届进博会新时代外贸高质量发展与贸易便利化论坛上，京

东国际相关负责人进行分享。 人民视觉
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11 月 7 日，国家会展中心（上海）6.2 馆，第六届

进博会消费品展区，时尚表演、运动体验、智能换

装……不少大品牌的展台前，各式各样的精彩活动

吸引许多观众驻足。

展馆一角，巴基斯坦商人李明却顾不上随处可

见的热闹，正忙着和到访的客商介绍自己的商品，

“你可以看看这张地毯的密度和做工，可以说是一流

的艺术品。”

在接待的间隙，李明才有时间和记者聊几句，

“我们企业有 60 年的历史，算是家族企业，到我已经

是第三代。”2002 年，李明的父亲在朋友建议下，来

到上海从事地毯生意，在长宁区开了一家小小的

店。那时候，小店 90%的客户是在沪的外籍居民。

和李明一样专注接待客户的，还有上海土赞国

际贸易服务有限公司总经理李希燕，她的丈夫是土

耳其人。在不大的展台上，陈列着土耳其香皂、香

水、首饰、靠枕等各式商品。“2009 年，我在北京开了

一个小店卖土耳其商品，不过那时没有这么多的品

类。”李希燕说。

“中国的发展，让我们也享受到了红利。”李明

说，2006 年，他父亲在上海的店铺扩大了许多；2008
年，他也来到上海读书。“本来我没想继续做这行，但

眼看生意越来越好，大学毕业之后就参与了进来。”

李明告诉记者。

2018 年，首届进博会在上海举行。李明和李希

燕逐渐感受到进博会的强大影响力，也想参加试试。

“我们这些有点异域风情的产品，原本以为只在

北京、上海这样的城市才有市场，但参加进博会之后发

现，原来全中国有那么多的消费者在等着我们。”李希

燕说，青海西宁的采购商在进博会上采购了她的商品

后，因为销量太好，已经在西宁开起了全品类商品的代

理店铺。从第一次参加进博会算起，产品销售额翻了

两三倍，已有十几家商店在销售他们的土耳其商品。

“ 我 也 有 同 样 的 感 受 ，进 博 会 成 了 我 们 走 向

中 国

各 地 的

舞 台 。”李 明

说，如今他的客

户 主 要 是 中 国 人 ，

特 别 是 参 加 进 博 会

后，客户面越来越广，很

多 来 自 二 、三 线 城 市 的 采

购商都成了自己的客户，“昨

天就有一位特地来购买我们的

盐灯产品。”

就销售的产品类型看，不论是巴

基斯坦的地毯、灯，还是土耳其的靠枕、

圆盘，都有浓郁的文化色彩，相关商品的

热销也让李明、李希燕感触很深。“进博会

不 仅 是 产 品 的 大 舞 台 ，也 是 文 化 交 流 的 平

台。客户们对巴基斯坦产品的认同，让我感受

到两国之间的情谊。”李明说，“我们的经历见证

了中国的开放发展。”

“我们的经历见证了中国的开放发展”
本报记者 巨云鹏

走进进博会
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在国内布局超 1600个仓库，在全球运营近 90个保

税仓、直邮仓和海外仓；借助数据工具和智能化算法，

持续提升供应链运营效率；发布全新升级的“京智检”

正品保障服务，为跨境消费者提供正品鉴别服务……

今年是京东连续第六年参与上海进博会。据了

解，作为京东旗下进出口商品一站式消费平台，京东

国际依托技术优势和供应链基础，持续打造跨境数

智化供应链网络。

“中国消费者的多元化需求，让更多海外品牌和

企业看到了发展机遇和潜力。”京东国际有关负责人

说，希望凭借京东在自营及跨境电商领域积累的经

验，助力更多海外品牌和商家发展。“目前，京东国际

业务覆盖 100 多个国家和地区，未来将持续拓展商

品品类，打造更加丰富的商品选择和多元创新模式，

为广大消费者提供品质好物。”该负责人说。

汇聚优质商品，丰富商品品类。目前，京东已上

线“国家馆”等线上商品销售业务模式，开设 100 多个

“国家馆”以销售当地特色商品。据了解，来自多个国

家的商品销售额已在京东平台连续 4年保持增长。

今年“11.11”活动开启首周，京东国际超 700个海

外品牌成交额同比增长超 100%。这得益于跨境电商

模式的便利高效，也离不开可靠的供应链解决方案。

京东国际有关负责人介绍：“凭借多年来在自建

供应链领域的投入，我们实现了 31 天库存周转。”京

东国际不断完善数智化交易平台，帮助企业降低通

关成本、提高通关效率，提升整体供应链运营效率；

同时加快信息交易平台建设，为提升跨境供应链网

络的数智化水平提供技术支持和保障。

本届进博会期间，京东国际发布了全新升级的

“京智检”正品保障服务，在落地深度快检服务、实物

防伪全链路升级、开放直邮商品鉴别服务等方面实

现了提升。

“京东将充分发挥自身差异化供应链体系和数

字技术优势，携手合作伙伴，致力于推进供应链基础

设施建设、交易平台搭建和运营能力提升，构建有助

于全球贸易的跨境数智化供应链网络，把握跨境消

费背后蕴涵的发展机遇，在海外品牌、商家与消费者

之间搭建起信任的桥梁和沟通的纽带。”京东国际有

关负责人表示。

京东国际——

汇聚优质商品 优化服务保障
本报记者 钱一彬


