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“共建‘一带一路’为巴基斯坦带来

的不仅是活力，更是希望。”在中核集团

华龙一号科技创新成果展厅看到巴基

斯坦卡拉奇核电站的照片后，哈萨克国

际通讯社副社长纳哈什别克·阿勒丹

表示。

卡拉奇核电站位于巴基斯坦信德

省卡拉奇市天堂角，南临阿拉伯海，是

巴 基 斯 坦 最 大 的 核 电 站 。 核 电 站 的

K2、K3 两台核电机组均采用我国自主

三代核电技术华龙一号。“两台机组建

成投产后，每年能为巴基斯坦提供电

力近 200 亿千瓦时，满足 200 万人的生

产生活用电需求。”中核集团中核工程

华龙一号总体设计总师范黎说。

“过去，巴基斯坦曾饱受电力短缺

困扰，严重限制了经济发展。”巴基斯坦

《每日邮报》中国新闻主编马慕月告诉

记者，随着以卡拉奇核电站为代表的共

建“一带一路”电力项目投产，如今巴基

斯坦已实现每日 22—24 小时供电。

从缅甸耶涯水电站到阿根廷圣克

鲁斯河“基塞”水电站，从巴基斯坦吉姆

普尔风电项目到越南嘉莱风电项目……

今天，共建绿色“一带一路”项目正结出

累累硕果，为构建人类命运共同体注入

新的强劲动力。纳哈什别克·阿勒丹对

共建绿色“一带一路”充满期待。他说，

对哈萨克斯坦这样的发展中国家来说，

可再生能源、节能环保、清洁生产等领

域的技术意义重大。

“我始终坚信，共建‘一带一路’的

前途是光明的。”巴基斯坦《每日邮报》

助理编辑巴伯·马克东说，“愿‘一带一

路’不仅为巴基斯坦点亮发展之光，也

为更多国家点亮希望之光。”

为更多国家点亮希望之光
本报记者 夏康健

2013 年到 2022 年，中国与共建“一

带一路”国家的进出口总额累计达 19.1
万亿美元。这 10 年，茅台集团积极融

入共建“一带一路”，出口销售额从 13
亿元增至 40 亿元。

1915 年 ，茅 台 第 一 次“ 出 海 ”，从

那 时 起 便 立 志 成 为 一 个 国 际 化 的 品

牌。经过一个多世纪的发展，如今的

茅 台 国 际 化 具 备 了 更 多 条 件 和 更 好

的基础。

2015 年 以 来 ，茅 台 在 俄 罗 斯 、意

大 利 、坦 桑 尼 亚 、智 利 等 国 家 和 地 区

开展品牌文化传播交流活动，加深海

外消费者对中国白酒的认知，进一步

提 升 茅 台 品 牌 的 国 际 化 水 平 与 价

值。今年，茅台“偕美世界行”活动先

后 走 进 多 个 国 家 ，与 全 球 知 名 品 牌

交流。

如今，共建“一带一路”取得历史

性成就，共建国家的人民有了更多交

流，饮食文化的交流就是其中的重要

一环。

近年来，茅台致力于推动美酒与

美 食 融 合 ，已 构 建 包 括 茅 台 酒 、酱 香

系列酒、保健酒、葡萄酒、蓝莓酒等产

品在内的丰富产品矩阵，推出具有中

国 风 格 的“ 茅 台 宴 ”，创 新 研 发 冰 淇

淋 、咖 啡 和 巧 克 力 等 众 多 美 食 产 品 ，

希 望 将 更 多 美 味 带 给 共 建“ 一 带 一

路”国家的消费者。

未 来 ，茅 台 将 牢 牢 把 握 发 展 机

遇 ，主 动 适 应 高 标 准 国 际 经 贸 规 则 ，

积 极 践 行 国 际 化 战 略 ，进 一 步 融 入

共 建“ 一 带 一 路 ”行 动 ，走 进 更 多 国

家 和 地 区 ，积 极 创 造 更 加 广 泛 的

价值。

积极创造更加广泛的价值
本报记者 喻思南

10 年来，伊利集团积极参与共建

“一带一路”，通过“共商健康议题、共

建健康生态、共享健康成果”，携手全

球产业链建设“全球健康生态圈”。

在参与共建“一带一路”过程中，

伊 利 始 终 秉 持 互 利 共 赢 的 理 念 ，着

力 本 土 化 经 营 ，坚 持 聘 用 本 地 员 工 ，

伊 利 海 外 分 子 公 司 90% 以 上 的 员 工

来 自 当 地 。 伊 利 印 尼 乳 业 生 产 基 地

在 一 期 、二 期 项 目 全 部 建 成 后 ，将 直

接和间接提供 5000 多个就业岗位。

在合作方面，伊利充分发挥产业

链带动作用，深化本土合作，与当地产

业链上下游企业共享更多发展机遇。

在奶源合作中，伊利与当地牧场签署

奶源收购合同，提供有竞争力的奶源

收购价格，促进当地牧场的长期、良性

经营。伊利大洋洲乳业的奶源供应商

哈米什·弗雷泽通过与伊利合作，获得

了持续稳定的收益，将更多资金用于

扩大牧场规模。

可 持 续 发 展 也 是 伊 利 参 与 共 建

“一带一路”过程中的经营理念。在生

态良好的新西兰，伊利在高标准建设

工厂环保管理体系的同时，积极参与

怀塔基河流域公益植树等活动，赢得

了当地人的高度认可。伊利印尼乳业

生 产 基 地 采 用 了 绿 色 环 保 的 生 产 设

备，使用清洁能源，每年可以节约用电

121 万千瓦时，减少二氧化碳排放 8000
多吨。

伊利坚持本土化经营与可持续发

展相结合，持续向世界传递营养、健康

与美味，为高质量共建“一带一路”贡

献力量，为消费者带来更多健康守护，

为合作伙伴带来更多价值。

持续传递营养健康与美味
本报记者 邹 翔

第 134 届 广 交 会 上 ，格 兰 仕 新 产

品、新场景、新商业模式形成强大的参

展阵容。在第一期 5 天的展期中，500
多平方米的展区内人头攒动，全球客商

到访量创新高。格兰仕接待的采购商

中 ，来 自 共 建“ 一 带 一 路 ”国 家 的 达

1500 多人，同比增长近 20%。

格兰仕双腔蒸烤一体机、中国红经

典设计微蒸烤炸一体机等首次亮相广

交会的新产品备受关注。在绿色烹饪

家电体验区，格兰仕烹饪中心工程师用

最新的绿色集成家电现场制作的广式

腊味饭、钵仔糕、纸杯蛋糕等特色美食

一出炉就被一抢而空。

“我是因为注重产品质量才来到了

格兰仕展区。格兰仕在共建‘一带一

路’国家很受欢迎。”10 月 17 日，在广交

会格兰仕展区，伊拉克采购商诺拉汀接

受采访时表示。

一名来自南非的采购商来到格兰

仕展区，不一会儿就敲定了一批微波炉

意向订单。格兰仕中东非区域外贸业

务负责人透露，共建“一带一路”国家还

有很多待挖掘的市场和客户群，自广交

会开幕以来，光是自己负责的区域，每

天就有三四十位客户到访。

目前，格兰仕品牌在 150 个国家和

地区注册，产品和服务供应全球近 200个

国家和地区。共建“一带一路”倡议的提

出，为民营企业提供了更加广阔的发展

舞台。如今，格兰仕约三成的出口销售

额来自共建“一带一路”国家市场，出口

的产品从微波炉扩展到了冰箱、洗衣机、

洗碗机、热水器等多品类健康家电，越来

越多的格兰仕高质量产品，提升着用户

的生活品质。

高质量产品提升生活品质
本报记者 黄 超

作为一个成立 20 多年的国产运动

品牌，鸿星尔克始终专注运动科学的

研究，秉持工匠精神，重视科技创新。

近几年，鸿星尔克更是在科技研发领域

深度加码，通过新技术、新材料、新工

艺，不断提升产品的科技含量，坚持绿

色低碳环保可持续发展，为全球消费者

提供更好的产品。

积极参与共建“一带一路”，以科技

新国货让全球用户感受“中国智造”的

魅力。截至目前，鸿星尔克已进入 30
多 个 国 家 和 地 区 ，海 外 专 卖 店 近 200
家，销售网点 1000 余家。同时，鸿星尔

克通过本地官方商城、社交媒体等途径

构建私域流量生态，实现线上线下深度

融合，全方位满足海外不同消费者的需

求，品牌在海外市场的知名度和影响力

逐年提升。

鸿星尔克还致力于提升品牌在各区

域市场的知名度和美誉度，先后在不同

国家和地区赞助了音乐节、马拉松赛事

等。高颜值、高性价比的产品，以立体式

营销资源加持，鸿星尔克已日渐成为深

受共建“一带一路”国家市场年轻消费者

喜爱的中国运动品牌。

此外，鸿星尔克热心参与公益慈善

项目，覆盖埃塞俄比亚、肯尼亚、乌干达、

圣多美和普林西比等多个共建“一带一

路”国家，在产品畅销的同时，传递中国

品牌的一份爱心。

未来，鸿星尔克将继续坚持创新驱

动产品研发，积极响应共建“一带一路”

倡议，不断创新海外业务模式，打造海

外优势市场矩阵，逐步形成规模及辐射

效应，进一步做大做深做实海外市场，

让国货品牌走向全球市场。

让国货品牌走向全球市场
本报记者 王影迪

“小朋友们，这是一幅创作于 1490
年的木板蛋彩画。请告诉老师你们看到

了什么？”浙江宁波的华茂艺术教育博物

馆内，一名老师正在讲解，一群戴红领巾

的小学生围着画作看得津津有味。

这 座 博 物 馆 是 华 茂 集 团 在 共 建

“一带一路”背景下为拓展学生跨文化

视野搭建的美育平台。博物馆内设的

工作坊每年都会围绕国内外艺术策划

举办系列活动，通过线上线下活动，让

公众在欣赏古今中外名家作品的过程

中体验参与艺术的乐趣与成就感。自

开馆以来，博物馆已接待观众近 13 万

人次。

创立于 1971 年的华茂集团是一家

以民营办学、教育论坛和美育教育服务

为主体业务，兼营科技制造、国际贸易

等业务的综合型实业集团。近年来，华

茂集团紧抓共建“一带一路”机遇，围绕

教育等产业不断拓展国际业务，积极与

共建“一带一路”国家的学校对接，以项

目 制 形 式 深 入 参 与 学 校 多 项 教 育 教

学。目前集团旗下的学校已与韩国、泰

国、新加坡等多个国家的学校建立合作

关系，通过开发具有中国特点的国际学

校课程，为学生到海外深造、工作和文

化交流提供支撑。

“独行快，众行远。学校办学应充

分利用共建‘一带一路’给教育发展带

来的机遇，在坚持立足本土国际化教

育的同时，学习借鉴国内外先进理念

和 办 学 经 验 ，不 断 提 升 教 育 服 务 质

量。”华茂集团创始人徐万茂表示，华

茂 将 进 一 步 探 索 教 育 合 作 交 流 新 模

式 ，打 造 多 边 性 国 际 学 校 交 流 合 作

平台。

以特色课程探索教育合作
本报记者 张艺开

在古丝绸之路上，中国酒和丝绸、

茶叶、瓷器等货物一起，伴随着声声驼

铃，传入丝路国家。

今天，中国酒能够跨越万水千山，

远达伏尔加河、多瑙河，让流淌着美酒、

开着鲜花的友谊之路不断延伸。洋河

股份积极响应共建“一带一路”倡议，不

断发掘中国美酒的独特魅力，让愈加丰

富的产品远销更多的国家和地区，在向

世界呈现中国美酒特色发展成果的同

时，也向世界展现了“自立、自信、自强”

的民族品牌形象。

在产品方面，洋河聚焦绵柔的国际

化品质特色，以艺术魅力演绎国潮精

品，打造出飞天敦煌、梦之蓝《诗画中

国》春节礼盒等具有中国美酒特色的东

方艺术酒，为消费者提供更加特别的消

费体验。经过坚持不懈的努力，洋河的

“中国品牌、中国味道”获得了消费者的

广泛认可。

在品牌方面，近年来，洋河·梦之

蓝相继亮相世界互联网大会、达沃斯

论 坛 等 重 要 国 际 舞 台 。 如 今 洋 河 的

产 品 已 经 远 销 六 大 洲 的 52 个 国 家 和

地区。

在文化方面，洋河不遗余力讲好

中国故事。从中国白酒酿造技艺申遗

到“敦煌守护计划”，从举办“世界看酒

都”摄影展到举办封藏大典、开窖节，

洋河通过酒文结合、酒旅结合、酒城融

合，不断提高产品的品牌知名度和影

响力。

此外，洋河参与中拉文明对话论

坛等文化交流国际平台，助力不同国

家和地区的文化实现“各美其美，美美

与共”。

向世界呈现特色发展成果
本报记者 李 琰

共建“一带一路”倡议提出以来，新

明珠集团恪守“办一流企业、创一流产

品、树一流品牌”的经营理念，致力于让

中华文化走进千家万户，不断创新、力

求突破，持续推动国货瓷砖走向世界。

目前，新明珠产品远销 50 多个国家和

地区，高质量发展足迹遍布世界各地，

已发展成为一家集产品设计、研发、生

产、销售、服务于一体的大型建材企业

集团。

作为民族瓷砖代表品牌之一，新

明珠集团旗下品牌冠珠瓷砖专注提升

硬实力，致力于以兼具中国文化、潮流

美学的品质瓷砖与空间解决方案为共

建“一带一路”文化交融、经贸发展注

入力量。

冠 珠 瓷 砖 先 后 推 出 冠 珠 华 脉 岩

板 敦 煌 印 象 、漫 步 巴 蜀 等 系 列 ，并 汲

取 中 国 古 建 筑 的 智 慧 及 东 方 传 统 颜

色的精粹，推出冠珠华珍岩板。在北

京 大 兴 国 际 机 场 、上 海 国 家 会 展 中

心 、哈 萨 克 斯 坦 冰 球 馆 、迪 拜 商 场 等

地标项目中，冠珠瓷砖以一块块优质

瓷 砖 ，向 世 界 展 现 中 华 文 化 独 特 的

韵味。

在 推 进 共 建“ 一 带 一 路 ”经 贸 发

展 的 实 践 中 ，凭 借 绿 色 建 材 、品 质 服

务和多元化产品及空间方案，冠珠瓷

砖 为 马 来 西 亚 沙 巴 圆 宿 、柬 埔 寨“ 太

子·金 海 湾 ”等 项 目 提 供 个 性 化 空 间

建设方案，与韩国嘉英陶瓷有限公司

达成深度合作，助力打造出济州岛史

努比花园、蓝鼎度假酒店等一座又一

座 代 表 性 建 筑 ，以 兼 具 中 国 文 化 、潮

流 美 学 与 实 用 性 能 的 品 质 产 品 服 务

共建国家民众。

多元化产品展现文化韵味
本报记者 常雯宜
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